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Uvod

UVOD

Pravicovy populizmus je spravidla charakterizovany ako sucast’ realizacie
politickych aktivit politickych predstavitelov, predovsetkym pravicovych
politickych stran. Aktivity realizované predstavitelmi pravicového
populizmu st zamerané najmé na ziskavanie popularity tychto aktérov
u Sirokych vrstiev obyvatel'stva v spolo¢nosti. Ked’ze za pocetnu skupinu
obyvatel'stva je mozné povazovat aj skupinu vysokoskolskych Studentov,
tak je nevyhnutné, aby prave vysokoskolski Studenti ziskavali vedomosti
a poznatky charakterizujuce podstatu a elementarne vymedzenia prejavov
pravicového populizmu. Z tohto dévodu obsahuje predkladana publikacia
zakladné charakteristiky definujice rozmanité prejavy pravicového
populizmu z vybranych uhlov pohl'adu.

V prvej kapitole predkladanej publikacie st analyzované vybrané
texty pravicového populizmu z morfologicko-syntaktického hladiska.
Morfologicko-syntaktickd analyza vybranych textov pravicového
populizmu je realizovana na priklade bilbordu a plagatu.

Druha kapitola je zamerana na definovanie hodnotiacej a emocionalno-
expresivnej lexiky. Citatel' ma taktieZ moznost’ oboznamit’ sa s moznostami
vzdeldvania pri identifikécii a deSifrovani natlakovej persuazivnej lexiky.
V neposlednom rade je obsahom uvedenej kapitoly aj zdoraznenie
komunikacnych stratégii pravicového populizmu a extrémizmu, na
zaklade ktorych je mozna identifikacia a deSifrovanie jazykovych stratégii
pravicového populizmu.

V tretej kapitole je zdoéraznovany vyznam jazykovych stratégii
pravicového populizmu na priklade volebnych plagatov. Okrem toho
sa sustreduje centrum pozornosti aj na spdsob vyuzivania motivu
vlasti optikou pravicového populizmu. V tejto suvislosti predstavuje
nezanedbatel'ni sucast’ kapitoly aj pohl'ad na problematiku patriotizmu,
nacionalizmu a extrémizmu. Za rovnako délezit¢ mozno povazovat’ nielen
analyzu spolo¢nych prvkov typickych pre extrémistického a populistického
vodcu, ale aj analyzu tych prvkov, ktoré uvedené typy vodcov odlisuju.

Stvrta kapitola sa zameriava na charakterizovanie narodného populizmu
a na zdoraznenie predpokladov, prostrednictvom ktorych je mozné
rozsirovanie narodného populizmu v skupine vysokoskolskych Studentov.

Obsahom piatej kapitoly je identifikdcia problematiky populizmu
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Fenomén pravicového populizmu v edukacnej realite

zo socialno-psychologického hladiska. Doleziti sucast’ kapitoly
predstavuje zdovodnenie pridrziavania sa populistického diskurzu na
zaklade socidlneho usudzovania.

Siesta kapitola vymedzuje populistické postoje prostrednictvom politickej
psychologie. Uvedena kapitola je taktiez zamerana aj na analyzu moznych
spdsobov spracovania politickych informacii jednotlivcom.

V siedmej kapitole su zdoraznované predovsetkym psychologické potreby
a osobnostné charakteristiky jednotlivca umoznujice $irenie populizmu.
Rovnako nezanedbatelnym sa v populistickom kontexte z uvedeného
hl'adiska stava aj analyza nadobudania socialnej identity jedinca.

Vysokoskolska ucebnica ,,Fenomén pravicového populizmu v edukacnej
realite” je suCastou rieSenia projektu APVV-17-0128 Kompardcia
Jazykovych stratégii pravicového populizmu (Nemecko-Rakiisko-Cesko-
Slovensko): lexika — texty — diskurzy. Na tomto mieste patri Gprimné
pod’akovanie recenzentom publikacie prof. PaedDr. Janovi Danekovi, CSc.,
a doc. PhDr. Radoslavovi Stefanéikovi, MPol. PhD., za cenné pripomienky
a podnety, ktoré prispeli k dotvoreniu publikacie. Vysokoskolska ucebnica
nevycerpava problematiku v celej jej Sirke, ale podava pohl'ad na vyznamné
komponenty riesenia otdzok fenoménu pravicového populizmu v edukacne;j
realite.

editorky



Anticipdcia rozSirovania narodného populizmu...

1 ANTICIPACIA ROZSIROVANIA NARODNEHO
POPULIZMU PROSTREDNICTVOM NARODNEJ
IDEOLOGIE VO VYSOKOSKOLSKEJ EDUKACII

Veronika Michvocikova

KTIucové otazky kapitoly

v’ Ako mézeme charakterizovat narodnii ideoldgiu?

v’ Akym sposobom dochddza k formovaniu ndrodnej ideolégie v posto-
Jjoch a nazoroch vysokoskolskych studentov?

v’ Ako suvisi narodnd ideolégia s narodnym populizmom?

v' Do akej miery predstavuje narodnd ideoldgia predpoklad pre vytvara-
nie si postojov a ndzorov vysokoskolskych studentov na problematiku
narodného populizmu?

1.1 Ndrod a ndarodna ideologia

Vymedzenie a charakterizovanie narodnej ideologie je spojené so
zdoraznenim zékladnych charakteristik naroda. Charakteristiky naroda
z teoretického uhla pohl'adu nachadzame v koncepciach viacerych autorov:

- Narod je chapany ako historicka forma etnického spolocenstva
viacerych c¢lenov, ktori pouzivaji rovnaky jazyk, obyvaju
rovnaké uzemie, rovnaky je aj spOsob hospodarskeho Zivota,
a v neposlednom rade mozno identifikovat’ aj pretrvavajice
zvlastnosti tradicii narodnej kultury, priCom ¢lenovia naroda maju
jednotné narodné povedomie (Srajerova, 2000);

- V. Baar zdoraziuje pri charakterizovani narodov v eurdpskom
priestore hlavne ,,faktor psychologickej spolupatricnosti danej
spolocnym jazykom a kulturou, spolocnym historickym vyvojom
v urcitom ¢asovom obdobi v statnom utvare aj vztahom k narodnym
symbolom** (Baar, 2002, s. 58);

- Prenarodajeho existenciu sa podstatnou stava aj spolo¢na ideologia
jeho prislusnikov, pocit homogenity, a takisto nezanedbatelnymi
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su aj spolo¢né zvyky a institucie (Connor, 1978);

Podra E. Gellnera nie je existencia narodov v spolocnosti automaticka
a spontdnna. Narody su povazované za vytvor cloveka. KedZe
spomenuty vytvor Cloveka nie je hmatatelny a vystihuje ho
predovsetkym jeho abstraktna podstata, tak tvoriacim a zaroven aj
spéjajucim mechanizmom, podielajiicim sa na formovani naroda, je
prave l'udské presvedcCenie, lojalita medzi jednotlivymi ¢lenmi naroda
a v neposlednom rade aj nevyhnutnost’ solidarity (Gellner, 1993);
Abstraktnu podstatu existencie narodov vystihuje aj B. Anderson,
povazujuci za hlavny priestor pretrvavania narodov ludské
vedomie. Narod je ponimany ako abstraktna kategoria, ktora
pretrvava v predstavach prislusnikov konkrétneho naroda. Vo
vedomi ¢loveka existuje predstava o tom, ze sa zarad’uje k danému
narodu, a takisto dany jedinec vie, Ze tento narod nevytvara sam,
no ostatnych prislusnikov naroda nemusi osobne poznat’ a stretavat’
sa s nimi (Anderson, 1991).

Z hladiska formovania narodnej ideologie predstavuje narod klIacova
kategoriu. Nasim cielom nie je analyzovat’ alebo popisovat’ zlozité procesy
vedice k postupnému (a predovsetkym dlhodobému) procesu vytvarania
naroda. V prvom rade vymedzujeme narod ako etnické spolocenstvo.
Ak chapeme narod ako etnické spolocenstvo, tak jednotlivych ¢lenov —
prislusnikov naroda — spéjaju predovsetkym nasledujuce charakteristiky:

a)

b)

c)

Spolo¢na re¢ — vyuzivanie identického jazyka predstavuje jeden
znevyhnutnych predpokladov prislusnosti ku konkrétnemu narodu.
Dorozumievanie sa prostrednictvom reci je povazované za zakladna
charakteristiku ¢loveka, a preto ak chcu medzi sebou komunikovat’
jednotlivci, ktori sa identifikuju ako ¢lenovia identického naroda,
tak komunikacia by mala prebiehat’ rovnakym jazykom.

Spolo¢né zvyky, tradicie — udrziavanie zvykov a tradicii
prislusnikmi naroda sa taktiez podiel'a na pretrvavani kazdého
naroda. Zvyky a tradicie typické pre kazdy jeden narod st rovnako
udrziavané, ako aj reprodukované prave narodnymi prislusnikmi.

Spolo¢na histéria — charakterizovanie urcitého etnického
spolocenstva ako narod je podmienené aj priebehom spolo¢nych
historickych udalosti veducich k postupnému vyformovaniu
naroda.
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Podrobnejsie charakterizovanie naroda je mozné prostrednictvom kritérii
identifikovania sa s narodom (Priicha, 2007, s. 54):

a) Kritérium kultary — kultirne kritérium identifikovania sa
s narodom predstavuje vyuzivanie spisovného jazyka, dominancia
spolo¢ného nabozenstva, a nezanedbatelnost’ spolo¢nej dejinnej
skusenosti.

b) Kritérium politickej existencie — pre prislusnikov konkrétneho
naroda je dolezita existencia vlastného §tatu, co ak nie je mozné, tak
dolezitym sa stava aj pripadné autondmne postavenie v ramci Statu.

c) Psychologické kritérium — pre prislusnikov kazdého naroda je
nevyhnutné spolo¢né vedomie, tykajiice sa ponimania prislusnosti
k danému narodu. Spolo¢né, kolektivne vedomie prislusnikov
naroda vznika a nasledne aj pretrvava v myslienkach, postojoch
a nazoroch jednotlivca, ktory sa subjektivne a vedome dokaze
identifikovat’ ako ¢len naroda. Ak nastane subjektivne uvedomenie
si narodnej prislusnosti u viacerych jednotlivcov, formuje sa
kolektivne vedomie, ktoré je nevyhnutné pre charakterizovanie
naroda ako etnického spoloCenstva.

Na zaklade uvedeného upozoriiujeme predovsetkym na psychologické
kritérium. Absencia subjektivneho uvedomenia si prislusnosti k ur¢itému
narodu by zaroven znamenala absenciu pretrvavania narodov vo vedomi
prislusnikov spomenutého spolocenstva.

Zarovenn musime doplnit, ze vSetky uvedené kritéria identifikovania
sa s narodom vytvaraju predpoklad pre neustale rozvijanie kolektivneho
vedomia, ktoré zarovenn formuje kolektivnu paméit slovenského naroda.
Kolektivne vedomie, zalozené na uvedomeni si existencie naroda,
ktorym disponuju jednotlivi prislusnici naroda, oznacujeme ako narodné
vedomie. Narodné vedomie povazujeme za jeden z nezanedbatelnych
predpokladov formovania narodnej ideologie u prislusnikov kazdého
naroda. Ked’ze povazujeme narod za etnické spoloCenstvo, tak je potrebné
poznamenat, ze ,,jednotlivci i spolocenstva ludi si vo vizbach, ktoré
oznacujeme ako etnické ¢i komunitné, vytvaraju a udrZiavaju mravné
principy, lojalitu, spolupatricnost, spolocné tradicie, zvyky, jazyk, odkazy
na (predpokladanych) spolocnych predkov a spolocny historicky osud*
(Bacova, 2005, s. 36). Podstatou nielen vzniku, ale aj nasledného pretrvania
kazdého naroda sa stava predovSetkym individudlna mysel kazdého
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jedného cloveka. Vedomie, a teda subjektivne uvedomenie si existencie
naroda, spociva v identifikovani pocitov lojality ¢i spolupatri¢nosti
k danému narodu. Individualne uvedomenie si prislusnosti k narodu je
neodmyslitel'ne prepojené s prevazujiicimi pozitivnymi pocitmi tykajucimi
sa existencie tradicii, jazyka, historie. Ked’ze vSak narod predstavuje etnické
spolocenstvo, tak nie je mozné, aby jeho vznik a nésledné pretrvavanie bolo
zalozené len vedomi jedného cloveka. V suvislosti s charakterizovanim
naroda je potrebné dodat, Ze k ponimaniu vyznamu tradicii ¢i zvykov
dochadza u viacerych jednotlivcov. Rovnako aj vedomie o historickom
vyvoji a o udalostiach sprevadzajucich historicky vyvoj je spolo¢né pre
vSetkych prislusnikov naroda. Udalosti sprevadzajuce historicky vyvoj
naroda su zaroven aj obsahom kolektivnej pamite naroda.

V neposlednom rade upozoriiujeme aj na dolezitost lojality
a spolupatri¢nosti k clenom naroda oznacovaného ako etnické spolocenstvo.
Iba vzajomna ucta a reSpekt k vSetkym clenom spolocenstva umozni jeho
neustalu reprodukciu. Nevyhnutnym reprodukénym elementom existencie
naroda sa stava ¢lovek, exaktnejsie skupina l'udi. Preto je potrebné polozit’ si
otazku dotykajticu sa sposobu pretrvavania narodov prostrednictvom ludi
tvoriacich uvedenu skupinu. Kazdy ¢lovek ma svoje vlastné vedomie, ktoré
je vytvarané predovSetkym individudlnymi jedine¢nymi myslienkami,
postojmi, nazormi, dotykajicimi sa diania prepojeného so zaradovanim
sa jednotlivca do kolobehu kazdodenného zivota. Na druhej strane je vSak
potrebné poznamenat, Ze aj napriek individualizmu l'udského vedomia
netreba zabudat’ na podmienky a determinanty formovania mnohych
myslienok, postojov, ako aj nazorov Cloveka. Spomenuté determinanty
nachadzame predovsetkym v kontakte jedinca s realitou okolitého sveta.
Ak sa opitovne sustredime na individudlne vedomie Cloveka a jeho
prepojenie s existenciou naroda, vychadzame z vyssie uvedenej zakladnej
charakteristiky. KedZe sme narod vymedzili ako etnické spolocenstvo,
tak na prvy pohlad sa zdoraziovanie vyznamu individualneho vedomia
jednotlivca mdze javit' ako bezpredmetné. Na druhej strane sa vSak prave
individualne vedomie kazdého jednotlivca, predstavujuceho prislusnika
konkrétneho naroda, podiela na vytvarani kolektivneho narodného
vedomia. Narodné vedomie charakterizujeme ako kolektivne vedomie.

V koncepciach niektorych autorov je namiesto vyrazu ,narodné
vedomie“ pouzivany vyraz ,,narodné povedomie®. Uvedené oznacenia
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povazujeme za synonyma. V stvislosti s prezentovanim vzniku narodného
vedomia upozornil H. Wehler aj na oznacenie patriotizmus. Patriotizmus
vnima uvedeny autor ako synonymum inkluzivneho nacionalizmu. Rolu
inkluzivneho nacionalizmu nemdzeme zanedbavat’ pri historickom procese
tvorby modernych eurdpskych narodov. Ak hovorime o uvedenom type
nacionalizmu, je nevyhnutné zdoraznit’ proces vytvarania kolektivnej identity
a zarovei sa rovnako jeho nezanedbatelnym predpokladom stéva aj integracia
jednotlivych Casti spolocnosti do celku bez ohl'adu na politické presvedcenie
(Wehler, 2001). Na zaklade uvedeného zdoraznujeme, Ze narodné povedomie
nemozeme stotoziovat’ so vSeobecnym ponimanim nacionalizmu. Je potrebné
odliSovanie inkluzivneho a exkluzivneho nacionalizmu. Prostrednictvom
inkluzivneho nacionalizmu méZeme hovorit' o zakladnych predpokladoch
formovania jednotlivych narodov a ich hodnotovych systémov. Vznika tak
narodné vedomie zaloZené na zddéraziiovani existencie konkrétneho naroda
a jeho nezanedbatelne pozitivnej tlohy v historickom vyvoji. Dolezitymi sa
pre existenciu naroda stavaju historické udalosti predstavujuce predpoklad
rozvoja naroda aj v budicnosti (Wehler, 2001). Uvedeny prad nacionalizmu
zastava vyznamnu rolu pri formovani narodného vedomia. Inkulzivnym
nacionalizmom chapeme zdovodiovanie azddraziiovanie vyznamu existencie
konkrétneho naroda. B. Anderson d’alej podotyka, Ze nacionalizmus nebol
nikdy reprezentovany vyznamnymi predstaviteImi. Zaroven dodava, zZe
uvedeny prud nie je mozné povazovat za ideologiu ako napr. faSizmus
¢i liberalizmus, skor predstavuje kategoriu podobnu pribuzenstvu ¢i
nabozenstvu (Anderson In Hroch, 2003). KedZe nacionalizmus na zaklade
nacrtnutej Andersonovej koncepcie nepovazujeme za ideologiu podielajucu
sa na ur¢ovani a smerovani mocenského vyvoja spolo¢nosti, je podl'a nasho
nazoru nevyhnutné ponimat’ nacionalizmus v intenciach jeho inkluzivneho
vymedzenia. Z tohto dévodu mozno povazovat’ nacionalizmus za jeden
z predpokladov podielajucich sa na pretrvavani spolocného kolektivneho
vedomia prislusnikov naroda.
OkreminkluzivnehonacionalizmurozliSujemeajexkluzivnynacionalizmus.
Inkluzivny nacionalizmus je prepojeny predovsetkym s pozitivnym vplyvom
na formovanie naroda. Na druhej strane exkluzivny nacionalizmus je mozné
stotoznit’ so Sovinizmom prejavujiicim sa agresivnym vymedzovanim sa voci
ostatnym $tatom,narodom ¢ietnickymskupindm. Rovnakotrebapoznamenat’,
ze uvedeny prad nacionalizmu sa prejavuje hlavne povysSenectvom voci
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ostatnym narodom, diskriminaciou prislusnikov ostatnych narodov, ako aj
pripadnou snahou o likvidaciu odlisnych narodnych ¢i etnickych skupin.
Prejavy exkluzivneho nacionalizmu je mozné identifikovat’ predovsetkym
v ramci politickej komunikécie predstavitelov a zdstancov extrémizmu
(Riescher, 2005). Prepojenie exkluzivneho nacionalizmu so Sovinizmom je
radikalne vyjadrenie radikalnych nacionalistickych myslienok zalozenych
na negativnom (a v niektorych pripadoch az likvidatnom) ponimani
mensinovych narodov a z neho vyplyvajucom pristupe k prislusnikom
ostatnych narodov.

Neustaly vyvoj sucasnej spolo¢nosti je Specificky rozmanitym charakterom
prebiehajicich javov a procesov podielajucich sa na vytvarani celkového
charakteru zakladnych spolocenskych vztahov podstatnych pre kazdodennt
existenciu Cloveka. Za jeden z dolezitych procesov vytvarajucich sicasnu
podobu elementarneho usporiadania spoloCenskych vztahov povazujeme
aj globalizaciu. Vancikova (Vancikova, 2011) vnima prebiehajici proces
globalizacie ako jeden z determinantov podielajucich sa na zaniku
narodného vedomia u mladych l'udi. Uvedena autorka taktiez poukazuje
na postupné vytvaranie narodnej hrdosti prostrednictvom emocionalneho
vztahu zalozeného na trvalejSom kontakte s uréitou krajinou, o je v sii¢asnej
spolocnosti  znemozniované predovSetkym neustdlym presivanim sa
jednotlivea. Aj napriek tomu treba doplnit, Ze pripadna absencia trvalejSieho
kontaktu mladého ¢loveka s urcitou krajinou nemusi nevyhnutne znamenat’
zanik nadobudnutého narodného vedomia ¢i zanik pocitov narodnej hrdosti.
Vicsina mladych I'udi na Slovensku sa v stGcCasnosti snazi o ziskanie
vysokoskolského vzdelania bez ohladu na to, ¢i planuji alebo neplanuju
svoju buducnost’ prezit v zahrani¢i. Prave na zéklade participacie na
vysokoskolskom edukacnom procese sa v znacnej miere formuje osobnost’
mladého, takmer dospelého cloveka. Vyznamnu tlohu v spomenutom procese
zohrava aj vysokoskolsky pedagog, ktory ma svojim eduka¢nym posobenim
vplyv aj na vytvaranie a rozvijanie postojov a nazorov vychovavanych
a vzdelavanych 0sob v rdznych oblastiach, nevynechavajuc problematiku
otazky narodného zaradenia sa. Predpokladom pre identifikaciu skupiny
mladych T'udi — slovenskych vysokoskolskych studentov — je predovsetkym
kolektivna pamit naroda. Obsahom kolektivnej pamite naroda su najméa
Specifikd a charakteristiky slovenského naroda. ,, K nadobudaniu, no
predovsetkym krozvijaniu, ako aj k neustalemu udrziavaniu a reprodukovaniu
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kolektivnej pamdte u slovenskych vysokoskolskych Studentov dochadza
najmd prostrednictvom participacie na vysokoskolskom edukacnom
procese’ (Michvocikova, 2019, s. 128). K formovaniu kolektivnej paméte
prislusnikov slovenského naroda dochadza hlavne v stvislosti s edukacnym
posobenim  vysokoskolského pedagoga. Vysokoskolsky pedagdég na
jednej strane prezentuje vysokoSkolskym Studentom pozadovany obsah
vzdelavania. Okrem toho interakcie medzi vysokoskolskym pedagdégom
a vysokoskolskymi Studentmi su realizované aj v priebehu neformalne;j
edukacie, poskytujiicej vacsi priestor pre vyjadrovanie postojov a nazorov
prepojenych s problematikou existencie slovenského naroda. Priebeh
predovsetkym neformalneho edukacného pdsobenia vysokoskolského
pedagéga mozno povazovat za nezanedbatelny predpoklad formovania
kolektivnej pamite slovenskych vysokoskolskych Studentov.

Kolektivna pamét vysokoskolskych studentov — prislusnikov slovenského
naroda — predstavuje zakladny stavebny pilier narodnej ideologie. Ak si
polozime otazku, akym spdsobom vznika narodna ideologia v edukacnom
procese prebichajicom na vysokych Skolach, tak odpoved” moézeme
znazornit’ prostrednictvom nizsie uvedenej schémy (Obrazok 1).

Obrazok 1 Formovanie narodnej ideologie v edukacnom procese
na vysokych skolach
Zdroj: Michvocikova, 2019, s. 127-128
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Proces formovania narodnej ideologie slovenskych vysokoskolskych
Studentov je zaloZeny aj na existencii narodnej identity spomenutej skupiny
obyvatel'stva. Narodnt ideol6giu je mozné v postojoch a nazoroch mladych
l'udi (slovenskych vysokoskolskych studentov) identifikovat’ nasledujucimi
charakteristikami:

a) Narodna hrdost’ spojena s prislusnostou k slovenskému narodu —
mladi l'udia, ktori st hrdi na to, Ze st prislusnikmi slovenského
naroda, dokdzu priamo a v mnohych pripadoch jednoznacne
vyjadrit’ svoju narodnt1 hrdost.

b) Pozitivny vztah k slovenskému narodu — uvedena charakteristika
narodnej ideologie sa v postojoch a ndzoroch mladych ludi
(slovenskych vysokoskolskych Studentov) prejavuje predovsetkym
vyrazovymi prostriedkami zdéraziujucimi pozitivne ponimanie
slovenského naroda.

c) Absencia hanby a lahostajnosti k slovenskému narodu — okrem
existencie narodnej hrdosti a pozitivneho vztahu k slovenskému
narodu je pre narodnt ideoldgiu u skupiny vysokoskolskych
Studentov vyznamnou charakteristikou aj absencia hanby, ako aj
absencia l'ahostajnosti prepojena s existenciou slovenského naroda.
V pripade, ak by sa mlady clovek hanbil za svoju prislusnost’
k slovenskému narodu, tak by pocit zahanbenia eliminoval
u doty¢ného kladné ponimanie naroda Slovakov a zaroven by
bola eliminovana aj narodna hrdost’ na prislusnost’ k slovenskému
narodu. Tak isto je potrebné dodat, Ze aj pripadna lahostajnost’
¢i nezaujem dotykajlici sa ponimania vSeobecného diania okolo
slovenského naroda z pohladu mladého Cloveka by indikoval
nie prili§ silné a pretrvavajuce vyjadrenie narodnej hrdosti ¢i
existenciu pozitivneho vztahu k spomenutému narodu.

O narodnej ideologii hovorime vtedy, ak jednotlivci (mladi I'udia) vedia
subjektivne vyjadrit’ vyznam dodlezitosti svojej prislusnosti k slovenskému
narodu. Predpokladom subjektivneho vyjadrenia a zaroven aj zdoraznenia
vyznamu dolezitosti prislusnosti k slovenskému narodu je narodna identita.
., Narodna identita vysokoskolskych Studentov sa zaklada na existujiicom
narodnom povedomi spomenutého kolektivu. Prostrednictvom vytvorenej
narodnej identity na zdklade participacie vysokoskolakov na edukacnom
procese na vysokej Skole, ktorého priebeh sa podiela aj na formovani
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kolektivnej pamdte uvedenej skupiny prislusnikov slovenského naroda,
dochadza k postupnému vytvaraniu narodnej ideologie” (Michvocikova,
2019, s. 129). Pri skimani narodnej identity sa postupne diferencovali jej
dva zéakladné typy (Laiferova, 2017, s. 103):

1) Esencialistickda (primordialna, kultarna, vychodnd, romanticka)
narodna identita — identita, ktora je Cloveku automaticky dana
a nemenna. PocCas Zivota Cloveka nie je vplyvom pdsobenia
ziadnych faktorov mozna jej zmena. Ak sa Clovek raz narodi ako
prislusnik slovenského naroda, tak zaroven automaticky disponuje
aj slovenskou narodnou identitou.

2) Konstruktivisticka (politicko-teritoridlna, obcianska, zapadna,
liberalna) narodna identita — identita, ktora sa v priebehu ¢loveka
konstruuje a mdze sa aj menit. Vytvaranie narodnej identity je
zlozity a dlhodoby proces, ktory je podmieneny predovsetkym
rozvijanim kolektivnej paméte daného naroda.

Narodnt1 identitu chapanu ako predpoklad formovania narodnej ideologie
je potrebné vnimat’ z konstruktivistického hl'adiska. Za zékladny stavebny
pilier narodnej identity mozno povazovat najmi kolektivne vedomie
prislusnikov naroda prejavujiice sa v existencii kolektivnej pamite
naroda. Proces rozvijania kolektivnej paméte naroda taktiez chapeme
v konstruktivistickom vyzname. Kolektivna pamét’ neexistuje automaticky
¢i spontanne. Ak sa niekto narodi na uzemi Slovenskej republiky, tak to
neznamena, ze tento ¢lovek sa automaticky bude subjektivne povazovat
za prislusnika slovenského naroda. Pre zaradenie sa k slovenskému narodu
je nevyhnutné, aby si jedinec uvedomoval svoje vlastné vnimanie naroda
Slovakov na zaklade charakteristik a Specifik tykajucich sa slovenského
naroda, o ktorych nadobida vedomosti, postoje a nazory rozmanitymi
spdsobmi. Jednym zo sposobov nadobudania vedomosti, postojov a nazorov
prepojenych so slovenskym narodom je, tak ako sme uz uviedli vyssie,
aj vysokoskolsky edukaény proces. Z tohto dovodu je aj konStruovanie
kolektivnej paméite naroda ovplyviiované participaciou mladého cloveka
na vysokoskolskom edukacnom procese.
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1.2 Narodny populizmus

Na zaklade vyssie uvedeného skiimania problematiky charakterizovania
naroda sme priblizili predovsetkym pohl'ad na narodni identitu a rovnako
sme nevynechali z centra pozornosti ani prepojenie narodnej identity
a narodnej ideologie. Z hladiska dalSich analyz sa v tejto stvislosti
stava nezanedbatelnym aj strucny jazykovy exkurz vyuzivania kontextu
pridavného mena ,,narodny“, ktory je odvodeny od pojmu narod.
V' slovenskom jazyku je slovo ndrod uprednostiované pred pojmom
lud, hoci lud sa napriklad vyskytuje v jazyku nemeckych pravicovych
extremistov. Adjektiv narodny sa casto pouziva aj v nepolitickom kontexte,
napriklad na oznacenie sportovych budov alebo ustanovizni: Ndrodny
futbalovy Stadion, Narodné tenisové centrum, pripadne na oznacenie
urcitych institucii: narodny letecky prepravca. Ale objavuje sa napriklad aj
v Statnom sviatku Slovenské ndarodné povstanie (Stefanéik — Hvasta, 2019,
s. 135). Pridavné meno ,,narodny* je v komunikacii vyuzivané vac¢sinou
v dvoch zakladnych nasledujucich kontextoch:

1) Nepoliticky kontext — ak ststredime centrum pozornosti
k vyuzivaniu oznaenia ,,narodny“ mimo oblasti politiky, tak
v kazdodennej komunikacii je mozné najst niekol'ko prikladov.
NajcastejSie sa pridavné meno vyskytuje v nazvoch:

a) institacii a organizacii (Slovensky narodny archiv, Narodné

osvetové centrum).

b) budov (narodné tenisové centrum, narodné Sportové centrum),
c) ulic (Narodna ulica, Ulica Slovenského narodného povstania),
d) sviatku (Slovenské narodné povstanie).

Aj napriek uvedenému frekvencia vyskytu uvedeného oznacenia
v mnohych pripadoch nemusi nutne indikovat’ zvyseny zaujem
o slovensky narod zo strany komunikujiacich. Uvedené priklady
nazvov obsahujuce pridavné meno ,,narodny“ su sucastou bezného
kazdodenného zivota, pricom sa spravidla straca vyznam a hlbsi
kontext prepojenia na slovensky narod. Napriklad, ak osoba
s trvalym pobytom na Ulici Slovenského narodného povstania
uvadza bud’ viac alebo menej pravidelne adresu svojho trvalého
bydliska, tak sa nebude kazdy jeden raz zamyslat’ nad tym, preco
ma dana ulica nazov Ulica Slovenskeho narodného povstania.
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Na druhej strane vSak treba poznamenat’, ze napriklad v pripade
sviatku Slovenské ndrodné povstanie, ktory si pripominame
raz ro¢ne, si uz doty¢na osoba byvajuca na Ulici Slovenského
narodného povstania bude v prislusny deni uvedomovat’ ovela
viac v porovnani s ostatnymi diiami vyznam uvedenej historickej
udalosti vo vyvoji slovenského naroda.

2) Politicky kontext — v neposlednom rade vSak nesmieme zabudnut
ani na Casté pouzivanie vyrazu ,,narodny* aj v ramci slovenskej
politickej scény. Adjektiv narodny vsak nie je typickym terminom
wlucne slovenskych pravicovych extrémistov, nacionalistov,
objavuje sa mimoriadne intenzivne aj v jazyku slovenskych
socialnych demokratov, pre ktorych je typicky narodny populizmus*
(Stefan¢ik — Hvasta, 2019, s. 135). Narodny populizmus chapeme
predovsetkym ako politicku ¢innost” zalozeni na zddraznovani
prvkov narodnej existencie. Preto moézeme doplnit, ze
v politickom kontexte predstavuje narodny populizmus Specifickt
oblast’ mocenskych vztahov. Ak chceme podrobnejsie priblizit
problematiku narodného populizmu, tak najskér struénym
spdsobom charakterizujeme populizmus.

Vseobecnym vymedzenim populizmu poznamenavame, zZe ,,populizmus
sa stal skratkou pre vSetky antiliberdlne prvky politiky radikalnej
pravice, najmd neuctu voci etablovanym normam politického spravania,
ocCierniovanie etablovanych elit a spésob, akym boli tieto prezentované ako
zradcovia zaujmov jednoduchych ludi (Ucen, 2009, s. 14). Populizmus
sa prevazne spaja s oblastou politiky. V uvedenom kontexte predstavuje
vyraz pre oznacenie prvkov, ktoré si vyuzivané najcastejsie predstavitelmi
pravicovej politiky na sebaprezentovanie sa, zaloZené na zdoraziiovani
zaujmov vacsiny populdcie v danom State. Pravicovy populisti, podobne
ako extrémisti, sa pri koncipovani vychodiskového programu svojho
posobenia odvolavaju na ,,zaujmy ludu a vyzdvihuji zaujmy ,,bezného
cloveka™ sluziace na vlastné zviditelnenie sa konkrétneho politika.
Politické pdsobenie pravicovych populistov je spravidla zalozené
na kritike existujiicej politickej elity a rovnako je zdoraziiovand aj
existencia socidlnych a ekonomickych nerovnosti. Okrem toho sa tak isto
nezanedbatenym mottom predstavitelov pravicového populizmu stava aj
ochrana l'udu nielen pred vnutornym, ale aj pred vonkaj$im nepriatelom,
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ktoré¢ho casto predstavuju medzinarodné institucie. RieSenia uvedenych
problémov su avizované najcastejSie jednoduchym spésobom odvolavajic
sa na ,,prosty rozum’ (Smolik, 2018). Z toho vyplyva, Ze recipientom
politického pdsobenia predstavitelov pravicového populizmu sa najcastejsie
stava Clovek prezivajuci prevazujucu stereotypnost’ svojho kazdodenného
zivota, zalozen!l predovsetkym na plnent si svojich zakladnych povinnosti
vyplyvajucich z jeho pozicie v spolo¢nosti.

Fungovanie populizmu je zaloZené predovsetkym na troch nasledujucich
pilieroch (Kupka a kol, 2009, Mikus — Gurnak — Mariassyova, 2016, s. 52):

1)

2)

3)

Jednoduchost’ jazyka — jednoduchost’ jazyka je pre rozsirovanie
populizmu nevyhnutna, nakolko je cielom spomenutého smeru
oslovenie Sirokych vrstiev populacie. V stcasnej populacii
na Slovensku nachddzame niekol'ko spolocenskych skupin
vyznacujucich sa rozmanitymi Specifikami. Z tohto ddévodu
je jednoduchost  vyuzivanych vyrazovych prostriedkov
predstavitelmi populizmu nastrojom na zaujatie vécSieho
mnozstva l'udi a nielen prislusnikov urcitych $pecifickych skupin.
V druhom rade je potrebné poznamenat, Ze jednoduché vyrazové
prostriedky, ktoré nie su nadro¢né na premyslanie a nesu v sebe
jednoducho pochopitelny odkaz, dokazu ovela viac zaujat' ako
rozsiahle debaty zaloZené na pestrosti a zlozitosti komunikac¢nych
prostriedkov.

Vyuzitie mobilizacnej politiky — d’alsim dolezitym predpokladom
fungovania populizmu v spoloc¢nosti je vyuzitie mobilizacnej
politiky. Mobiliza¢na politika predpokladd zmenu v spolo¢nosti.
Avizovana zmena sa zaklada v mnohych pripadoch na
presadzovani a uplatiovani zakladnych prav kazdého jedného
cloveka. Najcastejsie sa prave tizba I'udi po lepSom, jednoduchsom
a bezproblémovejSom zivote, zalozenom na dostacujlicom pristupe
k podstatnym zdrojom v spolo¢nosti, stdva nastrojom na vyzvu
k mobilizacii politickymi predstavitelmi populizmu. Okrem toho
sa prave samotni l'udia Casto tuZzia stat’ aktérmi zmeny, ktora by ich
vymanila z kazdodenného stereotypu, a preto pozitivne reaguju
na vyzvy zo strany populistickych politickych predstavitelov,
dotykajucich sa participacie na aktualnom spolocenskom diani.
Charizmaticky vodca — nielen existencia, ale aj pretrvanie

18



Anticipdcia rozSirovania narodného populizmu...

pritomnosti populizmu v spolo¢nosti je zalozené aj na osobnostnom
charaktere predstavitelov prezentujiicich populistické myslienky
smerom k P'udom. V tejto suvislosti je podstatny nielen sposob
zdoraziiovania presadzovania a uplatfiovania zaujmov, potrieb
¢i prav l'udu, ale aj osoba, ktora uvedené myslienky prezentuje
P'udu. Osoba vystupujuca ako zastupca prav 'udu je charizmaticky
vodca, ktory vo svojich prejavoch a vystupeniach apeluje na I'ud
rozmanitymi sposobmi. VacSinou v pripade, ak nepredstavuje
vladnuceho predstavitel'a, tak poukazuje na nespravodlivost
sucasného spoloc¢enského usporiadania z pohl'adu l'udu, propaguje
a prezentuje aktivity a Cinnosti, ktoré by v pripade potrebnych
kompetencii vykonal v prospech va¢siny populacie, ¢im zaroven
podnika kroky k mobiliza¢nej politike.

Uvedené piliere fungovania populizmu predstavuji podstatné
charakteristiky, ktoré umoziju hibkovejsie skimanie konkrétnych
prejavov existencie spomenutého smeru predovsetkym v oblasti politiky.

Ak chapeme populizmus ako oznacenie prvkov vyuzivanych pri snahe
ziskania popularity u vel'kej skupiny l'udi, tak pri podrobnejSom skiimani
spomenutej problematiky zameriavame centrum pozornosti k vymedzeniu
narodného populizmu, predstavujuceho v sicasnosti jeden z podstatnych
spOsobov zaujatia vicSiny populacie. ,,Pojem ,,narodny populizmus*
pouzivame na oznacenie politickej cinnosti (v jej rozmanitych prejavoch),
orientujucej sa na oslovenie volicov prostrednictvom tradicnych
populistickychmetod s vyuzitimsilného etnickonaciondlneho (,,narodného®)
prvku” (Meseznikov — Gyarfasova, 2008, s. 7). Narodny populizmus sa
taktiez spaja najmé s oblastou politiky. Bliz§im vymedzenim je potrebné
zdoraznit’ prepojenie uvedeného vyrazu s politickou ¢innostou. ,, Vzfahuje sa
na Sirsie spektrum politickych aktérov, nie iba na nositelov extrémistickych,
radikalno-nacionalistickych predstav, ale na vsetkych tych politikov réznej
ideologickej orientacie (aj deklarovanej), ktori vo svojej Cinnosti spajaju
populistické oslovenie a etnicky nacionalizmus® (Meseznikov, 2009,
s. 41). Aktérmi narodného populizmu v uvedenom kontexte sa stavaji
politicki predstavitelia so svojimi aktivitami zakladajiicimi sa na ziskavani
popularity. Zviditelfiovanie sa vedice k ziskaniu popularity je realizované
spravidla prostrednictvom zdéraziovania vyznamu narodného vedomia
prislusnikov konkrétneho naroda a z neho vyplyvajiiceho subjektivneho
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ponimania narodnej prislusnosti k danému narodu. Najjednoduchs$im
sa preto z hladiska vyuzivania prvkov ndrodného populizmu stava
zviditeliovanie sa u tych jednotlivcov, ktori:

a)
b)
c)
d)
e)
f)

si uvedomuju svoju narodnu prislusnost),

vedia identifikovat’ a vyjadrit’ svoju narodnt hrdost,

nie su l'ahostajni voci existencii slovenského naroda v pritomnosti,
nie su l'ahostajni voci existencii slovenského naroda do buducnosti,
reflektuji na dianie spojené so slovenskym narodom v historii,

sa nehanbia za prislusnost k slovenskému narodu.

Na zaklade vysSie uvedenych charakteristik populizmu je mozné
identifikovat’ aj narodny populizmus prostrednictvom nasledujicich

znakov:

1)

2)

3)

Jednoduchost’ jazyka — vyrazové prostriedky adresované
Sirokym vrstvam l'udu, zaloZzené na vyuzivani nie prili§ zlozitych
komunikacénych vyrazov sa dotykaju aj narodnej problematiky.
Podstatnym prejavom narodného populizmu sa stavaju najmé
jednoduché a vecné slovné spojenia odzrkadlujuce aktualne
postavenie prislusnikov urcitého naroda v spolocnosti, ako
aj propagacia ¢i naznacovanie elementarnych narodnych
charakteristik prostrednictvom beznych, vSeobecne vyuzivanych
jazykovych prostriedkov, ktorym bude rozumiet’ prevazna vac¢sina
adresatov.

Vyuzitie mobilizacnej politiky — mobilizacna politika spojena
s vyzvou po zmene v spolo¢nosti moéze apelovat’ narealizaciu zmien
v usporiadani zakladnych spolo¢ensko-ekonomickych vztahov,
ktor¢ by sa zakladali na zdoraziiovani vyznamu prislusnosti
k ur¢itému narodu. Rovnako by boli presadzované poZziadavky
prislusnikov urcitého naroda aj na ukor ostatnych prislusnikov
narodov ¢i etnickych skupin zijicich na konkrétnom tizemi.
Charizmaticky vodca — charizmaticky vodca je neodmyslitelnym
elementom podielajucim sa na §ireni populistickych myslienok.
Rovnako aj pri rozSirovani myslienok narodného populizmu
zohrava doleziti tlohu konkrétna osoba — vodca, ktory dokaze
zaujat' a uputat’ vacSinu prisluSnikov konkrétneho naroda.
Charizmaticky vodca dokaze svojim prejavom a rovnako aj svojimi
aktivitami, zacielenymi na vyzdvihovanie dblezitosti postavenia
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prislusnikov urcit¢ho naroda v spolocnosti, uvedenti skupinu
zaujat’ a ziskat' tak sympatizantov podporujucich, pripadne aj
propagujucich pozadované narodno-populistické myslienky.

Rozsirovanie narodného populizmu v ramci tizemia Slovenskej republiky
determinuje aj niekol’ko charakteristik socio-kultirneho prostredia
(Meseznikov — Gyarfasova, 2008, s. 8):

a)

b)

¢)
d)

e)
f)

dominantné postavenie prislusnikov slovenského etnika prepojené
aj s vyznamom krestanského nabozenstva, pohl'ad na mensiny,
rychly politicky vyvoj (vystriedanie piatich Statnopravnych
usporiadani v priebehu 100 rokov — 1. rakusko-uhorska
monarchia, 2. Ceskoslovenska republika, 3. vojnovy slovensky §tét,
4. Ceskoslovenska republika, 5. samostatna Slovenska republika),
vyvoj slovenského naroda v stvislosti s vyvojom inych etnik,
striedanie sa odlisnych politickych rezimov,

Casté zmeny foriem Statneho zriadenia a politického rezimu spojené
s postupujuicou etnickou sebaindetifikaciou obyvatel'stva,
angazovanost’ pocetnych skupin obyvatelstva na uskutocnovani
zmien spolocensko-politickych pomerov alebo na odpore voci nim.

Na zaklade uvedeného mozno predpoklady Sirenia narodného populizmu
na uzemi Slovenskej republiky zovSeobecnit’ v ramci socio-kultirneho
kontextu nasledovne:

1)

Vseobecné postavenie prislusnikov slovenského naroda v sti¢asne;j
spolo¢nosti — najvyznamnejSim predpokladom Sirenia narodného
populizmu v Slovenskej republike je urcenie percipientov narodno-
populistickych aktivit. Narodno-populisticki aktéri na Slovensku
sa snazia o svoje zviditelnenie u prislusnikov slovenského
naroda. V mnohych pripadoch je zakladom ich propagacie
najmd zdoraznovanie vyznamu zachovania samostatnosti
slovenského naroda. Rozsirovanie narodno-populistického obsahu
je podmienené dominanciou prislusnikov slovenského naroda
zijucich na izemi Slovenskej republiky v porovnani s prislusnikmi
mensin obyvajicich spomenuté uzemie. RozSirovanie narodného
populizmu je efektivnejSie v pripade zacielenia aktivit na
konkrétnu skupinu prislusnikov slovenského naroda vyznacujicu
sa Specifickymi charakteristikami. Za uvedenu skupinu su
povazovani aj vysokoskolski Studenti.
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2) Historicky vyvojslovenskéhonaroda—historicky vyvoj slovenského
naroda je rovnako nezanedbatelny predpoklad rozsirovania
narodného populizmu. Historia zlozitého vyvoja naroda Slovakov
je spravidla spajana s vidinou osamostatnenia sa a prislusnici
slovenského naroda o tazko ziskani samostatnost’ nechcu prist.
Opétovne tak vznika priestor pre narodnych populistov a moznost’
zviditelnenia sa.

3) Participacia obyvatelstva pri poZzadovani zmien v spolo¢nosti —
roz§irovanie narodného populizmu je umoznené aj angazovanim
prislusnikov slovenského naroda pri riesSeni urcitych spolo¢enskych
problémov. V tomto pripade mdzu prislusnici slovenského naroda
pozadujuci ur€it zmenu potrebovat’ impulz ku konaniu, ktory
prichadza v narodno-populistickej forme.

1.3 Narodny populizmus a vysokoSkolski Studenti

Uvedenym vymedzenim narodného populizmu a rovnako aj
charakterizovanim narodnej ideoldgie je nevyhnutné aj nacrtnutie otazky
vzniku prepojenia medzi existenciou narodnej ideologie u vysokoskolskych
Studentov a narodnym populizmom chépanym predovsetkym v politickom
kontexte. ,, Narodna ideologia sa u vysokoskolskych Studentov prejavuje
hlavne prevazujucim pozitivnym vztahom k slovenskému ndrodu®
(Michvocikova, 2019, s. 129). Ked’ze mladi l'udia — vysokoskolski studenti
— nie su vicSinou lahostajni voc¢i ponimaniu slovenského naroda, je
potrebné poznamenat, Ze prave uvedend skupina obyvatel'stva sa moze
stat prijimatelom narodnopopulistickych myslienok. Predstavitelia
narodného populizmu sa snazia o svoje zviditelnenie predovsetkym
upozoriiovanim na vyznam a doélezitost’ prislusnosti k narodu. Pre
mladych l'udi, ktori si v sucasnej spolo¢nosti v mnohych pripadoch nie su
isti svojou budicnostou, predstavuje narodna ideoldgia pocit stabilného
zaclenenia sa do spolo¢nosti. Na zéklade kon$truovania svojej narodnej
prislusnosti a jej subjektivneho vymedzenia a zdoraznenia sa slovenski
vysokoskolski Studenti zarad'uji k slovenskému narodu. Z tohto dovodu
sa adresatmi prejavov a aktivit narodnych populistov stava aj uvedena
skupina obyvatel'stva uvedomujiica si vyznam a doélezitost’ existencie
slovenského naroda. Slovenski vysokoskolski Studenti, zarad'ujuci sa
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k slovenskému narodu, vlastnym subjektivnym uvedomenim si svojej
narodnej prislusnosti nie st lahostajni voci otazke perspektivy stabilného
postavenia prislusnikov slovenského naroda, predovsetkym vo vlastnom
State. V pripade, ak by bol slovensky narod slovenskym vysokoskolskym
Studentom lahostajny, tak rovnako l'ahostajnymi by boli pre uvedenil
skupinu obyvatel'stva aj prejavy a aktivity narodnych populistov na
slovenskej politickej scéne. Slovenski vysokoskolski Studenti vSak patria
medzi budiicu vzdelanostnil generaciu, a preto nemusia byt iba pasivinymi
prijimatel'mi prejavov narodnopopulistického charakteru, ale dokazu aj
kriticky reagovat’ a predovsetkym nepodporovat’ také prejavy narodného
populizmu, ktoré by urazali alebo znevazovali prislusnikov mensin.
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Narod charakterizujeme ako etnické spolocenstvo vytvarané jednotlivymi
prislusnikmi naroda. Nevyhnutnym predpokladom, a teda aj podstatou
pretrvavania naroda, sa stdva psychologické kritérium. V suvislosti
s psychologickym kritériom vymedzenia naroda je potrebné zdoraznit
nezanedbatelnu existenciu kolektivnej paméite naroda. Kolektivna
pamit naroda sa méze rozvijat aj pocas priebehu vysokoskolského
edukacného procesu a predstavuje nevyhnutny predpoklad formovania
narodnej ideologie u vysokoskolskych studentov. Do pamite kolektivu —
prislusnikov slovenského naroda — sa v ramci interakcii realizovanych
pocas uvedeného procesu ukladaju r6zne informéacie determinujiice obsah
kolektivneho vedomia vysokoskolskych Studentov charakterizujiiceho
slovensky narod.

Narodna ideologia sa u vysokoskolskych Studentov formuje najmi na
zéklade participacie uvedenej skupiny obyvatelstva na edukacnom
procese. Dolezitu ulohu v spomenutom procese zohrava prave edukacna
praca vysokoskolského pedagoga, ktory sa podiel'a narozvijani kolektivnej
paméte naroda u vysokoskolskych Studentov.

Populizmus v politickom kontexte oznacuje vyraz pre aktivity
politickych predstavitelov, prostrednictvom ktorych dochadza k snahe o
zviditelfiovanie sa na zéklade oslovenia vicsiny populacie v konkrétnom
spolo¢enskom usporiadani s cielom ziskania popularity u ¢o mozno
najvacsieho poctu percipientov.

Narodny populizmus predstavuje ideové zameranie populistickych
prejavov na oslovenie a zaujatie prislusnikov urcitého naroda. Narodny
populizmus je oznacenie, ktoré sa rovnako ako populizmus spija
v mnohych pripadoch s oblastou politiky. V ramci slovenskej politickej
scény sa politicki predstavitelia vo svojom prejave a svojimi ¢i uz redlnymi,
alebo planovanymi, no predovsetkym propagovanymi aktivitami snazia
zviditelnit dérazom na =zaujatie prislusnikov slovenského naroda.
Cinnostiam a aktivitim narodnopopulistického charakteru budi venovat’
zvysenu pozornost’ hlavne jednotlivei, v ktorych postojoch a nézoroch
mozno identifikovat’ prejavy narodnej ideologie.
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2 VOLEBNE PLAGATY AKO NASTROJ
POLITICKEJ KOMUNIKACIE

Katarina Batkova — Miroslava NajsSlova

Krucové otazky kapitoly

v’ Aky vplyv ma jazyk na vspech pravicovych populistov?

V' Aké jazykové stratégie pouzivajii pravicovi populisti?

v’ Aky vy¥znam md naucit sa rozpoznat jazykové stratégie pravicového
populizmu?

v’ Ako pracuje pravicovy populizmus s motivom viasti?

v Co Je to patriotizmus, nacionalizmus a extrémizmus?

v Co majii spolocné extrémisticky a populisticky vodca a ¢im sa odli-
Suju?

2. 1 Pravicovy populizmus a jeho jazykové stratégie na priklade volebnych
plagdtov

Pravicovopopulisticki politici a strany zaznamenali najmé od 90. rokov
20. storo¢ia v mnohych eur6pskych krajinach vel'ké uspechy. Strany Cudova
strana Nase Slovensko (ESNS) ¢i Sme rodina na Slovensku, Alternativa
pre Nemecko (nem. Alternative fiir Deutschland, AfD), Slobodna strana
Rakuska, tzv. Slobodni (nem. Freiheitliche Partei Osterreichs, FPO), Viktor
Orban v Madarsku & Andrej Babis v Ceskej republike st len niektoré
priklady zo sucasnosti. Mnohym imponuju ich navrhy jednoduchych
a raznych rieseni a to, ze im vo volbach odovzdaji svoj hlas, sa da vo
velkej miere chapat’ ako protest voci doterajSej politike. Zjavne su tu
vSak aj iné dovody ich uspechu. Ponukaju hesla a argumenty, ktoré maju
nepopieratelntl presvedcivost’. To, ze sa tieto hesla a argumentacné retazce
zakladaju na dezinforméaciach a skreslenej realite, je publikom rozpoznané
len zriedka. Za ispechom pravicovych populistickych stran v Eurodpe je
do velkej miery aj ich jazyk, ktory polarizuje, prekruca fakty a rozsieva

27



Fenomén pravicového populizmu v edukacnej realite

pocit ohrozenia a nenavist. Ukazuje sa, Ze pravicovopopulistické strany uz
desatrocia presadzuju uspesné jazykove stratégie, ktoré im okrem narastu
voliCov a sympatizantov a stale stabilnejSicho miesta na politickej scéne
zabezpeCuju udomacnenie ich jazyka vo verejnom diskurze a pozvolné
preberanie ich jazykovych stratégii aj inymi politickymi hnutiami.

Jazykové prejavy a komunikacné postupy politikov krajnej pravice
vykazujii podobné znaky a jazykové stratégie naprie¢ roznymi krajinami.
Naucit’ sa rozpoznat’ tieto jazykové stratégie, ktoré treba jasne odliSovat
od obsahu a ciela jazykového prejavu, sa javi ako kIicové pre rozvijanie
kritického myslenia a pre zdravy demokraticky diskurz v spolo¢nosti.
Kazdy pocin, aj komunikacny, pouziva na dosiahnutie svojich cielov
urcité prostriedky. Pri odhalovani strategickych postupov akéhokol'vek
zavadzajuceho, pripadne skresl'ujuceho komunikatu za u¢elom zisku istych
vyhod, moci, sa stava potencialny adresat odolnejsi vo¢i manipulacidm a mal
by vediet’ odolat’ citovo a emocionalne ladenym textom (Kumorova, 2020).
Hoci sa to v dnesnej dobe informacnych technologii ¢i skor informacného
chaosu a rastucej polarizacie javi ako neuveritel'ne narocna uloha, je viac
ako ziaduce byt pri praci s informaciami, textami a jazykovymi prejavmi
neustale bdeli a kriticki. ZvySend senzibilita pre komunikacny S§tyl
pravicovych populistov ma prispiet’ k tomu, aby sa zabranilo v konecnom
dosledku aj ohrozeniu demokracie.

Populistické politické subjekty st charakterizované spolo¢nymi znakmi,
ktoré vo svojich jazykovych prejavoch vyuzivaji. Medzi tieto znaky patri
napriklad pouZzivanie jednoduchych Sablon, Cierno-bielych videni sveta,
vykreslovanim obrazu nepriatel’a, vyvolavanim strachu a nedovery voci
demokratickym inStituciam a etablovanym politickym predstavitelom
(Meyer, 2006). Dalsimi typickymi charakteristikami su apelovanie
na zdravy sedliacky rozum, antielitarizmus, antiintelektualizmus
a Stylizovanie sa do pozicie hovorcu a ochrancu l'udu.

Populistické strany sa vyhlasuju za zastupcov l'udu (preto strany casto
nesu privlastok l'udova) a Casto pritom vyuZzivaju jasné rozdelenie na
,my” a ,oni”. Konstrukt ,my“ je vykresleny ako velkd homogénna
skupina (,,ludia, T'ud“), ktord je udajne znevyhodnena v porovnani
s ,tymi hore” a ,tymi ostatnymi“. Konstrukt , my“ zostdva zamerne
nejasny a vagny, aby dokazal oslovit’ a integrovat’ rozne heterogénne
skupiny (vratane pravicovych extrémistov). ,,Oni” alebo ,,ti hore” majl
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predstavovat’ etablovanych politikov, elity. Ti nielenZe nezastupuju zdujmy
obycajnych l'udi, ale ich dokonca ohrozuju, st vytrhnuti z reality a maji
monopol na moc. To je podl'a pravicovych populistov v priamom rozpore
s demokraciou, ktora sa chape doslova ako vlada l'udu, a preto pozaduju
viac priamej demokracie, ktorda méa byt realizovana cez referenda (teda
Pudové hlasovania) podla Svajciarskeho vzoru. V kone¢nom doésledku
su vSak prave snahy podnecovat’ neddveru voci etablovanym politickym
stranam ¢i demokratickym instituciam kontroverzné a nebezpecné, kedze
pravicovy populizmus v skuto¢nosti vo vicsej ¢i mensej miere narusa
doveru v systém parlamentnej demokracie ako take;j.

Jednou z uspesnych stratégii populistov je apelovanie na zdravy sedliacky
rozum Vv suvislosti s prijimanim politickych rozhodnuti. Z populistického
hladiska sa ,zdravy rozum“ nerovnd iba teoretickym znalostiam
intelektualov (v slovenskom kontexte Casto ozna¢ovanymi ako ,,bratislavska
kaviaren”), je dokonca lepsi, pretoze vychadza z konkrétnej kazdodenne;j
skusenosti, este nie je infikovany virusom moderného skepticizmu, a preto
ma stale nefalSovany, ,,zdravy* pristup k pravde. Aj tu sa stretavame
s predstavou, ze l'ud je homogénna masa, ktord ma spolocny pohl'ad na
realitu. Kazda ina perspektiva teda nezodpoveda predstavam vacsiny, a tym
je teda a priori nespravna a proti akémukol'vek zdravému rozumu. Aby
populisti ukéazali, v akom rozpore so zdravym rozumom su rozhodnutia
politikov, st postoje a rozhodnutia tychto politikov zosmiesnované alebo
vykreslené ako ad absurdum (Niehr, 2019). Tuto stratégiu mozno vidiet’ aj
na plagatoch zverejnenych v oktobri a v decembri 2020 na facebookove;j
stranke Milana Uhrika, europoslanca za stranu CSNS (obr. 1).
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Obr. 1 Dva svety, jeden $aso

Okrem zretelného rozdelovania na ,my“ a ,oni“ uplatiuje
pravicovopopulistickd agenda jednu zasadnu stratégiu, ktora je pritomna
v prevaznej vacsine ich jazykovych prejavov: bezprostredné ohrozenie
»nas®, ,naSich vlastnych“. Ohrozenie prichadza zvonka, dokonca
priamo z FEurdpskej unie, ktorej pdsobenie je interpretované ako
nanuteny bruselsky diktat, z NATO ¢i zo Svetovej banky a podobne. Za
vsetkymi tymito subjektmi vidia zaujem o ovladnutie sveta a podrobenie
narodov. Velmi vyraznou témou, ktora je spolo¢na pre vsetky eurdpske
pravicovopopulistické strany, su migranti a men$iny. Aj tu sa uplatiiuje
stratégia vytvarania hlbokého pocitu ohrozenia. Migranti maji predstavovat’
silné nebezpecenstvo pre ,,nasu” kultiru a ,naSe tradicné” hodnoty.
Mensinam (na Slovensku najmi rémskej menSine, v zapadoeuropskych
krajinach hlavne obyvatelom s migraénym pozadim) je pripisovana
neprisposobivost, nevd’acnost’, lenivost’ ¢i zneuzivanie socialneho systému
Statu. Zjednodusovanim, prekrucanim ¢i cielenym vyberanim negativnych
informacii vytvaraju obraz nepriatel'a. Nepriatelom je kazdy, kto ohrozuje
Pud: migranti, mensSiny, skazeni liberali ¢i média.

Prikladom, ako sa vytvaranie pocitu ohrozenia moéze realizovat, je
opakované pouzivanie urcitych slov, ktoré evokuji hrozbu. Ak napriklad
pri uteceneckej debate o uteCencoch nebudeme hovorit' o ute¢encoch
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ako o jednotlivcoch, ale o toku uteCencov, uteCeneckej vine ¢i zaplave
utecencov, vyuzivame metaforu povodne, ktora predstavuje bezprostredné,
zivot ohrozujlice nebezpecenstvo.

Pouzity jazykovy obraz ma nasledky. Ked hovorime o povodni, potom
sa musime pred tymto nebezpecenstvom chranit’ a to moézeme urobit
napriklad stavanim priehrad, v kontexte uteCeneckej krizy teda napriklad
stavanim muru ¢i uzatvorenim hranic (Niehr, 2019).

Aj ked sme Casto presvedcCendi, ze si na$ nazor vzdy a vyluéne vytvarame
na zaklade faktickych informacii ¢i skusenosti, isté jazykové vzorce
maju hlbsi Gc¢inok. Uplatiiuje sa tu takzvané ramovanie (ang. framing).
Teodria framingu predpoklada, Ze sposob, akym komunikanti interpretuji
urcita tému a aky kontext jej priradia, ovplyviiuje publikum v naslednom
porozumeni a hodnoteni daného problému (Entman, 1993). Prikladom
takychto ovplyviiujicich faktorov méze byt vyber slov, pouzitie metafor,
zargébnu, hlasovych prostriedkov a podobne. Efekt rdmovania alebo
rdmovanie znamena, Ze rozne formulacie spravy, hoci s rovnakym
obsahom, ovplyviuju spravanie prijemcu odliSne. Framing moéze byt
vnimany ako prostriedok k cielenej manipulacii verejnosti. Hoci sa pojem
framing pouziva najmé v suvislosti s jazykom médii, jeho uplatiiovanie si
mozno v§imat aj pri politickych jazykovych prejavoch.

Prostrednictvom jazyka sa v mozgu aktivuji takzvané ramce, subor
asociacii, ktoré sa nam s danymi vyrazmi viazu. Prave tieto ramce,
ktoré vychadzaju z naSich sktisenosti a z nasich znalosti o svete, davaju
danym vyrazom vyznam. Ramce st vzdy selektivne. Zvyraziuji urcité
fakty a skutocnosti, iné zase nebert do uvahy. Ramce su tiez hodnotiace.
Akonahle sa v nasich hlavach aktivuju prostrednictvom jazyka, napriklad
tym, Ze sa konaju vo verejnych diskusiach, riadia nase myslenie a konanie
bez toho, aby sme si to v§imli (Wehling, 2016). V prejavoch pravicovych
populistov je framing zreteIny najmi pri vysSie spominanom vytvarani
pocitu ohrozenia ¢i obrazu nepriatela. Framing sa uplatiiuje aj pri tvorbe
a naslednom vnimani volebnych plagatov. Mozno ho demonstrovat
na priklade analyzy vybranych plagatov v nasledujuce;j kapitole.
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2.2 PouZivanie motivov vlasti a domova na priklade volebnych plagdtov
AfD

Jazykové stratégie pravicovych populistov mozno dobre ilustrovat’ na
priklade analyzy vizualnych propaga¢nych materialov. Volebné plagaty
predstavuji material, ktory je volne dostupny a mozno ho pre jeho
stru¢nost’ a nazornost’ vyuzit’ aj vo vyuc¢ovacom procese. Pri jeho analyze
sa uplatnuje princip multimodality, do uvahy sa neberie len samotny text
(slogan) plagatu, ale aj spojenie textu a obrazkov i fotografii, farieb,
typografie a podobne. Vyhodou je tiez, Ze vd’aka kompaktnosti a stru¢nosti
volebnych plagatov ich mozno vyuzit' aj na komparaciu s propagacnymi
materidlmi inych eurdpskych pravicovych populistickych stran ¢i
pravicovych extrémistov.

Ako sme uviedli vyssie, populisticka rétorika sa Stylizuje do pozicie
zastupcu a ochrancu ludu. Podla Paula Taggarta vSak populizmus
nevychadza z demokratického presvedcenia o suverenite 'udu, ale poktsa
sa evokovat’ obraz akejsi krajiny srdca, ktorej je I'ud sucastou (Taggart,
2005). Motiv vlasti a domova patri k ¢astym motivom a jeho vyznam sa
neda redukovat’ iba na zobrazenie konkrétneho teritoria, ale predstavuje
konstrukt, ktory ponuka Siroké spektrum pozitivnych vyznamov. Vlast
byva znazornena ako pozitivny stereotyp. Cielene st vyberané obrazy
idylickej prirody ako hory ¢i kvitnuce luky, doraz sa kladie aj na kultarne
dedi¢stvo a velmi ¢astym motivom je hlasenie sa ku krestanstvu ako
tradicnému nabozenstvu a ku krestanskym hodnotam. Vlast, podobne
ako krestanstvo, je ¢asto vystavena ohrozeniu a je odkazana na volica,
respektive na niekoho, kto bude garantovat’ jej ochranu. Tato stratégia
dodava populistickej politike a rétorike mesianisticky charakter (Demdisak,
2020).

Volebny plagat strany Alternative fiir Deutschland, AfD (obr. 2)
znazoriuje alpskt krajinu, ktorej dominuje dreveny kriz s ¢ervenymi kvetmi
ako symbol religionizity, ktora je dlhé roky tradi¢ne spéta s Bavorskom
a evokuje pozitivny sentiment. Zaroven je vSak z textu sloganu zrejmé
ohrozenie tychto kladnych tradicnych hodnét, a to konkrétne islamom
ako dominujicim nabozenstvom pristahovalcov. Obraz a text tu stoja
v kontradikcii: cudzie naboZenstvo omenuté v texte je v rozpore s idylickou
domovinou na obrazku.
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Obr. 2 Zachovat’ krestanské hodnoty! Islam k Bavorsku nepatri!

Druhy priklad (obr. 3) zase ukazuje kupolu drazdanského kostola
Frauenkirche a vrchnu ¢ast’ budovy Akadémie umeni. Pocas bombardovania
Drazd’an spojeneckymi jednotkami na konci druhej svetovej vojny boli
tieto budovy zniCené a ich obnova sa stala symbolom zivotaschopnosti
a sily kultarnych hodnot. Napis Pevnost’ Eurdpa vSak mozno jednoznacne
oznacCit’ za kontroverzny, tento vyraz ¢oraz viac pouzivaju predstavitelia
pravicovych populistickych a extrémistickych stran a skupin — vyslovene
ako vyzvu na zabezpeCenie prisnych bezpecnostnych opatreni na
europskych hraniciach v suvislosti s uteceneckou krizou v roku 2015.
Eurdpa je prirovnavana k pevnosti, ktord je zvonka ohrozovana, evokuje
vojensku hrozbu a jej ulohou a poslanim je ostat’ nedobytnou. Hoci na
plagate je skor evokovana ochrana kultury a tradicii a az sekundarne
teritoria, v zmysle spominaného framingu mozno hovorit’ o akomsi ramci
asociacii, ktoré vyvolavaju pocity ohrozenia vo vSeobecnej rovine.
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Obr. 3 Ochréanit kulturny priestor! Pevnost’ Eurépa

Aj dalsi plagat strany AfD (obr. 4) ukazuje, ze religiozita je populistickymi
stranami oslovovana priamo a tiez priamo spajanad s domovom a pozitivnymi
hodnotami, ktoré maju krestanska viera a vlast’ reprezentovat. Podobne
ako v predchadzajucich prikladoch vlastna viera, vlast’ aj kultirne hodnoty,
reprezentované drevenym krizom a otvorenou Bibliou, su vystavené
ohrozeniu, a preto ich treba chranit’ (Demcisak, 2020).
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Obr. 4 Zachovat’ krestanské hodnoty! Ochranit’ vieru a vlast’!

Dalsi plagat (obr. 5) zobrazuje usmievajuce sa plavé dievéa. Cielovou
skupinou, ktort chce strana oslovit, je generacia rodi¢ov tohto dievcata.
Diet’a je tu len in§trumentalizované na ovplyvnenie potencialnych voliCov.
Interpretacia tohto plagatu si vyzaduje poznat’ kontext: pozadie plagatu,
Kolinsky dom, v kombindcii s textom referuje na udalosti z centra Kolina
nad Rynom, ktoré sa odohrali pocas silvestrovskej noci 2015/2016. Doslo pri
nich k sexualnemu nasiliu na zenach zo strany severoafrickych ute¢encov.
Najvacsi rozsah dosiahlo nasilie na namesti medzi hlavnou stanicou
a gotickou Katedralou svitého Petra. Dievca na plagate je znazornené ako
potencialna obet, ktor( treba chranit. Intencia plagatu je podvedome jasne
namierena proti migrantom (Schuppener, 2019).
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Obr. 5 Ked bude mat’ Lili 18, bude sa tesit’ eSte viac, ze jej rodicia volili AfD.

Na vybranych plagatoch pravicovopopulistickej strany Alternative fiir
Deutschland (AfD) sme sa snazili ukazat, aké stratégie pouzivaju pravicovi
populisti pri zobrazeni motivu vlasti a domova. Hoci z politologického,
ako aj z jazykovedné¢ho hladiska prevazuji u pravicovych populistov
skor negativne konotované motivy, obraz vlasti je jeden z mala motivov,
ktory je vyuzivany pomerne Casto a zaroven vykreslovany pozitivne,
az idealisticky. Vlast’ reprezentuje pozitivne hodnoty, ktoré st chépané
ako tradicné a spravne, sluzia ako dolezity prvok identity a vzbudzuji
pozitivny sentiment. Casté je stavanie motivov domova a vlasti do
protikladu s nie¢im cudzim. Cudzie a nezname elementy sl znazoriiované
ako hrozba. Potencialny voli€ strany je vyzyvany k ¢inu a moze sa pasovat’
do roly ochrancu ¢i priamo zachrancu pozitivnych hodnot, ako su napriklad
tradi¢na rodina ¢i krestanské nabozenstvo.
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2.3 Od pravicového populizmu k pravicovému extrémizmu

Prechod od populizmus cez radikalizaciu az po extrémizmus nie je
priamociary. Pravicovy populizmus tvori vo velkej miere predpoklad
radikalizacie spolo¢nosti, ¢o mdze vyustit’ az do extrémizmu. Avsak aj tu
sa spajaju viaceré faktory, ktoré vzajomne koreluju.

Pravicovy populizmus viaze na seba koncepciu I'udu ako Statotvornej
skupiny jednotlivych krajin, pricom vSak vehementne odmieta akukol'vek
spojitost’ s extrémizmom (Ludwig, 2018). Ak by totiz pravicovopopulisticka
strana bola oznaCena nielen medialne, ale aj sudne za extrémisticku,
nemohla by viac verejne vystupovat’ a prestala by aj pravne existovat.
Populisti, ¢i uz pravicovi, alebo l'avicovi, vo vSeobecnosti dbaju na to, aby
ich medialne alebo propaga¢né vyjadrenia boli v stilade s dodrziavanim
demokratickych zasad pravneho §tatu. Populisticki politici si davaju pozor,
&o povedia a ako to povedia. Cast’ ich vyrokov nespada pod extrémisticku
interpretaciu, ind ¢ast moze ale balansovat’ na hrane zakona, avsak tym
sa na ne eSte neda prihliadat’ ako na otvoreny extrémizmus. Je nutné
zdoraznit, ze deliaca linia medzi populizmom a extrémizmom sa neda
explicitne definovat. To, ¢o je populistické, nemusi byt’ s plnou platnostou aj
extrémistické, a naopak, to, ¢o je extrémistické, nemusi byt aj populistické.
Zaroven plati, ze demokraticky politik mozZe byt tieZ populistom (Stefanéik,
Dulebova, 2017). Populisti sa snazia vytazit’ z aktualnych socialnych ¢i
ekonomickych problémov, ktoré st prave teraz pritomné v spolo¢nosti,
a na zaklade toho obmienaju svoj volebny program. Ponukaju jednoduché
rieSenia na tieto problémy, komunikuju ich jednoducho, a tak sa stavaju
pritazlivi pre markantna Cast’ populacie. Pravicovi extrémisti maju jasne
definovany a pevne stanoveny, vi¢Sinou nemenny program, ktory je vyluéne
antidemokraticky a antiliberalny, tzn., Ze vykazuje znaky absolitnej moci
vo forme autoritarstva a ¢asto kombinuje prvky rasizmu a nacionalizmu.

Hlavny spajaci element oboch smerov je osoba charizmatického vodcu,
ktory predstavuje akusi znacku a tvar danej politickej strany ¢i hnutia.
Tito dvaja vodcovia maju spolo¢nu &rtu a tou je ich charizma. Co sa tyka
charizmy, ide o vel'mi subjektivny pocit obyvatel'stva k urcitej osobe. Jedna
sa 0 vnutorné vyzarovanie osoby, ktoré sa v spolo¢nosti chape ako sympatia.
Subjektivita vnimania charizmy spociva v tom, Ze nie kazdy jedinec moze
tato charizmu vnimat’ ako sympatiu. Charizma ako taka bude preto zavisla
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na socialno-kulturnych aspektoch (Zehndorfer, 2019). Jednym zo spajacich
elementov medzi pravicovym populizmom a pravicovym extrémizmom je
osoba charizmatického vodcu. AvSak tu sa aj tieto dva smery nazorovo
rozchadzaji. Ako hlavny prvok nazorovej diferenciacie medzi populistami
a extrémistami bude konzistencia hodnot. Populisticky vodca Casto meni
svoje nazory a postoje s dorazom na to, ¢i sa nachadza v koalicii, alebo
opozicii, pripadne aku percentudlnu voli¢sku podporu jeho strana ma. Je
schopny spolupracovat’ s politickymi stranami, ktoré v minulosti silno
kritizoval. Pontka sl'ubné a jednoduché rieSenia zavaznych otazok, ktoré
napokon vicsinou neuvedie do praxe (Sivy, 2009). Ako ukazkovy priklad
k tejto charakteristike sluzia vyroky predsedu LSNS Maridna Kotlebu na
tému SNP. V roku 2015 vyvesil ako Zupan BBSK na trad pri prileZzitosti
vyrocia SNP ¢ierne vlajky, pricom zdoérazioval, Ze povstanie bolo vlastne
puc a partizanov pomenoval banditmi. O Styri roky neskor sa jeho slovnik
zmenil a SNP charakterizoval ako vyznamnil udalost’ slovenskych dejin.
Extrémisticky vodca svoje nazory a postoje nikdy nemeni. Nepriptsta
zmenu v ziadnej forme a kompromisné rieSenia st vylu¢né. Eliminuje
svojich politickych rivalov najskor legislativne, cez zmenu zakonov c¢i
ustavy, a potom aj fyzicky. Kvoli svojim nazorom a presvedCeniam sa
nevahanechat’ uvéznit’ (tamtiez). Ako priklad z historie pre extrémistického
vodcu je A. Hitler — rdzny a nekompromisny autor narodnosocialisticke;j
totalitnej autoritarskej diktatury, ktory si kvoli svojim nazorom vo vézeni
odsedel 264 dni a po nastupe k moci svojich politickych oponentov nechal
povrazdit’ pocas Noci dlhych nozov z 29. na 30. juna 1934 (Drabik, 2016).
Uvedené charakteristiky extrémistického vodcu platili najmé
v minulosti. Pri pohl'ade na sti¢asnu krajnu pravicu mozno pozorovat’ akuisi
stratégiu stiahnutého chvosta. Tzn., Ze pri obvineniach, za ktoré im hrozi
pravoplatné odsudenie, sa stiahnu do kuta a popieraji vlastné tvrdenia,
¢o dokazuji vymazané komentare na vlastnych socidlnych platformach.
Ako priklad sluzi znefunkcnenie hlavného komunikac¢ného portalu LSNS
naseslovensko.net'. Takato stratégia, zmena nazorov podla situacie so
zretelom na vlastny prospech, spolupraca s politickymi oponentmi,

1 Tato stranka fungovala az do stidneho procesu s Marianom Kotlebom v oktobri 2020.
Nasledne sa od web stranky strana diStancovala, a to aj napriek tomu, Ze na nej boli uve-
rejnené hlavné posolstva strany (vratane roznych videi a predvolebnych programov) a jed-
notlivych predstavitelov CSNS
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ktori boli v minulosti tercom silnej kritiky, ¢i hladanie kompromisov je
prizna¢né pre populistickych vodcov.

Extrémisticky vodca Populisticky vodca
e Konzistencia nazorov e Konverzia nazorov podla
a postojov situacie

¢ FEliminacia politickych

e Kooperacia s oponentmi
oponentov

e Vizba kvoli ndzorom o Prf)dukcia kompromisov
a ustupkov

Aj charizma vodcu tvori nevyhnutny predpoklad stojaci za tispechom
politickej strany ¢i hnutia (Zehndorfer, 2019). Politika, nielen na Slovensku,
ale aj v inych Castiach Europy, je silno individualizovana, pricom doélezitu
ulohu tu hra aj faktor, ako sa jednotlivi politici vyjadruju a ako vystupuju
na verejnosti. Castokréat voli¢i nevedia presne definovat’ obsah vyjadreni
toho ¢i onoho politika a len vel'mi mala ¢ast’ voliCov Cita rozsiahle volebné
programy jednotlivych stran, a preto sa riadia emociou a svojimi pocitmi.
Politici su si tejto skutocnosti vedomi, a preto emocionalitu a expresivitu
vyuzivaju pri komunikécii s obanmi aj prostrednictvom volebnych
plagatov. AvSak nielen tieto dva faktory zohravaji vyznamnu ulohu
v komunikacii medzi stranou a volicom. Patri sem aj persudzia, teda
presviedCanie a ziskavanie voliCov pre svoj volebny program. Tak ako
pravicovi populisti, aj extrémisti tvrdia, Ze chcu len to najlepsie pre svoj
narod — ¢i uz ekonomicku, alebo socialnu prosperitu. Chciet’ dobro pre
l'udi je spravne, problém nastava vo vycleneni, kto su konkrétne tito l'udia,
ktorym chctl predstavitelia uvedenych politickych smerov pomdct’. St to
vSetci obcania? Alebo len ista skupina obyvatelstva? Tak ako pravicovy
populizmus, aj pravicovy extrémizmus sa spolo¢ne sustred’uji na hodnoty
narodné, pasuju sa do role ,,zachrancov® naroda a narodnych hodnét,
a preto st unich zastupené myslienky patriotizmu a nacionalizmu ako lasky
k vlasti a vlastnému narodu. Laska k vlasti mo6ze mat’ rézne vyznamy, ktoré
sa lisia od politikov, ktori vyuzivaju koncept patriotizmu a nacionalizmu.

Patriotizmus uci Pudi milovat’ svoj domov a vlast. Zaroven vSak uci
akceptovat historiu Statu ako celok, tzn. brat’si priklad z pozitivneho a poucit’
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sa z negativneho. Patriotizmus tiez znamena, ze je potrebné respektovat
iné narody a kultary, ich historicky vyvoj a svetonazor (Lomencik, 2014).
V patriotizme je dolezité pochopit, ze primarne neexistuje kultura alebo
narod, ktory by mal dominantny charakter, preto je ddlezit¢é v tomto
kontexte vidiet’ svoj narod ako primus inter pares (z latin€iny: prvy medzi
rovnymi). Znamena to aj, Ze pravy patriot svoje miluje, ale cudzie nehanobi.
V pravicovom extrémizme vsak ¢asto dochadza k zneuzitiu patriotizmu,
ked’ sa laska k vlasti veI'mi nenapadne pretavi do silného nacionalizmu.
Nacionalizmus je s ohladom na kultarny koncept jednotlivych krajin

charakterizovany rozne. VSeobecne sa da charakterizovat’ ako ideologia
a politicky prud zdéraznujuci vysoku hodnotu vlastného naroda (etnickej
skupiny) a jeho zaujmov, priCom sa zasadzuje za narod a narodny Stat
v oblasti, v ktorej narod Zije (Miscevic, 2013). Nacionalizmus povazZuje
narod za najvysSiu formu spolupatri¢nosti pre 'udi spojenych identickym
etnickym povodom. V sucasnosti je nacionalizmus v nasej spolo¢nosti
definovany znakmi ako:

e viera v nadradenost’ naroda nad inymi narodmi,

e silna identifikacia s vlastnou etnickou skupinou,

e narodné zaujmy su dolezitejSie ako zaujmy jednotlivca,

e preferencia modelu narodného $tatu (Stefanéik, Hvasta, 2019).

Nacionalizmus a jeho tlloha v rozvoji spolocnosti, spolo¢ne s uplatiiovanim si

préva na sebaurcenie, vyvolava v odbornych diskurzoch stale mnoho diskusii.
Pozitivny vyznam nacionalizmu je pre narod, ktory sa usiluje o samostatni
existenciu a svoj politicky, ekonomicky ¢i kulturny rozvoj. Vyznamnu tlohu
tu hra aj identifikacia patriotizmu s nacionalizmom a jeho negativne stranky
mozno pozorovat’ najmi v snahe o dominanciu a nereSpektovanie zaujmov
a potrieb inych etnickych skupin, az po utvorenie narodnej hegemonie
v State, ktort mozno pozorovat’ prave v pravicovom extrémizme (Jansen,
Borggrife, 2007). Je ddlezité dodat, Ze nacionalisticka ideologia mbze spajat’
l'udi rovnakého etnického pévodu, najmé vo faze formovania naroda, ktory sa
snazi o vytvorenie vlastného Statu a doméaha sa prava na sebaurcenie. Prave
tu nacionalizmus plni svoju integra¢nti funkciu, avSak vzdy v jednotnom
etnickom prostredi. V multikultirnych spoloc¢nostiach méa nacionalizmus,
zamerany vyluéne na svoj vlastny narod, tendenciu ludi polarizovat
aradikalizovat. V takychto radikalnych a extrémnych formach moze politika
nacionalizmu, ktord sa premeni na extrémizmus, viest k medzietnickym
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konfliktom, xenofobii, rasizmu, podnecovaniu k neznasanlivosti, ¢o napokon
vedie az k zlo¢inom z nenavisti (Miscevic, 2013). Radikalne politické strany
¢i extrémistické hnutia vyuzivaju koncepciu nacionalizmu ako primarny
nastroj na oslovenie mas, Casto netolerantnymi a niekedy aZ otvorene
nenavistnymi metédami. Na rozdiel od patriotizmu, ktory uci milovat’ svoju
vlast’ a narod a zaroven uci reSpektovat’ iné narody a ich kultaru, spociva
podstata nacionalizmu prave vo viere v nadradenost’ vlastného naroda,
ktory si uzurpuje pravo dominancie nad ostatnymi, sicasne buduje despekt
k inym narodom, pricom spominanu nadradenost’ voCi ostatnym stavia na
extrémistickom zaklade.

Extrémizmus nie je jasne definovany. Charakteristiky extrémizmu vSak na
seba viazu koncepty vystrednosti, krajnosti, radikalnosti ¢i vynimoc¢nosti.
Podl'a Koncepcie boja proti extrémizmu ma extrémizmus rdzne podskupiny,
napriklad lavicovy, nabozensky, ekologicky extrémizmus a pod. V tejto Casti
sa doraz kladie vylu¢ne na extrémizmus pravicovy, pretoze ide o komparaciu
medzi pravicovym populizmom a pravicovym extrémizmom.

Neda sa tvrdit, ze vSetky pravicovopopulistické strany, ktoré sh
v sucasnosti v Europe, budu automaticky extrémistické. Napriklad strana
Slobodnych v Rakusku (nem. Freiheitliche Partei Osterreichs, FPO) je
typickym prikladom pravicového populizmu, pricom v urcitych instanciach
je schopna velmi implicitne formulovat a predkladat’ svoje nazory
verejnosti, ktoré sa budu priblizovat formam pravicového extrémizmu.
Ako nazorny priklad sluzi uvedeny plagat:

Obr. 6 Viac odvahy pre nasu viedensku krv, prili§ vel'a cudzieho nie je dobré pre nikoho
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Pri tomto plagate je dolezité upriamit’ pozornost’ na slovné spojenie
,viedenska krv®, co predstavuje symbol ,Cistych a pravych* RakuSanov
bez pritomnosti cudzincov; Ze je mysleny prave tento vyznam, podc¢iarkuje
vyrok ,,prili§ vela cudzieho nie je dobré pre nikoho®. Pojem krv tu teda
ma konotaciu rasy a naroda a nie ako zivotodarnej tekutiny v tele cloveka
a zivych organizmov. Tento plagat tak smeruje k rasizmu, hoci nie
otvorenému ako to mozno pozorovat’ napriklad u slovenskych politikov
z LSNS, ¢o znazornuje aj status M. Uhrika, ktory vSak zaciatkom februara
2021 zo strany vystupil:

Obr.7 Musime chranit’ budicnost bielych deti

Tento vyrok je uz otvorenym rasizmom, prezentovanym nazivo v RTVS,
predovsetkym preto, ze David Lane, ktory je jeho autorom, bol americky
neonacista arasista. Ide o 14 slov (anglicky Fourteen Words: We must secure
the existence of our people and a future for White Children, slovensky:
Musime zabezpecit’ existenciu nasich I'udi a buducnost’ Bielych deti), ktoré,
sice netplne, odcitoval Milan Uhrik. Pre biely rasizmus je priznacné, ze sa
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odvolava na akési bozie zakony, priCom jeho stupenci tvrdia, Ze Boh stvoril
rozne rasy, a preto je rasizmus ,,prirodzeny“. Boh vSak stvoril jednu rasu,
Pudsk, a boli to iba I'udské bytosti, ktoré vytvorili rasizmus.

Od pravicovych myslienok sa tak da vel'mi l'ahko prejst’ k otvorenému
rasizmu, fanatizmu a extrémizmu. Podla Koncepcie boja proti extrémizmu
na roky 2015 — 2019 ked pravicovy populista podlahne myslienke
nadradenosti vlastného naroda nad iné a povazuje ich za menejcenné
az neziaduce, zaujima kontroverzné postoje uzko suvisiace s otvorenym
rasizmom, ktoré su krajne vyhrotené voci demokracii a deStruktivne
pOsobia na demokratické Statne zriadenie, upiera zakladné ludské
a obcianske prava vyhradenym skupinam l'udi na zaklade ich pohlavia,
rasy, etnicity, sexualnej orientacie, vierovyznania alebo prislusnosti
k ur¢itej spoloCenskej triede, stava sa z neho pravicovy extrémista.

Pravicovy extrémizmus silno inklinuje k ideologii narodného socializmu
(nacizmu). Za hlavné atributy takéhoto Statneho zriadenia povazuje silny
narodny Stat na ¢ele s vodcom, centralnou vladou a konzervativizmom. Tieto
nazory su vSak v prikrom rozpore s demokratickymi zasadami pravneho
Statu a obc¢ianskej spolo¢nosti, nevynimajuc fakt, Ze myslienky narodného
socializmu, ich propagacia a schvalovanie su v Eurdpe trestné. Preto ako
bolo uvedené vyssie, pravicovi populisti dbaju na to, ¢o a ako povedia, ich
vyroky maju vyluéne implicitny charakter a spolichaju sa na pochopenie
a domyslenie si ich myslienok svojimi priaznivcami. Naopak, pravicovi
extrémisti st vo svojich extrémnych nazoroch konzistentni, ich vyroky st
explicitne formulované, su jasne rasistické, Sovinistické, antidemokraticke,
pricom inklinuju k potlacaniu zakladnych 'udskych prav a slobdd, a tym
vedu k autoritarizmu.

Autoritarizmus, ktorého hodnoty vyznavaju aj extrémisti, je princip
slepej podriadenosti voci autorite, ktory je v protiklade k myslienkam
individualnej slobody myslenia a konania jednotlivcov. Ako autoritarska
vlada sa charakterizuje akykol'vek politicky systém, ktory ststredi moc
v rukach vodcu ¢i malej elity, ktora nie je l'udom ustavne zodpovedna.
Autoritarski vodcovia Casto uplatiiuju svoju moc l'ubovolne a bez ohladu
na existujuce pravne poriadky, priCom obcania ich nemo6zu nahradit
niekym inym na zaklade slobodnych volieb. V autoritarskych rezimoch je
obmedzena alebo neexistujuca sloboda, vznik €i propagacia opozicnych
politickych stran je casto nerealna alebo potlacena (Rybat, 2017).
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Autoritarizmus mozno pri extrémistoch pozorovat’ aj v nasledujicom
volebnom plagate z roku 2018 hnutia Napred, ktorého zakladatelmi boli
M. Magat, R. Ruhig a R. Bacinsky, a nechal sa inSpirovat’ hitlerovskou
propagandou.

Obr. 8 Hnutie NAPRED

Nanovo vylepSeny plagat presiel retuSou, kde z nacistickej vlajky
a kravaty bola odstranené svastika a doslo aj ku konverzii farieb z ¢ervenej
na modri. Z povodného nemeckého hesla: ,,Nemecky Student bojuje za
vodcu a narod“ sa zmenilo heslo na: ,,Sme poslednd generacia, ktora
moze vsetko zmenit. Pridaj sa !!!“ Samotny ndzov hnutia pravdepodobne
vznikol na zéklade posledného slova hesla Slovenského §tatu: Verni sebe,
svorne napred. V stucasnosti hnutie Napred a jeho oficialna stranka prestali
existovat, pravdepodobne z dovodu, Zze pravicovi populisti spolupracu
s nimi odmietli, ¢i uz z dovodu nizkeho poctu priaznivcov, alebo prili§
silného extrémistického razenia.

V novembri 2020 sucasny europoslanec M. Uhrik uverejnil na svojom
oficialnom FB konte nasledujuci plagat:
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Obr. 9 Liberalna totalita a natlak vs. Tradi¢né hodnoty a sloboda

Totalita, ktord je priznacna pre autoritarstvo, ma atribut liberalna, hoci
liberalizmus vo svojej podstate znamena slobodu a nie totalitu. Ako hlavna
tvar tejto ,totality* je tu znazornena A. Merkelova, kancelarka Nemecka, ktora
je v pravicovopopulistickych diskurzoch velmi Casto vykreslena ako hlavna
ideologicka uvedene;j ,.totality*, vzdy na fotkéch, ktoré nie su reprezentativne
a maju tendenciu zosmieSnovat. Natlak je umocneny aj ordmovanim vo
farbach dahovej vlajky ako znaku LGBTI, ktory znaéi tlak z EU akceptovat’
tieto sexudlne menSiny u nas. Roztrhana vejuca zastava Eurdpskej unie zas
evokuje pocit, Ze sice zastava stale veje — EU stale existuje, jej koniec sa uz
blizi. Plot s certifikatom symbolizuje obmedzenie osobnej slobody pre tych,
ktori negativnym certifikdtom na COVID 19 nedisponuju. Tmavé pozadie
sugeruje zufalstvo a strach z budtcnosti. V druhej Casti plagatu su znazornené
tradi¢né hodnoty Slovenska, ktoré reprezentuje tradi¢na rodina — otec, matka,
deti, pricom sa prostrednictvom emocii a krasnej idylky slovenskej prirody
navodzuje pocit bezpecia, krasy, lasky a domova, o st vo vSeobecnosti
pozitivne atributy znasobené aj svetlymi farbami na pozadi. Ordmovanie v tejto
Casti plagatu vo farbe slovenskej trikolory a aj vyobrazenie slovenskej vlajky
a ¢i¢mianskych vzorov na pismene T reflektujii hrdy patriotizmus potvrdeny
sloganom na spodne;j strane plagatu: ,,Za slobodu slovenského naroda!*

Vo volebnych plagatoch je d’alej mozné pozorovat’ aj ¢asté démonizovanie
politickych oponentov alebo ich zosmieSnovanie. Rakuski Slobodni
nazyvali vo volebnej kampani 2017 svojich rivalov slovami ,,sadlo®,
»slanina®, co exemplifikuje aj uvedeny volebny plagat:
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Obr. 10 RakuSania si zasluzia slusnost’. Cerveno-¢ierna slanina musi pre¢

Kazda politicka strana v Raktsku ma svoju charakteristicka farbu.
Cervena je pre Socialno- demokratickt stranu Raktska a &ierna pre
Raktsku I'udovu stranu sucasného kancelara S. Kurza, tzv. Tudovcov.
Tu je nutné vSak spomentt, Ze oficialnou farbou I'udovcov je tyrkysova,
avSak ako historicka katolicka strana je politickymi oponentmi oznacovana
predovsetkym ako ¢ierna. Démonizovanie politickych oponentov nabralo
silné kontury predovsetkym pocas celosvetovej pandémie COVID-19.
Oficialne facebookova stranka M. Uhrika na udalost’ reagovala svojsky,
ked’ zdiel'ali nasledovny plagat:
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Obr. 11 Roman Mikulec a certifikat

Na tomto plagate sa dava do porovnania vyhlasenie ministra vnutra R.
Mikulca, ktory je oble¢eny v sudobej uniforme dostojnika SS s pridanym
vyrokom pisanym typom pisma pouzivanym v tlaci pocas II. svetovej vojny.
R. Mikulec je tu démonizovany ako autoritarsky predstavitel’, ktory berie
Iudom vsetky slobody a prava. Je vSak neprijatelné porovnavat’ praktiky
ohavného autoritarskeho nacistického rezimu s krokmi vlady pocas
celosvetovej pandémie, kde susedné eurdpske krajiny podnikaju podobné
rieSenia na zastavenie Sirenia virusu. Preto porovnavat nariadenia, hoci
st vel'mi neprijemné a Ciastocne obmedzuji slobodu, na ktort sme boli
zvyknuti, so systematickou dehumanizaciou a obmedzovanim zakladnych
Pudskych prav pocas autoritarskych rezimov je absurdné.
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Ukazuje sa, ze pravicovopopulistické strany v Eurdope uz desatrolia
presadzuju uspesnu jazykova politiku. Ich jazykové prejavy a
komunikac¢né postupy vykazuju podobné znaky a dé sa povedat, Ze ich
jazykové stratégie st rovnake naprie¢ viacerymi krajinami Eurdpy.
Medzi tieto znaky patri napriklad pontukanie zjednodusenych a rychlych
rieSeni na zlozité problémy, pouzivanie Cierno-bieleho videnia sveta,
vykreslovanie obrazu nepriatela, vyvolavanie strachu a nedovery voci
instituciam a etablovanym politickym predstavitelom. Dalsimi typickymi
charakteristikami s apelovanie na zdravy sedliacky rozum, negativny
postoj voci elitam a intelektualom ¢i Stylizovanie sa do pozicie hovorcu
a ochrancu l'udu.

Sposoby, akymi sa tieto znaky realizujii, moze byt napriklad opakované
pouzivanie urcitych slov, ktoré v adresatovi evokuji urcité emocie ¢i
podvedomé obrazy. Uplatiiuje sa tu takzvané ramovanie (ang. framing).
Framing moze byt v tomto pripade vyuzivany ako stratégia k cielenej
manipulacii. Na priklade analyzy volebnych plagatov nemeckej
pravicovopopulistickej strany AfD sme ukézali, ako populisti pracuju s
motivom vlasti a domova. Tento motiv je u populistov pomerne Casty
a predstavuje konstrukt, ktory pontika Siroké spektrum pozitivnych
vyznamov. Vlast byva znazornend ako pozitivny stereotyp. Cielene
su vyberané obrazy idylickej prirody ako hory ¢i kvitnice luky, doraz
sa kladie aj na kultirne dedi¢stvo a vel'mi ¢astym motivom je hlasenie
sa ku krestanstvu ako tradicnému néabozenstvu. Vlast, podobne ako
krestanstvo, je Casto vystavena ohrozeniu a je odkdzana na volica,
respektive na niekoho, kto bude garantovat’ jej ochranu.

Populisticky vodca kooperuje so stranami, ktoré v minulosti Casto
kritizoval, meni svoje nazory a vyhlasenia podla situacie a pontika sl'ubné
a hlavne jednoduché riesenia zavaznych ekonomickych ¢i socialnych
otazok.

Extremisticky vodca nespolupracuje s nikym, kto nezdiel’a jeho nazor, vo
svojich nazoroch a vyhlaseniach je vzdy konzistentny, a ked” prekracuju
pravnu hranicu zékona, nevaha sa dat’ kvoli nim aj uvdznit. Po dosiahnuti
politickej moci svojich oponentov ni¢i najprv prostrednictvom zmeny
zékonov ¢i Gstavy a neskor aj fyzicky.
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Nacionalizmus bol v minulosti hodnoteny pozitivne, pretoze pomahal
narodom ziskavat’ pravo na sebaurcenie. V sucasnosti sa na nacionalizmus
nahliada ako na negativny jav, pretoze sa velmi l'ahko moze pretavit’ do
silného extrémizmu.

Extrémizmus priamo utoc¢i na demokratické zriadenie Statu a takisto utoci
aj na zakladné l'udské prava a slobody, garantované ustavou, pre urcité
skupiny obyvatelstva, definované ich pohlavim, narodnostou, rasou,
etnikom, farbou pleti, vierovyznanim, jazykom, sexudlnou orientaciou,
prislusnostou k spolocenskej triede, majetkom, ako aj pouzivanie
fyzického nasilia namierené¢ho voc¢i nazorovym ¢i politickym oponentom
alebo ich majetku.

Vo volebnych plagatoch ako néstroji politickej komunikécie politici
¢asto vyuzivaju zosmiesnovanie a démonizovanie oponentov, pricom sa
nestitia pouzit’ také jazykové prvky, ktoré ¢i uz priamo alebo nepriamo,
odkazuju na narodny socializmus a extrémizmus.

Kazdy by mal byt hrdy na svoju krajinu, zdravy patriotizmus utuzuje
priatel’stva a uci prijimat’ dejiny svojho naroda ako celok, teda byt hrdy
na pozitiva a poucit’ sa z negativnych veci.

Nacionalizmus bol v minulosti hodnoteny pozitivne, pretoze pomahal
narodom ziskavat’ pravo na sebaurcenie. V sucasnosti sa na nacionalizmus
nahliada ako na negativny jav, pretoze sa vel'mi l'ahko moze pretavit' do
silného extrémizmu.

Extrémizmus priamo utoc¢i na demokratické zriadenie Statu a takisto utoci
aj na zakladné l'udské prava a slobody garantované ustavou pre urcité
skupiny obyvatelstva, definované ich pohlavim, narodnostou, rasou,
etnikom, farbou pleti, vierovyznanim, jazykom, sexualnou orientaciou,
prislusnostou k spolocenskej triede, majetkom, charakterizuje ho aj
pouzivanie fyzického nasilia namiereného voc¢i nazorovym ¢i politickym
oponentom alebo ich majetku.

Vo volebnych plagatoch ako néstroji politickej komunikacie politici
¢asto vyuzivaju zosmiesnovanie a démonizovanie oponentov, pricom sa
nestitia pouzit’ také jazykové prvky, ktoré ¢i uz priamo, alebo nepriamo
odkazuju na narodny socializmus a extrémizmus.
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2. 4 Volebné plagaty a ich vyuZitie v edukacnom procese

Volebné plagaty su vhodnym materidlom, ktory mozno vdaka jeho
bezproblémovej dostupnosti (na oficialnych profiloch politikov na
socialnych sietach ¢i na webovych strankach politickych stran) a vdaka
nazornosti vyuzit' vo vyucovacom procese. Pri jeho analyze mozno
postupovat’ podobne ako napriklad pri analyze historickych fotografii
¢i karikatar. Do ivahy sa beru vsetky aspekty plagatu: graficka Uprava,
obrazok ¢i fotografia, samotny text a jeho vztah k obrazku, vol'ba motivov,
farieb ¢i typografie. Pre vytvorenie si SirSicho a komplexnejSieho obrazu
o jazykovych stratégiach pravicovych populistov odporucame vyuzit
komparaciu slovenskych volebnych plagatov s propagaénymi materidlmi
inych europskych pravicovych populistickych stran ¢i pravicovych
extrémistov. Ako vzor mézu poslizit’ nasledujtice plagaty a priklady otazok
ur¢enych na analyzu danych materialov.

1. Aké vizualne a grafické prvky patriotizmu vyuZiva uvedeny plagat?
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2. Na uvedenom plagate definujte charakteristické ¢rty polarizacie
spolo¢nosti

3. Ako je na uvedenom priklade zosmiesneny politicky oponent ?
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4. Vykazuje plagat prvky nacionalizmu? Zdévodnite.

5. Ktoré charakteristické ¢rty populizmu obsahuje plagat?

Literatura:

DEMCISAK, J. 2020. Analyza a reflexia emocnych stratégii politického
plagatuapotrebaich transferudovyucovanie. In: MICHVOCIKOVA,
V. — SIROTOVA, M. 2020. Pedagogika Actualis XI. Trnava:
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, s. 80-87. ISBN 978-80-
527-0045-1

DRABIK, J. Hitlerova kniha vyjde v Nemecku po vyse 70 rokoch. In
historyweb.sk. [online]. 2016. [cit. 2021-01-03]. Dostupné na
internete: https:/historyweb.dennikn.sk/clanky/detail/hitlerova-
kniha-vyjde-v-nemecku-po-vyse-70-rokoch.

52


https://historyweb.dennikn.sk/clanky/detail/hitlerova-kniha-vyjde-v-nemecku-po-vyse-70-rokoch
https://historyweb.dennikn.sk/clanky/detail/hitlerova-kniha-vyjde-v-nemecku-po-vyse-70-rokoch

Volebné plagaty ako nastroj politickej komunikdcie

ENTMAN, R. 1993. Framing: Towards a Clarification of a Fractured
Paradigm. In: Journal of Communication, 43 (3).s. 51-58.

JANSEN, CH. — BORGGRAFE. H. 2007. Nation - Nationalitit —
Nationalismus. Frankfurt: Campus Verlag. ISBN 978-3593384498.

Koncepcia boja proti extrémizmu na roky 2015-2019. [online]. [cit. 2021-11-
02]. Dostupné na internete: https:/www.minv.sk/swift_data/source/
policia/naka_opr/nptj/koncepcia%20extremizmus%202015-2019.
pdf

KUMOROVA, Z. 2020. Identifikicia znakov extrémizmu a populizmu
v politickych textoch ako sucast pripravy budicich ucitelov
slovenského jazyka a literatury. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, s. 249-258. ISBN 978-80-527-0045-1

LOMENCIK, J. Viastenectvo a §kola. In noveslovo.sk [online]. 2014. [cit.
2021-17-02]. Dostupné na internete: https://www.noveslovo.sk/c/
Vlastenectvo a_skola.

LUDWIG, J. 2018. Populismus. Hamburg: Carlsen Verlag. ISBN 978-3-551-
31733-9.

MEYER, T. 2006. ,, Populismus und Medien”. Populismus. Gefahr fiir die
Demokratie oder niitzliches Korrektiv? Hrsg. Frank. Wiesbaden: VS
Verlag for Sozialwissenschaften, s.81-96. ISBN 978-3-531-14537-2.

MISCEVIC, N. 2013. Nationalism and Beyond.: Introducing Moral Debate
about Values. New edition [online]. Budapest: Central European
University Press. [cit. 2021-01-03]. ISBN 9789633860083. Dostupné
na internete: books.openedition.org/ceup/440.

NIEHR, T. 2019. Volkes Stimme. Bonn: Bundeszentrale fiir politische
Bildung. ISBN 978-3-7425-0374-9

RYBAR, M. 2017. Typy politickych rezimov. [online]. Brno: FSS MU. [cit.
2021-11-02]. Prezentacia dostupna na internete: https://is.muni.cz/el/
fss/podzim2016/POL401/um/Typy_politickych rezimov.pdf.

SCHUPPENER, G. 2019. Gewalt-Lexik und Gewalt-Diskurse in
reichsbiirgerlischen Texten. s.253-254. In: Linquistisches Treffen in
Wroclav Vol. 15. ISSN 2084-3062.

SIVY, R. 2009. Politickd stratégia Jorga Haidera a jej vplyv na rakiisky
stranicky system. In Slovenska politologicka revue, Cislo 2, ro¢nik
IX. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, s. 215-226. ISSN 1335-
9096.

53


https://www.noveslovo.sk/c/Vlastenectvo_a_skola
https://www.noveslovo.sk/c/Vlastenectvo_a_skola
https://is.muni.cz/el/fss/podzim2016/POL401/um/Typy_politickych_rezimov.pdf
https://is.muni.cz/el/fss/podzim2016/POL401/um/Typy_politickych_rezimov.pdf

Fenomén pravicového populizmu v edukacnej realite

STEFANCIK, R. — DULEBOVA. 1. 2017. Jazyk a politika. Bratislava:
Ekoném. ISBN 978-80-225-4414-6.

STEFANCIK, R. — HVASTA. M. 2019. Jazyk pravicového extrémizmu.
Bratislava: Ekonom, ISBN 978-80-225-4642-3.

TAGGART, P. 2000. Populism. Buckingham (PA): Open University Press.
ISBN 978-03-3520-046-7.

ZEHNDORFER, E. 2019. Evolution, Politics and Charisma: Why do
Populists Win? Oxfordshire: Routledge. ISBN 978-1138625044.

Zdroje pouzitych obrazkov:

Obr. 1 https:/www.facebook.com/ing.milan.uhrik/
photos/1277659652587144, prevzaté 15.02.2021

Obr. 2 https:/www.afdbayern.de/wahlen-2018/themenplakate/, prevzaté
15.2.2021

Obr. 3 https://www.facebook.com/afd.bayern/posts/1789975971119995/,
prevzaté 16.2.2021

Obr. 4 https:/www.afdbayern.de/wahlen-2018/themenplakate/, prevzaté
16.02.2021

Obr. 5 https:/www.designtagebuch.de/von-praegnant-bis-lasch-die-
wahlplakate-zur-nrw-landtagswahl-2017/afd-wahlplakat-nrw-
landtagswahl-2017-4/, prevzaté 16.2.2021

Obr. 6 https:/www.diepresse.com/588634/von-naziparole-bis-absolut-
positiv-stimmen-zum-fpo-plakat, prevzaté 10.02.2021

Obr. 7 https:/www.amnesty.sk/prelomime-lad-pod-kotlebom/, prevzaté
10.02.2021

Obr. 8 https:/www.facebook.com/kotlebafasista/posts/660275521008978/,
prevzaté 10.02.2021

Obr. 9 https:/www.facebook.com/ing.milan.uhrik/
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Volebné plagaty ako nastroj politickej komunikdcie

prevzaté 03.03. 2021

2. httpswww.facebook.coming.milan.uhrikphotos1073149026371542,
prevzaté 03.03. 2021

3. https://www.facebook.com/ing.milan.uhrik/photos/1073149026371542,
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prevzaté 03.03. 2021

5. https://www.facebook.com/ing.milan.uhrik/photos/796887613997686,
prevzaté 03.03. 2021
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3 HODNOTIACA LEXIKA POPULIZMU
VO VYU(":OVANj LEXIKOLOGIE
SLOVENSKEHO JAZYKA

Zdenka Kumorovad

Kracové otazky kapitoly

v Co je to hodnotiaca a emocionalno-expresivna lexika?

v’ Aké su klasifikdcie hodnotiacej lexiky uvadzané v odbornej literatire?

v’ Aké sit moznosti vzdeldvania pri identifikdacii a deSifrovani natlakovej
persuazivnej lexiky?

v’ Ako optimdlne identifikovat a desifrovat jazykové stratégie populiz-
mu?

3.1 Komunikacné stratégie manipuldcie v textoch pravicového populizmu

s dosahom na vzdelavanie

V sucasnosti prindsSa otvoreny pristup k informaciam v medidlnom
priestore mnohé pozitiva ako je informovanost a tiez zvySovanie
vzdelanosti. Nesie so sebou aj mnohé negativa, jednym z nich je
desifrovanie hodnovernosti a pravosti informacii z mnozstva pristupnych
zdrojov. Manipulovanie populistickymi a extrémistickymi skupinami
vplyva na potencialnych cielovych adresatov; vyuzivaju na to premyslené
komunikacné stratégie, ktoré je tazsie odhalit’ a deSifrovat. V minulosti sa
tento fenomén $iril medzi potencidlnymi prijimatel'mi tazsie v désledku
mensSich komunika¢nych moznosti. Jediny G¢inny nastroj, ako zamedzit’
prejavom extrémizmu, radikalizmu ¢i prejavom populistickej manipulécie
obyvatelstva, je zvySovanie vzdelanosti a povedomia ¢i celkovo verejnej
objektivnej mienky o hroziacej entite. V. Konec¢na (2012, s. 150) poukazuje
na to, ze poznanie technik asertivneho spravania by mohlo zneutralizovat’
ucinky manipulativneho posobenia na adresata. Vzhl'adom na identifikaciu
tychto prejavov pravicového extrémizmu, populizmu a pritomnosti
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zradikalizovaného jazyka v prejavoch strany Kotlebovci — Cudova strana
Nase Slovensko (Kot. — LSNS) je tato politicka strana predmetom nasho
vyskumného zaujmu, a to vo vztahu k vychove a vzdelavaniu mladeze na
Skolach.

Zdroje populisticky ladenych a manipulacnych textov st pristupné
adresatom v r6znych podobach ako su bilbordy, volebné programy stran,
reklamné texty vo forme tlacenych a elektronickych letakov, volebné
plagaty, texty webovych stranok a texty socidlnych médii. Internetové
kanaly predstavuji pre najzranitelnej$iu skupinu mladych T'udi, akymi
si prave ziaci a Studenti, najbohatsi potencidlny zdroj manipulacnej a
zradikalizovanej rétoriky populistov. Autorka G. Beck (2007, s. 17 — 24)
vo svojej publikacii Zakdzand rétorika predstavila 30 manipulativnych
technik, ktorych cielom je dostat’ niekoho pod tlak, mat’ ho pod kontrolou,
priputat’ si niekoho k sebe, resp. ho primét,, aby konal proti svojim zaujmom,
pripadne niekoho primét’ k pocitu sympatie alebo urobit’ na niekoho dojem
¢i uviest’ niekoho do urcitej nalady, dokonca v iom vyvolat’ agresivitu so
zamerom poskodit’ mu, odvratit’ jeho pozornost. Zakladnym usilim tychto
stratégii je posilnit’ si sudrznost’ v skupine, resp. vlastni poziciu v skupine,
prejavit moc, a to prostrednictvom klamstva, podvodu, zneistenia. Po
vol'bach do parlamentu v roku 2016 mnohych odbornikov ale aj Siroku
verejnost’ prekvapilo, akou rychlostou si dokazala strana Kot. — CLSNS
ziskat’ podporu velkej masy I'udi az s 8,04-percentnym podielom; za tymto
uspechom by prave mohli stat’ aj cielene vyuzivané komunikacné stratégie
manipulacie Sirené prostrednictvom socialnych sieti. ,, Kotlebovci su silni
na socidlnych siet’ach. Tie im nahradili medialny priestor tzv. Standardnych
médii“ (Domeova, 2016, dostupné na internete: https://www.aktuality.
sk/clanok/319782/kde-zobral-kotleba-svojich-volicov-nevolili-ho-len-
extremisti/). Ako ukézali Statistiky, vol'bu radikalnej populistickej strany
preferovali prave mladsi volici na vyslovenie neddvery vtedajsej vladnucej
garnitiure pred vtedaj$im nefungujucim stavom v krajine a zaroven na
prejavenie postoja, Ze sa otvaraju novej alternative a volaju po zmene
vladnutia. Tieto pocity volicov suviseli predovsetkym s frustraciou obcanov
z dlhodobo nepriaznivej ekonomicko-socidlnej situacie v slovenskej
spolo¢nosti.

V publicistickej komunikacii je teda pri podavani faktov vzdy pritomny
urcity zastoj hovoriaceho; ak je informacia podavana v kontrastnom zastoji,
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je tu priestor pre kritiku, podozrenie ¢i hypotetické nastolovanie moznosti
(Pavlovic, 2011, s. 127). Vznika tu priestor na vyvolavanie otazok smerom k
adresatovi o podavanych faktoch. Pri tomto druhu textov percipient urcite
spozornie. Zdroje komunikacnych a jazykovych stratégii stran pravicového
populizmu vedi k manipulaénym zamerom, preto je ddlezité vo vychove
a vzdelavani upriamit pozornost na moznosti deSifrovania tychto
zamerov stran zobrazovanych prostrednictvom vlastnej stranickej rétoriky
a komunikacie, aby sa hlavne mladi l'udia vyhli tymto manipulaciam
a negativnym vplyvom stran.

Vo vzdeldvacom procese pri vyucovacom predmete slovensky jazyk
aliterattiraje tu vel'ky priestor na odhalovanie jazykovych a komunikac¢nych
stratégii, pretoze sa venuje zvySena pozornost’ jazykovym a stavebnym
jednotkdm v textoch, pripadne technikam kritického citania a pisania.
V strednej Skole sa najobsirnejsie venuje pozornost’ lexikalnym jazykovym
prostriedkom len v prvom ro¢niku; v ucebnici sa odkazuje na slova podla
citového priznaku (Caltikova a kol., 2006). Blizsie sa uvadzaju expresivne
slova (citovo zafarbené) s kladnym a zédpornym priznakom, pri ktorych sa
konkrétne uvadza rozdelenie tychto slov na osi s kladnym vyznamom na
zdrobneniny (deminutiva vyjadruju kvantitu, resp. mensi rozmer, mensiu
mieru niecoho alebo isty postoj k slovesnému deju prostrednictvom
zdrobrnujucich pripon; zarovei moézu vyjadrovat' kladny alebo zaporny
expresivny postoj hovoriaceho), rodinné slova (hypokoristika su maznave,
doverné a intimne slova, ktoré sa pouzivaju v dévernom styku rodiny a
pribuznych, blizkych osob), detské slova (su detske vyrazy, ktoré sumaznavé
a laskajuce), eufemizmy (zjemnujuce slova alebo meliorativa zjemnuju
vyznam slova, teda neprijemné alebo spolocensky nevhodné javy vyjadruju
zastreto, jemnejSie). V subore slov so zdpornym vyznamom sa uvadzaji
pejorativa (hanlivé slova, ktoré vyjadruju pohrdavy alebo odsudzujuci
postoj k pomenovanej skutocnosti, pricom negativny priznak je vyjadreny
formalne prostrednictvom slovotvornych prostriedkov, resp. prendsanim
nazvovzvierat, ktoré reflektuji jestvujuce negativne vlastnosti pomenuvanej
skutocnosti alebo osoby), vulgarizmy (hrubé slova vyjadrujuce negativny
postoj ku skutocnosti takym spésobom, ktory sa spolocensky hodnoti
ako neprimerany a neslusny), dysfemizmy (zhorsuju vyznam slova casto
obraznou formou, pricom sa zvelicuje chyba alebo negativna crta)
a slova so zvelicujlicim vyznamom (augumentativa, ide o slova, ktorymi
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sa naznacuje prostrednictvom pripon -isko, -izny, -ansky relativne vacsi
rozmer alebo vicsia miera viastnosti, ako je primerané). Tieto expresivne
vyrazy sa uvadzaju ako protipdl k neutralnym slovam (bez citového
priznaku). V dalej stredogkolskej uéebnici, rovnako schvalenej MS SR,
od spoluautoriek K. Hincovej a A. Huskovej (2009) sa na citovo zafarbené
slova poukazuje v ramci ¢lenenia slovnej zasoby zo Stylistického hladiska
podla expresivnosti. V tejto ucebnici sa vysvetluje aj pojem expresivne
slova, pricom definicia smeruje k vyjadrovaniu postoja hovoriaceho
ku skutocnosti a tento postoj determinuje kladny alebo zaporny vztah
ku skutocnosti. Kladny postoj ku skutocnosti sa naznacuje oproti novsej
inovativnej ucebnici pomocou deminutiv, eufemizmov a hypokoristik
a zaporny postoj sa hodnoti prostrednictvom pejorativ, augumentativ,
dysfemizmov a vulgarizmov. Tieto pojmy su obohatené aj o ich stru¢nii
definiciu, rovnako su pri nich uvedené viaceré demonstrativne priklady, ¢o
mozno hodnotit’ ako pozitivny fakt pri lepSom pochopeni a osvojovani si
tejto lexikalnej problematiky. Na prehibenie zruénosti v tejto problematike
slizia cvi¢enia umiestnené v samostatnych cvicebniciach k jednotlivym
ucebniciam. Cvicenia sa zameriavaji na hodnotiacu lexiku, ktord ma kladny
¢i zaporny vyznam a ktora je napadna. V didaktickych pomdckach najdeme
aj izolované, samostatné cvicenia bez nadvéznosti na textové ukazky, ale
rovnako aj cvifenia s nadvidznostou na textové ukazky. Tieto ulohy su
zamerané na identifikaciu emocionalno-expresivnych slov, v cvicebniciach
absentuju vsak texty, ktoré rovnako v sebe nest expresivitu, a to s uréitym
zamerom na adresata. Vo vSeobecnosti je priestor zakomponovat' texty
s populistickym obsahom pri lexikalnych analyzach s cielom rozpoznat’
hodnotiace jazykové prostriedky a komunikaéné stratégie. Vo vyucovani
slovenského jazyka, konkrétne pri uceni jazykovej lexikalnej roviny,
sa malo zameriava na texty, ktoré apeluju na Studentov agresivnou ¢i
manipulativnou rétorikou, resp. v nich vzbudzuju zaujem obsahom textov
s premyslenou jazykovou stratégiou persuazivnej rétoriky, pripadne je
vyznam textov metaforizovany, skryty (porov. Kumorova, 2019, s. 46 —47).

Cielom naplhania lexikologického obsahu vo vyudovani predmetu
slovensky jazyk a literatura je zakomponovat’ pracu s aktudlnymi textami z
verejne dostupnych médii a zamerat  sa na podrobnu analyzu vybranej lexiky.
V tychto vybranych textoch za zameriame na odhalovanie hodnotiacich
priznakov, ktoré reprezentuji hodnotiaci postoj a citovy vztah k nejakej
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zobrazovanej entite. Specifickym cielom vo vyudovani materinského
jazyka je smerovanie k analyze Specifickej lexiky internetovych textov zo
socialnych médii, resp. domovskych stranok stran jazykového populizmu
strany krajnej pravice, pri ktorej by dokéazala potencialna cielova skupina
identifikovat’ vlajkové slova (slova s pozitivnou emocionalnou konotdciou,
na zaklade ich pouzivania dokazeme identifikovat situovanie strany v ramci
politického spektra a slhizia ako orientacnda pomécka pre potenciondalneho
adresata a pri vymedzovani pomyselného kolektivneho subjektu MY)
(Stefan¢ik, Dulebova, 2017, s. 26), emocionalno-expresivne priznaky
vyznamov (prostrednictvom tychto slov clovek vyjadruje svoj pozitivny
alebo negativny subjektivny postoj k pomentivanému javu) a skryté
manipulacné zamery strany. Vo vyucovani slovenského jazyka v Casti
lexikalne prostriedky by mohli figurovat’ aj aktualne a zaroven rdznorodé
texty, ktoré zachytavaju sucasné dianie v spolo¢nosti a v ktorych je cielene
alebo ndhodne uplatiiovanad emocionalno-expresivna a hodnotiaca zlozka
vyznamu. Identifikovanie a rozpoznanie takychto lexém by mohlo byt
prospesné pri zabrdneni zdmerného manipulovania a ovplyviiovania
adresata pri preferovani vlastnych stranickych a mocenskych zaujmov
politickych stran pravicového populizmu. Potencidlnym textovym zdrojom
by mohli byt obrazové ¢i textové propagacné materidly, reklamné bilbordy,
texty webovych stranok a texty socialnych médii, napriklad facebookové
texty. Dokladna analyza jazykovych prostriedkov so zameranim sa na lexiku
pomoze odhalit’ skryty potencidlny hodnotiaci komponent lexikalnych
vyznamov, pripadne implikovany emocionalny hodnotiaci lexikalny
vyznam a afektivny hodnotiaci lexikalny vyznam. Prave emocionalna
a expresivna zlozka lexikalneho vyznamu velmi u¢inne pdsobi na city
apostoje adresatov, a tak dochadza k ovplyvniovaniu potencialneho adresata.

V dtlohach zameranych na identifikdciu a analyzu lexiky by sa
malo zamerat na opisnu zlozku aj hodnotiacu zlozku vyznamu
lexém, pripadne na opisné hodnotiace vyznamy, ako napriklad slova
zachytené v analyzovanych komunikatoch strany: parazit, kSeft, zradit,
cudzopasnik, zapredat, prizivnik, zlodej, lupic, korupcia, Sikana, povalac,
asocial, skorumpovany, zloc¢inecky, rozkradnut, bezpecny/nebezpecny,
prosperujuci, zvrdatenost, nemravnost, degenerovany, trufalost, brutalita,
pycha, ocierniovat, nekompromisny, odvaha, hrdy a pod., alebo hodnotiace
vyznamy bez opisného komponentu, prostrednictvom ktorych sa vyjadruje
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len hodnotiaci vztah, ako su lexémy krdsny, skutocny, novy, slusny, cisty,
spravodlivy, jediny a pod. Odhalovanie lexém s implikovanym hodnotenim
modze poodhalit naznak manipulacie a populistické ucelové vyuzivanie
slov v komunikatoch.

3.2 Swylistické a lexikdlne jazykové prostriedky v textoch pravicového

populizmu, lexikdlna expresivita a hodnotiaca lexika

Populistické komunikaty sa flexibilne aktualizuji podla diania
v spolo¢nosti. Predvolebny prejav patri z hl'adiska komunikacnej sféry do
oblasti politickej komunikacie a jeho cielom je vyrazny persuazivny ucinok
na potencialneho volica. Politické strany vyuzivaji na svoje prezentovanie
prispevkov, programov a predvolebnych materialov r6zne formy jazykového
stvarnenia komunikatov, ktoré si prezentované prostrednictvom viacerych
medialnych komunikaénych kandlov. Politici vystupuji osobne v réznych
predvolebnych diskusiach a debatach, pripadne volia menej konfronta¢ny
spOsob sebaprezentacie na predvolebnych mitingoch stran, kde odzneji
suvislé neprerusované politické reci.

Zo Stylistického hladiska st tieto komunikaty vysledkom sekundarnych
Stylov: publicistického arétorického Stylu. Oba $tyly sa vyuzivajina funként
verejma komunikaciu v spolo¢nosti, spajajiich spolo¢né zakladné vlastnosti:
verejnost’ a aktudlnost. V ramci zanrového rozvrstvenia re¢nickeho Stylu
sa politicka re¢ vrstvi v politickom (agitatnom) subvariante a v ramci
publicistického rozvrstvenia z hl'adiska vecnej urovne sa politické pisomné
prejavy vrstvia v spravodajskom a analytickom variante. Diferencuje
ich formalna zviazanost’ s vlastnostami pisanost’ (plagat, putac, referat,
komentar, kritika, pamflet, kritika ¢i polemika) a tstnost’ (politicka re¢,
diplomaticky prejav), pricom uvadzame tie zanre, ktoré sa prakticky
vyuzivajui na politické komunikacné ucely.

Styl politického reénika je osobity individualny vyjadrovaci
a charakteriza¢ny prostriedok, ktorym posobi na prijimatela. Z hl'adiska
Stylistickej diferenciacie ide o horizontalne c¢lenenie, ktoré odraza
komunikacnu sféru, v ktorej sa prejav uplatiuje; zaroven ide o funkciu
a ciel, ktorymi sa ma prejav vyznacovat (Slancova, 1996, s. 119).
Z hladiska vertikalnej diferencidcie mozno uvazovat o tom, do akej
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miery sa naplia stupeii spoloéenskej zavaznosti komunikaénej situacie pri
verejnych predvolebnych prejavoch. Komunikacny zamer podavajucich je
prakticky a cielom je presvedcit’ Siroké spektrum volic¢ov, ktoré disponuje
aj l'udovym publikom s jednoduchym a beznym vyjadrovanim. Stredny
recnicky §tyl priznacny pre politické reci je hovorovejsi s nepriznakovymi
vyrazovymi prostriedkami; emocionalno-expresivne lexémy by mali byt
tlmené na ukor objektivnosti; subjektivita a napaditost’ Stylém by mali byt
v uzadi. Verejné predvolebné texty s persuazivnym charakterom vSak nimi
disponuju (porov. Kumorova, 2020, s. 249).

Cicero (1982, s. 81 — 83) vo svojej klasickej antickej rétorike poukazal
pri zasadach presvedCivej politickej reci na rizika prejavov politickych
recnikov, ked’ naznacil pritomnost/nepritomnost cti a ddstojnosti
v re¢nikovom politickom prejave: ,, Kto hlasa zdasadu prospesnosti, ako
navrhovatel’ nezohladnuje hlavny ciel, ale iba nieco podruzné, co v danej
chvili lepSie vyhovuje.” Cicero to vidi obrazne — zhromazdenie l'udu je
pre rec¢nika ako divadlo, to, pochopitelne, rozvasnuje politika k bohatsim
Stylizacnym vykonom, slovenskych politikov nevynimajuc. Dékazom
st mnohé populistické vyjadrenia a patosy k l'udu, ktoré sa dotykaju
ich osobnych zivotnych situacii. Otazka politickej slusnosti a pravdy sa
v slovenskej politickej rétorike vytratila, pretoze prevysila u mnohych
politikov uz Cicerom naznacovana prospesnost. Verejné politické prejavy
v predvolebnom obdobi menia intenzitu alebo sa viac usmeriiuju podla
komunika¢ného zameru politika s cielom agitovat’ a propagovat’ vlastné
nazory a presvedcenia s urCitym poslanim konkrétnej programovej agendy
danej politickej strany. Vychadzame z pojmu persuazia ako komunika¢ného
zameru nieco zmenit, posilnit’ postoje alebo spravanie posluchacov. J. Grac
(1985, s. 16) poukazuje na zamer re¢nika v persuazivnej reci ,,ovplyvnit
posluchacove myslienky, pripadne jeho konanie®, a tak stavia persuazivnu
re¢ ako opozitum k cielu re¢nika v informacnej reci, v ktorej re¢nik
len informuje, aby percipient porozumel. V persuazivnhom prejave sa
poskytuju také ,, motivy, ktoré vychadzaju z tuzob a potrieb posluchacov
a zdroven ich presviedcaju, Ze navrhy, ktoré poskytuju v persuazivnej
reci, mozu tieto tuzby publika uspokojit* (Slancova, 1996, s. 163).
Prostriedky a postupy presviedcania su rozne, ¢asto spojené s argumentmi
na ucel objasnovania, dokazovania alebo vyvracania. Uvadzanim, resp.
exemplifikovanim nejakych negativnych javov paralelne sa zobrazujucich

62



Hodnotiaca lexika populizmu vo vyucovani lexikologie...

vedla seba poskytuji recnikovi priestor zaujat’ vlastny nazor na dany
problém, o ktorom chce posluchagov presved¢it. R. Stefan¢ik a I. Dulebova
(2017, s. 35) charakterizuju jazyk predvolebnej kampane ako réznorody
s najvyssim zamerom presvedcit, priCom nie je vobec dblezité, ¢i je jazyk
kapane ladeny pozitivne alebo negativne, ¢i odkazuje na rozum alebo cit.
Politicka re¢ moze obsahovat’ aj prvky polemiky, pretoze autor chce pdsobit’
na posluchaca aj citovo, chce ho ziskat’ na svoju stranu, preto sa v nej krizi
nocionalny vyraz s emocionalno-expresivnym (Findra, 2013, s. 298).
Preto sa okrem argumentov a vecnych informacii v prejavoch politikov
vyskytuju aj reCnicke otazky a iné figury. Ale aj obrazné, nepriame
pomenovania, zvolania, polemické citované nazory politickych oponentov
a iné expresivne a priznakové vyrazové prostriedky. Vyuzivanim slov
v neustalenych, neobvyklych a S$tylovo nekompatibilnych textoch sa
v texte docieli kontextova expresivita (Zima, 1961, s. 45); najzretelnejsie
to v texte ilustruju slova patriace do inej Stylovej domény ako zvysny text.
V tychto analyzovanych sloganoch nachddzame kontextovll expresivitu
v konotaciach osada na vychode alebo aj spojenie pracovny tabor, ktoré
v kontexte citovo a negativne reaguju na cigansku osadu na vychodnom
Slovensku: Nechame vytvorit z nasho mesta dalsiu osadu na vychode???;
Posleme ich do pracovnych taborov!

Spolo¢nym cielom politickych re¢nikov v persuazivnej agitacnej reci
je apel na nejaku Cinnost, nejakd reakciu. Predchadza tomu ziskanie
pozornosti posluchaca pomocou viacerych stratégii, napriklad odkazom na
nejaku aktualnu tému alebo situaciu v krajine alebo vo svete. U¢inna je
pri ziskani pozornosti aj nejaka recnicka otazka, ktora osobne zainteresuje
percipienta, nuti ho k vysloveniu vlastnej odpovede, aktivizuje jeho
myslenie, aby o téme rozmyslal uz od zaciatku. Vhodnou stratégiou
zaujatia pozornosti percipienta je aj nejaky citat s casto emociondlnym
ucinkom alebo nejaké vhodna prihoda ¢i anekdota, ktora suvisi s d’alSou
Zastou prejavu ¢&i textom. Dal§ia vhodna stratégia na zaujatie prijimatel’a
je prekvapujice tvrdenie ¢i nazor, ktoré uvedl adresata rovno in medias
res a k hlavnym myslienkam autora politickej re¢i. Typickym formalnym
strategickym prostriedkom v predvolebnej politickej komunikacii je
oslovenie potencidlneho adresata. Vzhl'adom na oficialny verejny charakter
prejavu pod vplyvom komunika¢nych noriem sa nam pontika vyuzivanie
oficialnych osloveni. Vzhl'adom na celkové uvolnenie komunika¢nych
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noriem sa hranica formalnosti postva k neoficialnosti a Zovialnosti, ked’
sa volia polooficialne oslovenia, ktoré su vo vSeobecnosti viac adresnejSie
a osobnejsie, niekedy aj emocionalne podfarbené, napr. mili priatelia.
V politickej re¢i sa doverné oslovenia vyskytuji pomerne Casto v podobe
privlastnovacich zamen a atributov, napr. milé nase publikum, drahi nasi
volici a pod.

Menej osobny spdsob predvolebnej reklamy si zabezpecuji politici
prostrednictvomreklamnych letakov, bilbordov aplagatov, brozurs vlastnym
predvolebnym programom, v ktorych st dominantné slogany, vizualna
stranka, jazykové stvarnenie; vsetky tieto prvky reklamy su vel'mi dolezité,
aby neosobna prezentacia strany posobila na volica efektivne a zabezpecila
presvedcenie volicov a ziaduci volebny efekt. Tlaceny alebo elektronicky
sprostredkovany material prostrednictvom socialnych sieti ¢i oficialnych
stranok stran je pri vSetkych stranach totozny v urcitych ¢rtach: dominantny
je slogan ¢i motto strany. Slogan vystupuje najcastejSie vo forme kratkeho
vystizného vyroku; vety, ide o ,,propagacné heslo, ktoré ponuka, chvali
tovar alebo sluzby“ (Mistrik, 1993, s. 386). Vyber jazykovych prostriedkov
v slogane je vel'mi premysleny, je vysledkom viacerych kompozi¢nych
postupov, aby sa na malom priestore obsiahli predvolebné sluby strany,
pripadne sa zreflektovala aktualna spolocenska situécia v krajine. Napriek
vizualnej a formalnej jednoduchosti hesla sa podiel’aju na ich vytvoreni celé
timy nielen z politického, ale aj reklamného a marketingového prostredia,
ktori zvolia najvhodnejsiu stratégiu presviedCania pretavenu do jazykovo
stvarnenej vety (porov. Kumorova, 2020, s. 251 — 252). Slogany tejto strany
su prevazne dvojakého charakteru: slogany s pozitivnym a negativnym
vyznamovym odtienkom. Témy dominujice na sloganoch st tiez dvojaké:
socialne s populistickym ladenim a témy s tzv. slovotvornou priponou
anti-: antieuropske, antiseveroatlantické, antimigracné, antimensinové. R.
Stefancik a I. Dulebova (2017, s. 36) vysvetl'uju doleZitost’ volebného hesla
,primdrne pre tu skupinu potenciondalnych volicov, ktori nemaju zdaujem
podrobne Studovat volebné programy, pripadne sa nedokdzu dostatocne
zorientovat' v rozdieloch medzi politickymi stranami*.

Populisti preferujii internetovi publicistiku, silnou strankou v ich
komunikacii je kompozi¢ny prostriedok titulok. Titulok ma popri
podavani Cistej, holej informacie aj putaciu funkciu (Pavlovic, 2011,
s. 128). V populistickych textoch sa kumulujii vyrazové prostriedky pre
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publicisticky $tyl, ktoré mozno zaradit’ do spravodajského variantu. Radime
tu najma plagat a patac, ktoré st malé rozsahom, preto sa ich komunikac¢ny
efekt vyvazuje bud’ obrazovym materialom, alebo jazykovymi obraznymi
vyjadreniami (ako su prirovnania, slovné hracky, metafory a pod.). Plagat
je intermedidlny jazykovo-vizudlny komunikdt s minimalizovanou
informacnou a putacou informaciou a jeho strohym variantom je putac
(porov. Pavlovi¢, 2011, s. 129). Medzistylovost’ na rozhrani publicistiky
a vytvarného prejavu je vlastnostou plagatu ako zanru umeleckej grafiky.
Vo verejnych prejavoch sa okrem slov s kognitivnym vyznamom
v sprostredkovanom obsahu premietaju aj hodnotiace sémantické priznaky
—ide o tzv. hodnotiace slova, ktoré reprezentuju hodnotiaci postoj a citovy
hodnotiaci vztah k oznacovanej entite na zaklade urcitych hodnotovych
vlastnosti, charakteristik ¢i parametrov (Orgonova, Bohunicka, 2011).
., Hodnotiaci parameter je kvantitativne nespecifikovana viastnost (alebo
subor viastnosti), ktora sa vyskytuje ako trieda vlastnosti reprezentujucich
rozlicnu mieru prejavu parametra (Cize jeho kvantitativne Specifikdacie)”
(Dolnik, 2003, s. 42). Lexikalne vyznamy s hodnotiacim parametrom
znacCia, ze sa v nich odraza hodnotenie zodpovedajuce hodnotiacemu
Standardu, urcitej spolocenskej konvencii hodnotenia entity podl'a normy na
hodnotovej skéle. Lexikalne vyznamy odrazaji poznavacie, intelektualne
(kognitivne) hodnotenie alebo aj citové hodnotenie, pricom citové
hodnoteniejeskognitivnymuzkozviazané.J. Dolnik (2003, s.44) Specifikuje
hodnotiace parametre nasledujuco: ,,0bjekty sa hodnotia na zaklade istych
viastnosti (hodnotiaci zdklad ¢i intelektudlne hodnotenie); pri citovom
hodnoteni su hodnotiacim zdkladom subjektivne denotacné viastnosti*.
V lexikalnom vyzname, kde mozno identifikovat’ emocionalne hodnotenie
zviazané s intelektudlnym hodnotiacim komponentom, je hodnotiaci
parameter priamo implikovany. To znamena, Ze slovo okrem negativneho
alebo pozitivneho hodnotenia obsahuje aj citovll zlozku hodnotenia, ktora
odraza subjektivny emocionalny postoj subjektu ku kladnej alebo zapornej
hodnotiacej intelektualnej zlozke vyznamu. V analyzovanych prejavoch sa
frekventovane opakovali tieto lexémy s intelektualnym aj citovohodnotiacim
komponentom: asocidal, bezpecny/nebezpecny, cudzopasnik, diktat,
hrdost, korupcia, kSeft, odvaha, ocierfiovat, parazit, povalac, prizivnik,
prosperujuci, rozkradnut, skorumpovany, Sikana, zapredat, zloc¢inecky,
zlodej, zradit. Naopak, ak vo vyzname nefiguruje citovy priznak a pritomny
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je len kladny alebo zaporny hodnotiaci parameter, pojde o tieto lexémy:
krasny, pekny, zly, novy, spravodlivy, cisty, jediny. Hodnotenie negativnych
javov sa v analyzovanych textoch premietlo aj do kompozit protislovensky
a ,,ludskopravni®, priCom zaporné hodnotenie kompozita ,, 'udskopravni“
lemovali uvodzovky. Uvodzovky v tomto texte odkazuju na negativne
hodnotenie pdvodne nocionalnej lexémy a vzdy ,,upozorfiuju na urcity
zamer autora alebo na mozné vznikajuce konotacie, tie nie su nikdy len
bezvyznamnym signdalom situdcie” (Cechova et al., 2008, s. 262). Tento
zamer bol vyuzity aj v opise strany: IS NaSe Slovensko sa prezentuje ako
narodna, socialna, krestanska strana a zaroven predstavuje ,,alternativu
a jedinu skutocnii opoziciu voci skorumpovanému a zloCineckému
»demokratickému® systému a sucasnym parlamentnym stranam, ktoré
vsetky viac ¢i menej rozkradli, zradili a zapredali nasu vlast’ aj narod*
(Dostupné na internete: www.naseslovensko.net/o-nas/).

Emocionalne a expresivne lexikalne Stylémy st funkcne zviazané
spriznakovou a Stylisticky zafarbenou makroparadigmou, tzn. Ze expresivne
a emocionalne lexémy su zaroven priznakové a Stylisticky zafarbené.
., Prostrednictvom emociondlno-expresivnych lexikalnych Stylém moze
expedient diferencovane odtiefiovat’ svoj vztah k obsahu jazykového prejavu
alebo k jeho casti a pripadne aj k adresatovi prejavu (Findra, 2013, s. 52).
Autor komunikatu prejavi prostrednictvom emocionalno-expresivinych
lexém svoj citovy vztah k nejakej skutocnosti alebo svoje hodnotenie
komunikovaného obsahu, pricom tento vztah modze byt pozitivny alebo
negativny. Tym, Ze sa tieto lexémy funkcne vyuzivaji popri neutralnych,
nepriznakovych lexémach, v texte su napadné a upriamuju na seba
pozornost’. Findra (2013, s. 52 — 53) hovori o tzv. funkénom kontraste, ktory
sa v texte zrkadli prostrednictvom slov a spojeni, ktoré na seba upozoriuju
svojou zvukovou, tvarovou alebo sémantickou napaditostou. S anomaliami
postihujiicimi formu slova v ramci fonematického alebo morfematického
zlozenia suvisi inherentnd expresivita slov (Zima, 1961). Inherentna
expresivita zasahujuca do formy slova je teda trvalym priznakom lexikalnej
jednotky bez ohl'adu na kontextové uplatnenie. V sucasnych vykladovych
slovnikoch (Kratky slovnik slovenského jazyka a Sucasny slovnik
slovenského jazyka) sa na oznaCenie expresivneho priznaku lexikalnej
jednotky vyuzivaju Stylistické kvalifikatory, ktoré¢ sa uplatiuju na zaklade
sémantického kritéria (jednotky vyjadruju citovy alebo volovy postoj) a
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na zaklade formalneho kritéria (nezvycajnost, exkluzivnost' formy) (porov.
Orgonova, Bohunicka, 2011, s. 54). Na zaklade tohto systémového kritéria
mozno hovorit’ o inherentnej expresivnosti ako o systémovom jave. Slova
s tymto kvalifikatorom st l'ahko odhalitené aj identifikovatelné v texte.
Opakom su slova s adherentnou expresivnostou, kde je expresivnost
sprievodnym priznakom prenasania vyznamu. Tato expresivita je zalozena
na inovaciach v rovine vyznamu prostrednictvom prenasania slov do
nového, neoCakavaného kontextu na zaklade podobnosti alebo stvislosti
(Hradilova, 2015, s. 19). Ide o vyrazy, ktoré m6zu mat’ podobu ustalenych
alexikograficky zachytenych a systematicky ukotvenych lexém, alebo moze
ist aj o okazionalizmy ostavajice len na urovni individualnej autorskej
tvorby. Zdrojom expresivity analyzovanych textov je priama, inherentna
aj nepriama, adherentnd, teda metaforicka expresivita, obe su funkéne
zakomponované v textoch s istym zamerom. J. Zima (1961, s. 82) upozoriiuje
na to, Ze slova s adherentnou expresivnostou nevyjadruji len citovy vztah
hovoriaceho, ale su prostriedkom hovoriaceho na aktivizovanie a udrzanie
pozornosti adresata pomocou neobvyklého vyrazu v texte. S pritomnym
kladnym ¢i zapornym hodnotiacim parametrom mozno uviest' lexémy,
ktoré boli pritomné v analyzovanych komunikatoch a ktoré v sebe zahfiiaju
inherentt expresivnost’ (policajnd masinéria pejor., prizivaik pejor., grazel
subst., prisluhovac pejor,) Ci adherentl expresivnost’ (parazit pejor., kSeft
pejor., cudzopasnik pejor., financni zZraloci pejor., Uchyl subst., asocial
hovor. pejor.).

Prostriedkom na agita¢né presviedCanie vlastnej propagandy je hodnotiaca
expresivno-emocionalna lexika v jazykovych prejavoch pdsobiaca na city
adresata, no a tam, kde sa rozum diplomaticky odsuva, nie je priestor na
hladanie Standardného konsenzu v zaujme vacsiny. J. Hasil (2013, s. 62)
naznacuje, ze ,,emocionalita stoji v protikladu k jakékoli formalnosti.
I jazykové.” Takato rétorika pritahuje l'udi, ktori si neoveruju pravost
vykonstruovanych a citovo podlozenych informacii, stavaju sa tak I'ahko
ovplyvnitelniamanipulovatelni extrémnymi populistami, ktorych hlavnym
zamerom je posilnit’ vlastné dravé ekonomicko-mocenské postavenie
v politike (Kumorova, 2019, 253 — 254). Punc politickej rec¢i so znakmi
reprezentativnosti, verejnosti a formalnosti sa vytratil, do istej miery to
suvisi s uvol'nenou postmodernou komunikaciou v médiach, kde sa rovnako
stierajii hranice medzi verejnym a neverejnym spdsobom vyjadrovania.

67



Fenomén pravicového populizmu v edukacnej realite

Bulvarne média volia neformalny, spontanny sposob vyjadrovania plny
priznakovych vyrazovych prostriedkov s casto subjektivinym odkazom.
Vyrazové stvarnenie prejavov stran jazykového populizmu osciluje na osi
formalne — neformalne, verejné — sukromné.

Hodnotiaca zlozka vyznamu slov je implikovand v opise, vyklade
vlastnosti lexémy, nie je nijako napadna, a pritom je mimoriadne uc¢inna
(Kumorova, 2019, s. 40). No pri poznani postupov vystavby textov sa l'ahko
demaskuje. Napr. v rétorike Kotlebovcov sa frekventovane vyskytuje
hodnotiace slovo parazit, ktoré v biologickom opise zna¢i cudzopasny
organizmus a v sekundarnom vyzname znaci pejorativny vyznam prizivnik.
Toto slovo ndjdeme v sloganoch strany, ale aj v textoch reagujucich na
sucasné aktualne dianie na Slovensku: Spravime poriadok so zlodejmi
v kravatach aj s parazitmi v osaddach., odstranime zvyhodnovanie nielen
ciganskych prizivnikov; Parazitom, ktori odmietnu pracovat, nedame
zadarmo vobec ni¢ — Ziadne domy, davky, ani prispevky.; aby si kazdy,
politik aj parazit, dobre rozmyslel, ¢i bude radsej poctivo pracovat, alebo
kradnut a lupit’ (zdroj: webova stranka Kot. — ESNS Program — Desatoro
LS Nase Slovensko). Deskriptivna (opisnd) povaha vyznamu slova parazit
je poznacena negativnou hodnotiacou zlozkou, ale nie je priama, je len
implikovana a je vysledkom narusenia konvencie fungovania spolocnosti.
Lexéma parazit nesie v sebe zo sémantického hladiska zaroven
intelektualny aj emocionalny komponent, ktorym sa zvysuje persuazivna
ucinnost’ u adresata (porov. Dolnik, 2007). Hodnotu oznacovanych entit
vnimame na zaklade hodnotovych vlastnosti, ktorymi sa entita vyznacuje
a vdaka ktorym uspokojuje/neuspokojuje nase potreby, vyhovuje/
nevyhovuje nasim zaujmom, cielom (Orgonova, Bohunicka, s. 48, 2011).
Zamerom vyuZzivania takychto lexém je vyvolat’ u prijimatela emocionalny
pocit osobnej krivdy, vlastnl zaangazovanost’ a su¢innost’ pri odstraneni
tohto spolocenského neduhu, napriklad aj pomocou voli¢skej priazne
a podpory. Expresivno-emocionalna lexika s negativnym odtienkom sa
javi ako efektivny komunikacny nastroj na vyvolavanie strachu pred Casto
fiktivnym nepriatelom (Stefanéik, Lid’ak, 2017, s. 474). V tomto zmysle sa
da uplatnit’ Zimova (1961, s. 82 — 84) koncepcia expresivity a emocionality
jazykovych prostriedkov, Ze nie kazdd expresia (osobne motivované
vyjadrovanie ¢i vyrazovost') je emocionalna a je predpoklad, ze zakladom
expresivity nie je len emocionalnost), ale tiez usilie hovoriaceho o zdmerné
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zaujatie percipienta a udrzanie si jeho pozornosti. Klasicka Mistrikova téza
(Mistrik, 1997, s. 80 — 81) definuje expresivitu (expresivnost’) ako vlastnost’
vyrazu, osobne motivované zafarbenie prostriedku; teda expresivnymi
jazykovymi prostriedkami s tie slova, ktorymi sa prejav osobne motivuje.
Zdoraznuje vsak, ze emocionalnost’ je uzsi pojem ako expresivnost” vsetko,
¢o je emocionalne, je sucasne aj expresivne, ale nie vSetko expresivne je
emocionalne. D. Hradilova (2015, s. 28 —33) vo svojom vyskume z roku 2012
— 2013 zistovala, ¢i jej respondenti pri aktivnom prejave rozliSuju medzi
popisom emocii a ich priamym vyjadrenim, expresiou. Vo svojich zaveroch
vyskumu konstatovala, Ze v pozicii recipienta sa komunikanti prioritne
zameriavali na tie jazykové prostriedky, ktoré mozno lahko interpretovat’
z hladiska polarity pozitivne — negativne. Jej zavery dospeli k poznaniu,
Ze pristup pouzivatel'ov jazyka k prostriedkom vyjadrujucim emocionalitu
a expresivitu je maximalne pragmaticky: komunikanti si volia taky pristup,
ktory je pre nich najpriaznivej$i; usiluji sa o efektivne vyjadrenie svojich
emocii, avSak sa pohybuju v medziach zazitych hodnét, ktoré umoziujt
¢o najrychlejsie rozpoznat’ emocionalnu hodnotu prijimaného komunikatu.

Popri analyze samotného néstroja manipulacie — Specifického obsahu
i formy komunikacie — je dolezité zamerat’ pozornost’ na jazyk extrémizmu
v SirSom kontexte — v politickom diskurze, pre ktory je priznacna
intencionalnost, teda schopnost ovplyviiovat a presviedcat adresata.
Interpretacia jazyka pravicového populizmu nie je mozna s obmedzenim sa
na Specifické signaly na lexikalnej rovine, politicky diskurz ,, predpoklada
uvedomenie si jeho pozadia, oc¢akavani autora a posluchacov, utajovanej
motivacie, oblubenych nametov a logickych postupov priznacnych pre
konkrétne obdobie” (Dulebova, 2013, s. 49).

3.3 Komunikacné stratégie pravicového extrémizmu a populizmu

V analyzovanych textoch mozno sledovat’ isté jazykové stereotypy
vychadzajice z jazykovych stratégii, ktoré efektivne uto¢ia na pozornost’
adresata. Jazykové stereotypy ako sémanticka preferencia dan¢ho jazyka
a komunikaéné stereotypy ako hodnotové kritéria spolo¢nosti (Sejgalova,
2000, podla Dulebovej, 2013) mozno zneuzit’ na politické Gcely pri dobrej
znalosti adresatov a ich obav a frustracie zo socialno-ekonomicke;j situacie
pomocou radikalizovanych ucelovych textov.
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Populizmus sa v jazyku pravicového extrémizmu vyskytuje pomerne
vel'mi Casto a v réznych jeho premenach. ZretelnejSie sa prejavuje v nizkej
politike na tirovni krajov v komunalnych vol'bach. Pri orient4cii na l'ud
a narod sa vyuziva komunikaény prostriedok, tzv. opozitna dichotomia
(Miku§ — Gurnak — Maridssyovej, 2016) MY — domaci vs. ONI — cudzi
(cudzie mdzu byt vo vSeobecnosti vSetky menSiny aj imigranti), pripadne
MY dobri vs. ONI zli (vladnuci politici): ... liberali sii ochotni pre vitazstvo
vo volbach ochotni urobit cokolvek. Poucme sa od nich! Populisticky
zaujem o I'ud sa prejavuje aj bez dichotomie: Dochodkovy vek urcime na
60 rokov. — Zvysime matersku davku na 100 % platu matky. — Poberanie
materskej davky zvysime az na 3 roky. — Slusnym rodinam dame moznost
ziskat' najomny byt. — Zavedieme bezurocné mladomanzelské pozicky.
Stylistickym jazykovym prvkom je rovnako rétorické figiira synekdocha,
ktort populisti vyuzivaji na oznacenie lepSej Casti naroda — I'ud, ktory
podporuje programové priority tejto strany, ostatni sa povazuju za
nepriatelov (Stefan¢ik, Dulebova, 2017). V predvolebnom programe v roku
2016 sa stala stratégia zacielenia na slovensky I'ud velmi silnou. Okrem
spominanej rétorickej figiry totum pro parte sa pre Ucely populizmu
uplatiiuje efektivna re¢nicka figura topos. Tato figura zaciel'uje pozornost’
na poziadavku vacSiny naroda, ktort spaja rovnaky socioekonomicky
status, pricom jej dovolavanie ma byt vypocuté, naplnené. V sloganoch
na plagatoch a letdkoch dominovali hesla ako Zavedieme spravodlivy
socialny systém! V tomto hesle dominuje hodnotiaci vyznam spravodlivy
bez opisného komponentu, ktorému je v kontexte priradena entita socidlny
systém. Priradenim tejto pozitivnej vlastnosti entite socidlny systém sa
aktualizuje vSeobecné povedomie o socialnom systéme, ktoré sa v sicasnosti
v slovenskej spolocnosti povazuje skor Standardne za nespravodlivé (porov.
Kumorova, 2019, s. 225).

Populistickou komunika¢nou stratégiou strdn je zobrazovanie
charizmatického vodcu strany, ktory si vie svojim vystupovanim ziskat’
sympatie mas. V strane krajnej pravice vystupoval v nazve strany Marian
Kotleba (v stcasnosti je to uz skupina Kotlebovci), ktory bol zaroven
autorom klIacovych materidlov a bol v predvolebnych kampaniach
najfrekventovanejSou tvarou na obrazovych plagatoch a patacoch. Rec tela
alebo vyjadrenia populistov sa Standardne stavaju u€innejsie pre tu skupinu
obyvatel'stva, ktora si nema zaujem overovat’ vypovedni hodnotu sloganov
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na predvolebnych plagatoch a bilbordoch ¢i textov volebnych programov.
Predstavitelia pravicového populizmu sa tiez Casto prezentuju pisomne,
takto moézu utocit’ na adresata a fascinovat’ jazykovymi premyslenymi
stratégiami ovel'a efektivnejsie.

Efektivnou populistickou stratégiou je spajanie Cinnosti strany
a hodnotovej orientdcie reprezentantov strany s krestanstvom: Vychovu a
vzdelavanie mladeze postavime na tradicnych narodnych a krestanskych
hodnotach. — Za boha a za narod!; nase rodiny — plné slusne vychovanych
deti, vedomych si svojej narodnej a krestanskej identity. Ideologicky stvisi
tato orientdcia na krestanstvo so stdobou histériou slovenskych dejin:
,,Boh a Cirkev je délezitou sucastou politického slovnika, aj kvéli odkazom
na existenciu prvej Slovenskej republiky (1939 — 1945), na ktorej cele stal
katolicky kiaz* (Stefanéik, Lid’ak, 2017, s. 276). Oznacenie nadprirodzenej
bytosti boh sa vo vyjadreniach Kot. — LESNS vyskytuje v réznych
ortografickych obmenach s malym a vel’kym pismenom, no spravna forma
by mala byt’ s velkym pismenom na oznacenie krestanského Boha na znak
ucty. Oproti tejto ideoldgii stavaji pravicovi extrémisti liberalizmus, ktory
stotoznuju s pomenovaniami s expresivinym obsahom s negativnou zlozkou
hodnotenia: zvrdtenost' a nemravnost' v médiach, registrované partnerstva
a adopcie deti Uchylmi, degenerovand spolocnost. Uprednostiiovanie
konzervatizmu ¢i tradicionalizmu v rétorike stran pravicového extrémizmu
zaroveni znamena uprednostiiovanie nacionalizmu ¢i patriotizmu,
religionizmu a autoritarstva, ktoré spadaji pod jeho charakteristiku
(Mudde, 2007).

Politické strany si uvedomuju dlhodoby stav nespokojnosti obyvatel'stva
a z tychto negativnych pocitov a postojov tazia vo svojej komunikacii
k potencialnym volicom, ¢i uz je to priebezne pocas obdobia vladnutia
nejakej vladnucej garnitury, alebo zretelnejSie pocas predvolebnych
aktivit. Komunikacné stratégie pravicového populizmu disponuji urc¢itymi
Specifickymi ¢rtami, ktoré sa zretel'ne zrkadlia na lexike textov. Zamerne
vyuzivané jazykové prostriedky strany Kotleba — ESNS vykazuji velku
mieru expresivity a agresivity, tociac na nespokojnych l'udi. Populistické
komunikacné stratégie apelovali predovsetkym na potreby mladych rodicov,
ale i strednej a starSej generacie univerzalnymi témami ako je kvalita
byvania a zitia ¢i zvySovanie prosperity v obciach, zdravotna starostlivost’
a zlepSovanie pracovnych podmienok, iSlo skor vSak o vSeobecné sluby
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podobné ostatnym politickym stranam. Preto sa ako ucinnejSia stratégia
stran pravicového populizmu zda prave negdcia sucasného establiSmentu
a poukazovanie na vplyvy jeho riadenia, negacia demokratického zriadenia
na cele s prezidentom. Posolstvo vyjadreni pravicovych populistov sa §iri
premyslenymi vyjadreniami, ktoré maji expresivny radikalny charakter.
Typickymi motivmi ich komunikatov s# nelichotivé informdcie o stave
krajiny, pricom sa vypichnii negativne stranky v zmysle vyluénosti pred
akymkol’vek inymi. Pri¢om pric¢inu tohto stavu vidia v symbioze vliadnucej
garnitury a médii podporujucich tiuto nepriazeii tym, Ze ju neodsudia:
,,pre vdcsinu politikov v parlamente (a rovnako ani pre média) nema
Vas zivot, alebo zivot Vasich blizkych, rovnaku cenu ako Zivot cudzinca®
(Dostupné na internete: www.naseslovensko.net).

Clenovia Kot. — LSNS prispdsobuju jazyk tejto ideologii strany v dvoch
identifikovatelnych tendencidch: vyhranovanie sa voci sucasnej vladnej
garniture, ¢i uz domacej, alebo bruselskej, vyhranovanie sa vo¢i mensinove;j
spolo¢nosti, ¢i uz domacej, alebo imigracnej. Obe tematické zakladne
maju neobmedzené zdroje z toho hladiska, pretoze v ramci etnického
a socialneho rozvrstvenia patri Slovensko k diverzifikovanej krajine, ¢o
dava viacero podnetov na kultrnospolocenské, ekonomicke, jazykové ¢i
etnické diskurzy v spolo¢nosti (Kumorova, 2019, s. 38 — 39).

Vo svojej komunikacnej rétorike sa predstavitelia strany v roku 2016
zamerali na opozi¢ny vztah vonkajsi nepriatel’ verzus domaci slovenski
obyvatelia. Texty zosobiiovali vonkajsieho nepriatel'a Brusel a EU a rovnako
NATO. V slogane Postavime Slovensko nad diktat Bruselu mozno za
expresivno-hodnotiacu lexému oznacit’ slovo diktat, ktorého hodnotiaca
zlozka vyznamu implikuje v sebe negativny priznak vo vyzname vuucovanie
autoritativnej vole, autoritativny rozkaz cinuteny prikaz, ndtlak. V syntagme
postavime nad diktdt sa znaci vizia v zachranu Slovenska pred podriadenim
vlastnej suverenity inému cudziemu elementu. Obdobné slogany reaguju
na negativne stranky stidobej vladnej spolo¢nosti: Odolnost voci korupcii
a finanénym skupinam ¢i Odvahou proti systému! Strana tak prichadza
s alternativnhymi navrhmi rieSenia spolocenskej krizy a Stylizuje sa do
roly skuto&nych zachrancov a slubuje napravu. Dalsi protest proti Bruselu
vychadza z konStatovania o byrokratizme v SR: V désledku tejto Sikany
zanikli stovky slovenskych firiem. Tu mozno za $pecificku lexiku oznacit’
slangové slovo §ikana so silne hodnotiacou zapornou zlozkou vyznamu.
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V tejto vete mozno za priznakovi a zavadzajucu uviest aj Cislovku stovky,
ktora je vo vykladovom slovniku uvadzana s expresivnym kvalifikdtorom a
cielene shiZi na oznagenie neuréitého vel’kého mnozstva nie¢oho. Cislovka
stovky zamerne hyperbolizuje text.

Vyrazové prostriedky skutocny a jediny sa stali zamernym
a frekventovanym materidlom v predvolebnej kampani Kot. — LSNS
v Komunélnych vol'bach 2018. Casto st tieto pridavné mena podporené
inym U¢innym vyrazovym prostriedkom — v pripade prezidentskych volieb
kandidata M. Kotlebu je to expresivna frazéma neobrdtil kabdt v spojeni
s vymedzovacim prislovkovym zamenom nikdy.

Komunikac¢nou stratégiou tejto strany je uplatnovanie expresivity kvantity
pre zvysenie intenzity uc¢inku obsahu textu; intenzifikacny a hyperbolicky
charakter méa aj forma superlativu vo vete Najvyssi cas vystipit z EU!
a lexéma hordy vo vete Uz sa na nas valia hordy moslimskych imigrantov,
ktora oznacuje expresivne hovorové slovo odkazujuce na velké mnozstvo
Pudi na jednom mieste. Odkazovanie na migraciu a zveliCovanie tohto
svetového fenoménu je dalSou ucinnou jazykovou stratégiu Kotlebovcov,
ktorej snahou je vzbudit’ zdesenie u adresatov nacrtnutim katastrofického
scenara v suvislosti s migraciou do Eurdopy. Dokazuje to aj tento slogan
na plagate kotlebovskej antikampane strany v prezidentskych vol'bach
v roku 2019: ,, Spolu to dokdzeme, obsadit Eurdpu.” Zuzana Caputova. Ich
prezidentka. Podla spoluautorov Mikusa, Guriidka a Mariassyovej (2016,
s. 49) sucasné strany krajnej pravice vyuzivaju ,xenofobnu problematiku
pomerne ucelovo ako tzv. ,,popularnu xenofobiu®, kde sa kladie doraz na
sulad volicskej nalady s otazkami cudzorodych elementov, najmd v otazke
imigrantov*. Kritika ¢innosti Eurdpskej inie sa viaZe aj na text s expresivnou
konstrukciou s negativnym hodnotiacim priznakom: Kritiku Eurdpskej unie
sa bruselski byrokrati snazia umlcat rozpravkami o eurofondoch. Obrazné
metaforické spojenie umicat rozpravkami o eurofondoch nesie v sebe opisnu
zlozku vyznamu s negativnym vyznamom prinutit' micat’ v lexéme umlicat
a lexéma rozpravka predstavuje negativiu hodnotiacu zlozku vyznamu v
expresivnom prenesenom vyzname nepravdivy. Negativne antieuropske
a antiseveroatlantické nalady st zobrazené v spojeniach s expresivno-
emocionalnym lexikalnym zafarbenim: obmedzovanie suverenity clenskych
Statov Europskej unie, ako aj projekt Spojenych Statov Europskych;
vystupenie Slovenska z teroristického paktu NATO, povalaci z bruselskych
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kaviarni. Naopak, strana naznacuje svoju orientaciu a sympatie na vychod,
a teda aj svoj rezervovany postoj k zapadu a politike Eurdpskej unie: Za
slovansku vzajomnost, proti vojne s Ruskom. Konecne slovensky prezident.
V rétorike strany ani spajanie tzv. vnutornych nepriatelov z domacich
radov a ich stotoznovanie s kriminalitou nie je ojedinelym vyrokom
v komunikacii strany: Asocidli maju dalsie domy zadarmo, ,,ludskopravni“
aktivisti zasa tisicové platy. To vSetko z nasich dani! V suvislosti s romskou
mens$inou sa v textoch vyskytuju negativne konotacie s emocionalno-
expresivnym negativnym hodnotiacim U€inkom: cigdnski utocnici,
asociali z osad, neprisposobivi obyvatelia v Jarovniciach, tlupa asocialov,
neprisposobivi spoluobcania, asocidlne Zivly, ciganski extrémisti a pod.
(Kumorova, 2019, s. 41). ZvySovanie ucinnosti persuazie sa dosahuje
v populisticky ladenych textoch prostrednictvom kontrastu postavenim
opozitnych pozitivnych konotécii v tesnej blizkosti pri tych negativnych:
slusni ludia, obet' brutalnej vrazdy asocidla, bezni ludia, obete terotu,
nevinni ludia a pod. Vnutorného nepriatela — romsku mensinu — spajaju
Kotlebovci s lexémami so silno negativnym hodnotiacim parametrom,
ktory intenzifikuje negativny obraz mensiny strohym exemplifikovanim
pachanych negativnych javov: ,,drobna*, resp. , otravujuca kriminalita*
(kradeze, obtaZovanie, vyhrazanie, zmnecistovanie Zzivotného prostredia
a pod.). Takto sa populisticka stratégia tzv. orientacia na l'ud v jazyku
populizmu realizuje aj agresivnej$im sposobom: ,, Kym slusni ludia si musia
na svoje zZivobytie zarabat prdcou, ciganski extrémisti dostanu vsetko
zadarmo — domy, socialne davky aj prispevky.* (http://www.naseslovensko.
net/wp-content/uploads/2016/02/nase-slovensko-februar-2016.pdf) Vo vete
sanachadza typicky strategicky nastroj tvorby textu jazykového populizmu
(protichodna dichotémia), ktory je zalozeny na opozitnej dvojici dobri =
slovensky T'ud vs. zli = romska mensina. Jazykové prostriedky, ktoré su
vyuzité na dosiahnutie expresivity s cielenym apelom na citova stranku
adresata, tvoria kontrast (slusni ludia — ciganski extrémisti; zarabat pracou
— dostat’ zadarmo) a sprostredkuju hodnotiaci pozitivny a negativny
komponent zahrnuty v lexikdlnych vyznamoch slov slusni, ciganski.
Tato nenavistna agresivna jazykova stratégia sa odvija prave z ideologie
nacionalizmu, ktora je charakteristickd vnutornou homogenitou (narod
bez cudzich elementov) a vonkajSou separaciou (odliSenie od okolitych
narodov a ochrana pred vonkaj$im vplyvom — napriklad globalizacia,

74



Hodnotiaca lexika populizmu vo vyucovani lexikologie...

zasahovanie inych Statov) (Miku§ — Gurnak — Mariassyova, 2016,
s. 50, podl'a Kocha, 1991). Rovnako d’alsi text evokuje viaceré negativne
hodnotiace priznaky: ,, Takdto neuveritelna trufalost a brutalita asocidalov
su nasledkami necinnosti policie a nezaujmu politikov zo Standardnych
stran (SMER, SNS, MOST-HID, OLANO, AT. lj), ktori sa sustredia len na
svoje kSefty” (Dostupné na internete: www.naseslovensko.net). Sucast'ou
vyznamu slova trufalost je deskriptivny komponent obsahujici negativinu
hodnotiacu vlastnost’ opovazlivost, ktora je znasobena pridavnym
menom neuveritelnd vyznacujicim sa vyznamom slova s vel'mi vel’kymi
rozmermi ¢i intenzitou, ktora v tomto spojeni pdsobi ako afektivny
hodnotiaci vyrazovy prostriedok vo forme intenzifikdtora. Spojenie
brutalita asocidlov nesie v sebe dva zretelné opisné vyznamy s opisnou
a hodnotiacou zlozkou s negativnymi hodnotiacimi priznakmi: surovost
a prizivnik. V odvodenych slovach s opa¢nym vyznamom necinnost,
nezaujem je obsiahnuté negativne hodnotenie policie a politikov; ide
o slova s hodnotiacimi vyznamami, ktoré vyjadruji svoj hodnotiaci vztah
(pasivny, trpny ¢i 'ahostajnost’, nev§imavost’). Spojenie Standardné strany
je v politickom diskurze strany Kot. — LSNS vyuZivané s cielom poukazat’
na opisnu zloZku pridavného mena Standardny zodpovedajici Standardu,
norme s neuréitym hodnotiacim komponentom, priCom v spojeni so
slovom strana poukazuje na oznacenie vladnucich stran. V tejto konotacii
je zretelne ,,vyjadreny jednoznacny distanc extrémistov od jestvujucich
politickych stran* (Stefancik — Lidak, 2017, s. 279). V tomto texte je
slovo S$tandardny exemplifikované, ale Casto vystupuje v prejavoch
pravicovych predstavitelov populizmu bez identifikacného priznaku;
k samotnej identifikacii spojeni §tandardni politici, Standardné politické
strany dochadza prostrednictvom zvysného politického diskurzu, ktory
poukazuje na dichotomicku bipolarnost MY dobri a ONI zli. V tomto
pripade sa neutralny opisny vyznam lexémy $tandardny stava kontextovo
expresivny s odkazom na zaver vety, kde figuruje spojenie sustredia sa
len na svoje ksefty. Na tomto mieste je lexéma ksefty predznacena silnou
adherentnou expresivnostou, ktora sa zrkadli pomocou sekundarneho
prenesené¢ho vyznamu ako pejorativum: necestné konanie vobec. Zaroven
ma lexéma kSeft vo vyzname obsiahnuty negativny hodnotiaci komponent
(Kumorova, 2019, s. 257). Hodnotové vlastnosti v Casti lexiky vystupuju
ako konstituenty vyznamu a spoluvytvaraju deskriptivnu (opisnu) zloZku

75



Fenomén pravicového populizmu v edukacnej realite

vyznamu (Orgonova, Bohunicka, s. 48, 2011). Svoju reklamnu kampan
ma strana postavenll zvidcSa na Utoceni na inu politickdl stranu alebo
protikandidata, pricom cielom takejto reklamy je vytvorit negativny
imidZz konkurencnej strany alebo ju dostat’ do nezvycajnej Ci zlej situacie
(Bradova et al., 2008, s. 39 —41).

Na strategické zvySovanie ucinnosti ovplyvilovania a cieleného
manipulovania adresatov sa vyuziva aj jazykova stratégia negovania tzv.
mainstreamovych médii, ktoré zdmerne $iria falosné informacie zapredané
vladnucej garniture: ,,Takto to dopadne, ked’ sudy a politici zacnu riadit
Stat tak, aby sa zapacili protislovenskym médiam!* alebo ,,vazim si pracu
tzv. ,,alternativnych médii** a ich snahu dopliat tendencné mainstreamové
spravodajstvo v nelahkej informacnej vojne” (Dostupné na internete:
www.naseslovensko.net). Média podl'a pravicovych populistov predstavuju
zdroj $irenia zla v krajine v zmysle protichodnej dichotomie dobra a zla
(porov. Mikus — Gurnak — Mariassyovej, 2016). Za protip6l oznacuju tito
populisti vlastné alternativne média, ktoré poukazuji na skuto¢nu pravdu.
Preto je pre tieto strany priznacné Sirit’ vlastnu ideologiu prostrednictvom
vlastnych blogov a webovych stranok ¢i vlastnych médii.

Politicky diskurz pravicovych extrémistov reaguje na aktualne problémy
v spoloc¢nosti, pricom sa svojou rétorikou diStancuju, vyclenuji od tohto
nefunkéného systému a zaroven sa Stylizuji do polohy zastupcov nového
systému, Stylizuju sa do polohy zachrancov l'udu. Typickym znakom je
odvolavanie sa na potreby a zaujmy l'udu a naroda, vyuzivaju na to bud’
agresivny militaristicky slovnik vychadzajici z ideologie fasizmu ako
napriklad tvrda protireakcia, alebo do svojho slovnika zaradia slova
odvolavajuce sa na vyssie sily s odkazom na Boha.

Argumentacné stratégie strany v komunikacii su zdmerne vyuZzivané na
naplnenie vlastnych stranickych zaujmov s cielom ziskat' si naklonnost’
Sirokého spektra verejnosti. Adresat si zvdcSa neoveruje pravost
vykons$truovanych a citovo podlozenych informacii, pretoze na prvom
mieste je podstatnad jeho osobna Zzivotna skusenost’ a vlastnd krivda.
Politické strany si uvedomuju tato slabost’ percipientov a tazia z toho, Ze
adresati si neoveruju pravost’ informacii alebo realnu naplnitel'nost’ sl'ubov.
Meédia st oficidlnym zdrojom ziskavania informacii, no v sucasnej dobe
sa oficialnost,, reprezentativnost’ a verejnost’ z médii vytraca pod vplyvom
konkurencie vel'kého mnozstva médii. Medialna sféra ma svoje moznosti
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ziskavania prijimatelov; expresivno-emociondlna hodnotiaca lexika
a neformalne hovorové prostriedky, ktoré sa priblizuju k adresatovi, st
osobnegjSie a uveritel'né.

Jazyk extrémizmu alebo pravicového populizmu je priznacny typickymi
Specifikami po obsahovej i formalnej stranke. Zobrazovanie aktualnych
tém formou dichotomickej opozicie sa zda byt mimoriadne uG¢inné aj
na slovenskl populaciu. Forma jednoduchého jazykového stvarnenia
obohatena o priznakova hodnotiacu lexiku vyznieva tak, akoby bola
vyrazom bezného obyvatela Slovenska. Komunikacny zasah na citové
prezivanie jednotlivcov je v pripade Kot. — LSNS efektivnou stratégiou. Tato
stratégia je sice efektna v ziskavani si voliCov, ale ak strana z dlhodobého
hladiska nezrealizuje svoje sl'uby, tak si uz neziska potencionalneho volica
na tu istu rétoriku a strane to nezabezpeCi opakovane vel'ké Uspechy
v d’alich vol'bach.
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Expresivno-emociondlna lexika je zéroven priznakova a Stylisticky
zafarbena; prostrednictvom emocionalno-expresivnych lexikalnych
Stylém moze expedient diferencovane odtienovat’ svoj vztah k obsahu
jazykového prejavu alebo k jeho Casti a pripadne aj k adresatovi prejavu.
Autor prejavu chce posobit’ na percipienta aj citovo, chce ho ziskat' na
svoju stranu, preto sa v prejave krizi nocionalny vyraz s emocionalno-
expresivnym. Emocionalno-expresivna lexika s negativnym hodnotiacim
odtienkom odsuva formalnu nepriznakovu lexiku z radikalizovanej
politickej reci a stava sa hrubou a Gtoc¢nou.

Hodnotiaca lexika (hodnotiace slovad) sluzi ako prostriedok hodnotenia,
pretoze vo vyzname lexikalnej jednotky zahffia okrem kognitivneho
(poznavacieho) vyznamu aj hodnotiaci vztah pouzivatela jazyka. Pri
hodnotiacich lexémach sa prejavuje negativny alebo pozitivny hodnotiaci
vztah v podobe hodnotiacich priznakov. Hodnotiace slovo ma v sebe
zahrnutt hodnotiacu zlozku vyznamu, ktord odraza hodnotové vlastnosti
v Casti lexiky a tvoria ju hodnotiace komponenty s kladnym alebo
zapornym hodnotenim.

Podla J. Zimu (1961) rozliSujeme tri typy expresivnosti:
inherentnu, adherentnii a kontextovu. Inherentna expresivnost je
zahrnutd priamo v samom slove, je l'ahko identifikovatelna, pretoze je
napadna svojou formou vo fonetickom alebo morfematickom zlozeni.
Zaroven je systémovym, trvalym priznakom lexikalnej jednotky bez
ohladu na jej kontextové uplatnenie. Adherentna expresivnost’ je zalozena
na inovaciach v rovine vyznamu na zéklade prendsSania podobnosti
¢i suvislosti. Expresivnost’ je pritomna len v niektorom z odvodenych
vyznamov v polysémantickom slove. Kontextova expresivnost’ je javom
Stylistickym, pricom vyber a kombinacia jazykovych prostriedkov sa
napadne odliSuje od kontextu, v ktorom st pouzité.
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Komunikacné stratégie jazykovej manipulacie v textoch pravicového
populizmu je potrebné identifikovat a deSifrovat s dosahom na
vzdelavanie. V zmysle plnenia Koncepcie boja proti extrémizmu
na roky 2015 — 2019 a prevencie voci prejavom so zradikalizovanym
obsahom sme presvedceni o tom, Ze sa identifikacia prejavov extrémizmu
a radikalizmu musi vediet demaskovat, desifrovat prostrednictvom
poznania $pecifickych jazykovych stratégii pravicovych populistov. Ti v
snahe zvysit’ svoje stranicke preferencie a mocenské postavenie vyuzivaji
cely rad komunikacnych stratégii, ktoré su Specifické uréitym vyberom
jazykovych prostriedkov a postupmi stvarnenia jazykovych prejavov.
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4 MORFOLOGICKO-SYNTAKTICKA ANALYZA
TEXTOV PRAVICOVEHO POPULIZMU
(NA PRIKLADE BILBORDU A PLAGATU)

Peter Gregorik

KPucové otazky kapitoly

v’ Ako sa vyuzivaju jednotlivé slovné druhy v textoch pravicového po-
pulizmu?

v’ Ktoré gramatické kategdrie maju funkcné vyuZitie v textoch pravico-
vého populizmu?

v’ Aké typy viet prevazujii v textoch pravicového populizmu?

4.1 Pravicovy populizmus a jazyk

Jazyk ma velka moc. Ci uz v pozitivnom, & v negativhom zmysle.
K tomu druhému urcite patri aj moznost’ Sirenia nenavisti ¢i manipulécie
s voliCom. V tejto kapitole analyzujeme hesla z bilbordov' a volebnych
plagatov? dvoch politickych stran, ktoré sa vSeobecne radia prave medzi
pravicovopopulistické ¢i pravicovoextrémistické®. Jednou je slovenska
strana Kotlebovci — LSNS a druhou ¢eska Strana piimé demokracie (SPD).
Strana Kotlebovei — ESNS sa vyprofilovala z ob¢ianskeho hnutia Slovenska
pospolitost’, ktort sid v roku 2006 rozpustil pre jej extrémisticky charakter?.

1 Bilbord je velkoplo$ny reklamny putac, ktory sa najcastejSie vyskytuje na miestach s
vysokou frekvenciou pohybu l'udi ¢i pri rusnych cestach. Prezentuje vacsinou kratsie slov-
né slogany spolu s vyraznym vizualnym sprievodom, aby bol 'ahko a rychlo pochopitelny
a zapamadtatelny.

2 Kratky slovnik slovenského jazyka (1987, s. 387) definuje plagat ako nalepené alebo
vyvesené verejné oznamenie.

3 Rozdiel je v tom, ze populistické strany na rozdiel od extrémistickych nemusia mat’
antidemokratické a protitistavné tendencie. Pide o tom napriklad R. Stefanéik a M. Hvasta
v knihe Jazyk pravicového extrémizmu (2019, s. 36 — 37).

4 Rozpustil ju najvyssi sud Slovenskej republiky rozsudkom 3Sz 79/2005 z 1. marca
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LESNS v skutoénosti vychadza z principov neol'udactva’ a tradicie vojnového
Slovenského statu. Jej ideoldgia je zalozena na radikalnom nacionalizme®,
bigotnom katolicizme’ a xenofobii®. Stcasny politicky systém povaZuje
za skorumpovany a zloCinecky a jeho demokratickost’ spochybmuje’.
Strana vystupuje aj proti politikom ostatnych stran, ktori st pre fu
zloCincami a zlodejmi, zarovein verejne vyjadruje sympatie k nacistickému
Slovenskému S§tatu a jej prezidentovi Jozefovi Tisovi. Dékazom toho je
napriklad kazdoro¢né pripominanie si vyrocia narodenia Tisa pri jeho
hrobe na Martinskom cintorine v Bratislave alebo vzniku Slovenského
Statu. Strana pfimé demokracia vznikla v roku 2015, ked’ Tomio Okamura
a Radim Fiala opustili stranu Usvit a zalozili si vlastnii stranu. Programovo
sa hlasi k principom priamej demokracie a kritike jestvujiiceho politického
systému'?. Svoj politicky boj zalozila na dvoch zakladnych témach: boji proti
imigrantom a odporu vo¢i EU. Obe strany vyuzivaji pri ziskavani voli¢ov
agresivny, itocny jazyk, do ktorého patria aj hesla a slogany, no a prave tie st
jednym zo silnych prostriedkov na manipulaciu s l'ud'mi, s ich zmyslanim,
s ich pohl'adom na svet. Populisti sa silno spoliechaju na propagandu, na

2006 z dvoch dovodov: 1. program strany presadzoval zmenu demokratického zriadenia
na stavovské zriadenie a 2. podl'a ,,Narodného principu‘ z programu strany, podl'a ktorého
prvoradou tlohou Slovenského §tatu bude zabezpecenie vlastného slovenského naroda vo
vsetkych oblastiach Zivota, az potom starostlivost’ o ostatnych ob&anov.

5 Podla Slovnika slovenského jazyka II (1960, s. 63) je 'udak stupenec fasistickej se-
paratistickej, klerikalnej Hlinkovej slovenskej Pudovej strany (HSS) za prvej CSR a za
Slovenského statu (1939 — 1945). Neol'udactvo je obnovené vyzdvihovanie zasluh HSIS
a obdiv k nej, ktoré sa na Slovensku zacali prejavovat’ najméa od vzniku Slovenskej repub-
liky (1993).

6 Radikalny nacionalizmus mozno definovat’ ako ideologiu ¢i politiku zalozenu na pre-
svedceni o jednostrannej vynimoc¢nosti vlastného naroda a jeho uprednostiiovani na tikor
inych narodov ¢i narodnostnych mensin.

7 Bigotny katolicizmus je striktné uplatiiovanie nabozenstva a svetonazoru katolickej
viery. V politike sa prejavuje napriklad aplnym odmietanim umelého prerusenia tehoten-
stva ¢i upieranim prav sexualnym mensinam.

8 Xenofobia je odborny termin z psychologie, ktory vyjadruje chorobny strach z cudzie-
ho (Tudi, prostredia, miest atd’.), najmé vSak z cudzich ludi.

9 PiSe o tom napriklad Tomas Nociar, politolog, ktory sa venuje krajnej pravici, v ¢lan-
ku Rozpustit’ ¢i nerozpustit’ kotlebovcov? Zakladné scenare s dva (dostupné na: https:/
komentare.sme.sk/c/22106998/rozpustit-ci-nerozpustit-kotlebovu-lsns.html).

10 Dokazuje to program strany (dostupny na: https://www.spd.cz/program-vypis/), ako aj
prispevky zo socialnych sieti na oficialnych profiloch strany.
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ktoru vyuzivaju najmé socialne siete. O. Krej¢i (2004, s. 123) definuje
propagandu ,,ako snahu ovplyvnit a manipulovat’ hodnoty tak, aby doslo
k zmene postojov a predovsetkym politickej aktivity ludi. Vyraba sa masovy
obcan s minimalnou vybavou.” Propaganda aj manipulécia patria medzi
najstarsie nastroje jazykového ovplyviiovania. Tieto nastroje moézu byt tak
pozitivne, ked’ sa snazia poukazovat’ na dosiahnuté tspechy (napriklad pri
politickych stranach ¢i kandidatoch obhajujticich svoj mandat), ale mozu
byt aj negativne. Prave na negativnej propagande je vybudovany politicky
boj extrémistickych stran. Negativna propaganda ma za ulohu ukazat
nepriatel’a v tom najhorSom svetle a emocie, s ktorymi pracuje najCastejsie,
su frustracia a hnev. Opiera sa o silné kontrasty (zlo — dobro, chaos —
poriadok atd’)), ked’ze pre extrémistov je dolezité, Ze chct, aby sa veci videli
¢iernobielo a ¢o najjednoduchsie. Na vytvorenie obrazu nepriatela sa daju
pouzit’ rézne techniky, no najcastejSie sa vyuzivaju tie, ktoré su v sulade
so zauzivanymi stereotypmi a mytmi. Napriklad dne$ni extrémisti na
Slovensku vytvorili nepriatela z Romov, migrantov a Eurdpskej unie,
¢im nahradili Mad’arov a Cechov z 90. rokov. Kazda skupina, na ktora
je propaganda cielenda, ma svoje zdielané hodnoty. Obraz nepriatel’a teda
musi byt opisany ako hrozba tymto hodnotam. Najdolezitejsim kritériom
politickej propagandy je zachovanie jednoduchosti. Zaklada si na emoéciach
a musi byt vyjadrena tak, aby sa s iou nedalo diskutovat’. Nacionalisticka
propaganda si proti obrazu nepriatel'a vytvorila tiez obraz priatela, ktory
napriklad na Slovensku postavila na zaklade slovanskej prislusnosti.
Ide o akysi iluzérny panslavizmus', na ktory sa odkazuje vo viacerych
kontextoch — dnes najmi v kontexte Putinovho Ruska ako jedinej sily,
ktora ma schopnost’ udrzat’ poriadok a bezpec¢nost. Zakladnou sucastou
verbalnej manipulacie st viaceré jazykové techniky, ktoré primarne
pouzivaju pracu s vyznamom slov. V tejto kapitole sa vSak nevenujeme
lexikalnej analyze (tou sa zaoberd nasledujuca kapitola), ale venujeme
sa morfologicko-syntaktickej analyze, tomu, aka funkciu pri volebnej
kampani na bilbordoch a plagatoch zohravaju jednotlivé slovné druhy,
gramatické kategorie a zakladna syntakticka konstrukcia — veta. Celkovo
sme analyzovali 58 bilbordov — 28 bilbordov strany Kotlebovci — ESNS

11 Kratky slovnik slovenského jazyka (1987, s. 287) definuje panslavizmus ako hnutie
usilujtce sa o spojenie slovanskych narodov.
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a 30 strany SPD. Spolu na nich bolo 80 viet a 347 slov. Bilbordy a plagaty
sa vztahovali na reklamné kampane z rokov 2014 az 2020.

4.2 Slovné druhy

Slovné druhy st skupiny slov, ktoré sa vymedzuji na zaklade istych
spolo¢nych vlastnosti. Ich pouzitie a frekvencia zavisi od funkéného
jazykového stylu, ba Casto i od konkrétneho ttvaru daného stylu. Napriklad
v Strukturovanom zivotopise je dominantna prevaha podstatnych mien,
lebo je zalozeny na faktoch a udajoch, v dynamickom opise je vysoka
frekvencia slovies vzhl'adom na dejovy charakter utvaru. Jednotlivé slovné
druhy totiz maji rézne vlastnosti a v jazyku plnia r6zne tlohy, z ktorych
jedna je vzdy primarna.

Podstatné mena v jazyku primarne slizia ako samostatne chapané
pomenovania, to znamena, Ze pri ich jazykovom pouziti ich vyznam ¢i
funkcia nie je viazana na iné slovo. Pridavné mena primarne sluzia ako
statické priznaky podstatnych mien, to znamena, ze Specifikuju ich
vlastnosti (zelezny, mila, Petrovo). Ulohou slovies je byt dynamickym
priznakom podstatnych mien, teda vyjadrovat’ ¢innosti, pripadne procesy
¢i stavy, ktoré sa vztahuju na podstatné mena (Clovek pracuje/sa cervena/
smuti). Funkciou zamen je zastupovat iné plnovyznamové slovné
druhy (vSetky okrem slovies) ¢i odkazovat na ne. Funkciou cisloviek
je vyjadrovat kvantitativny priznak bud’ podstatnych mien (ohybné
¢islovky), alebo slovies, pridavnych mien ¢i prisloviek (neohybné ¢islovky),
Prislovky su tzv. priznaky priznakov, ¢o znamena, Ze vyjadruju niektoru
z prislovkovych okolnosti vztahujucu sa na slovné druhy, ktoré uz st samy
priznakmi (pridavné mena, slovesa), pripadne vyjadruju okolnost’ nejakej
inej prislovky. Ostatné slovné druhy st neplnovyznamové a v jazyku plnia
Specifické funkcie, uz nie su nositel'mi lexikalneho vyznamu. Funkciou
predloziek je spresiiovat’ gramatické vztahy podstatnych mien, ale i ich
lexikalny vyznam. Spojky sluzia na spijanie slov vo viacnasobnych
vetnych ¢lenov a viet v stvetiach. Casticami sa vyjadruje subjektivny
postoj hovoriaceho k vypovedi. Citoslovcia bud’ napodobiiuji zvuky
mimojazykovej skutocCnosti, alebo jazykovo stvariiuju volové, citové
a pocitové reakcie na podnety z nej.
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Analyza pouZitia slovnych druhov

Na bilbordoch a plagatoch, ktoré sme analyzovali, bolo spolu 347 lexém,
teda samostatnych jednotiek slovnej zasoby — v priemere bolo na jednom
bilborde/plagate Sest’ slov. Zo slovnych druhov jasne prevazovali podstatné
mena, ktoré tvorili 49 percent slov. Tato substantivna dominancia suvisi
s potrebou faktovej konkrétnosti, nie si potrebné vedlajSie vlastnosti ¢i
¢iselné udaje, nie s potrebné zamena, lebo ich obsahova nejednoznac¢nost’
by mohla znejasnit’ vysielany odkaz, redukovany je aj vyskyt slovies,
pretoze lexikalny vyznam pouzitych substantiv dostato¢ne supluje pouzitie
prisudku. Je to nie¢o podobné, ako ked’ divaci na futbalovom $tadione po
streleni golu skandujii meno hviezdy timu. Staci situacny kontext a to
meno. Podobne staci napisat’ na bilbord slovo migrant, doplnit’ ho logom
strany a odkaz je jasny.

Z podstatnych mien bolo najéastej$im slovo migrant, ktoré sa vyskytlo
sedemkrat — 5-krat u SPD a 2-krat u LSNS. Celkovo mozno skon§tatovat’,
ze vysoky vyskyt maji na jednej strane konkrétne substantiva s kategériou
zivotnosti (migrant, parazit, asociali, zlodeji, seniori, rodina, deti, Slovenky,
Cigéani, oligarchovia, dochodcovia, teroristi, neprispdsobivi, mensiny),
na druhej strane abstraktd (bezpec¢nost, hrozba, diktat, vzajomnost,
nazor, cenzura, sloboda, vlast, problém, politika, odvaha, spravodlivost,
poriadok, zachrana, zmena, praca..) V podstate ide o cely bizarny
pantedn slov a fraz, ktoré pocut’ z vyhlaseni predstavitelov extrémistickej
a pravicovopopulistickej politickej scény nielen na Slovensku a v Ceskej
republike, ale i v inych krajinach. Vzorovy priklad na hromadenie
podstatnych mien predstavuje slogan: Spravime poriadok so zlodejmi
v kravatach aj parazitmi v osaddch! Veta obsahuje az pat’ podstatnych mien,
z ktorych kazdé ma potencial oslovit’ nahnevaného volica hl'adajuceho
jednoduché, naivné rieSenia, teda to, o hlasaji pravicovi populisti: je tam
nepriatel’, dokonca znasobeny (zlodeji v kravatach, paraziti v osadach), je
tam aj ciel’ (poriadok) a nevinne je naznacené aj rieSenie — kravata — mozny
nastroj popravy. Ziadny iny slovny druh neumoziiuje na takom zhustenom
priestore poslat’ takyto silny odkaz potencidlnemu volic¢ovi.

Druhym najpocetnejsim slovnym druhom boli slovesa. Tvorili 18 percent
zo vsetkych slov. Slovesa sa najéastejsie vyuzivaju ako prisudok ¢i vetny
zaklad vety a v tejto pozicii sa ich lexikalny vyznam v mnohych pripadoch
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stotoznoval s nazorovou podstatou stran LSNS a SPD. Vyskytuju sa tu tvary
slovies ako: zastavit, vystapit, postavit, podporit, zatocCit, znizit, urobit,
zobrat), odmietat’, zachranit, nepustit, zabezpecit' a pod. Tieto slovesa mozno
jasne roz¢lenit’ podla ¢iernobieleho videnia sveta populistov a extrémistov
na dve skupiny: 1. zacielené proti nieckomu — proti Romovi, migrantovi...
(zastavit, zatoCit, odmietat...), 2. zacielené v prospech niekoho, v prospech
utlacaného obcana (zachranit,, zabezpecit, podporit’). Ako vidno, aj spravne
zvolené slovesa sa vyuzivaju s potencidlom ovplyviiovat’ volica.

Tretim najpocetnej$im slovnym druhom boli pridavné mend, ktoré
tvorili jedenast’ percent zo vSetkych slov. Pridavné meno primarne sluzi
ako privlastok podstatného mena, a preto je prirodzené, ze jeho pocetnost’
ja priamo Umerna pocetnosti substantiv. Najvyssi vyskyt malo pridavné
meno slusny, ktoré sa vyskytlo Styri razy, po dvakrat sa vyskytli adjektiva
narodny, krestansky, politicky a neprispdsobivy. Vyskyt adjektiva slusny
zrejme suvisi so snahou vnutorne uspokojit, uchlacholit’ potencidlneho
volica, ktorému je aj toto pridavné meno, samozrejme, ur¢ené, dat’ mu pocit
prislusnosti k tej lepSej Casti spolocnosti, ktora doplaca na tu horSiu Cast,
ktoru z pridavnych mien reprezentuje napriklad neprisposobivy.

Z ostatnych slovnych druhov mali va¢si vyskyt len predlozky (11 percent),
spojky (5 percent) a Castice (3,5 percenta). Pri Casticiach (ano/nie) vsak treba
uviest, ze vSetky sa vyskytli na bilbordoch SPD ako sucast’ ich jazykovej
stratégie vytvarat kontrasty kladného a zaporného, pripadne kumulovat’
zaporné (Penize slusnym, ne parazitim, Ne islamu, ne teroristiim; Ne
politickym neziskovkam,; Ne diktatu mensin;, Penize ne imigrantim ne
povalecum; Ne byrokracii Ano Zivnostnikim). Zamena mali vyskyt 1,5
percenta, Cislovky, prislovky a citoslovcia pod jedno percento.

4.3 Gramatické kategorie

Kategoria Cisla

Kategoria Cisla je zo vSetkych kategérii najzjavnejSie spojena
s mimojazykovou skuto¢nostou. Podstatné mena ako samostatne chapané
pomenovania sa totiz mézu vyskytovat’ ¢i chapat’ tak jednotlivo, ako aj vo
vac¢som pocte. Kategdriam s takymto vztahom k realite sa odborne hovori
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odrazové, lebo ju pomerne presne odrazaju. Zakladom je tu sémanticky
protiklad jednost’ — mnohost a z toho vyplyva aj binarne ¢lenenie kategorie
na jednotné ¢islo (singular) a mnozné ¢islo (plural). Slova z hl'adiska tejto
kategorie delime na tri skupiny'?:

- tie, ktoré maju jednotné aj mnozné ¢islo,

- tie, ktoré maju len jednotné ¢islo,

- tie, ktoré majil len mnozné ¢islo.

Najvacsiu skupinu slov tvoria tie, ktoré maji jednotné aj mnozné cislo.
Su to nazvy pocitatelnych veci ¢i predmetov a vyuzivaji sa vo vsetkych
Styloch i zanroch najcastejSie. Medzi slova, ktoré maji bezpriznakovo
len jednotné Cislo, patria hromadné podstatné mena (ludstvo, mladez,
aristokracia, rastlinstvo, riad, Satstvo, listie a pod.), latkové podstatné mena
(kyslik, krv, méso, tuk a pod.), tretou skupinou su tzv. pravé abstrakta
(beh, spev, slepota, Gnava, ochota, ¢uch, pamit.)) Za istych okolnosti
vSak aj slova z tychto troch skupin m6zu mat’ formu mnozného disla,
vzdy vSak ide o priznakové pouzitie. Slova, ktoré maji bezpriznakovo len
mnozné Cislo, sa nazyvaji pluralia tantum. Su to slova ako cucoriedky,
vlasy, odpadky, omrvinky, kucery. Kategoria Cisla pri slovesach nema
samostatny charakter, ale je viazana na podstatné meno ¢i mena v pozicii
podmetu, s ktorymi sa sloveso syntakticky spaja v prisudzovacom sklade.
Ak je podmet v jednotnom ¢isle, tak je v iom aj sloveso v prisudku, ak je
podstatné meno v mnoznom cisle, tak je v plurali aj sloveso. Ak vo vete
nie je podmet, tak je sloveso neutralizované v jednotnom Ccisle, 3. osobe
a strednom rode (Pr§i. Zablyskalo sa. Cké sa mi.)

Pre nas je najdolezitejsia Stylisticka charakteristika kategorie Cisla. Ako
sme spomenuli, ¢islo je tzv. odrazova kategoéria, a preto je izko naviazana na
objektivne stvarnenie mimojazykovej skutocnosti. Pri podstatnych menéach
mozno spomenut’ tzv. druhovy singular, typicky pre naucny a publicisticky
$tyl, pri ktorom sa jednotnym c¢islom metonymicky pomenuva cely
druh ¢i skupina (Pstruh zije v Cistych, tecucich vodach. Nemec sa nikdy
nevzdava. Zena v mnohych krajinach stale nema rovnaké prava ako muzi.).
Stylisticky priznakovy je aj tzv. distributivny singulér. Je to pridelovanie
jednotliviny nadradenému mnozstvu (Slnko nadm svietilo na hlavu. Vojaci

12 Blizsie napriklad vo vysokoskolskej ucebnici Stucasny slovensky spisovny jazyk —
morfoldgia (Oravec, J. — Bajzikova, E. — Furdik, J., 1988, s. 40 — 44).
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odhodili pusku. Pozeral vSetkym do tvare. Nejednej sa v oku zjavila slza.).
Distributivny singular sa vyskytuje najmé v hovorovom a rec¢nickom $tyle
napriklad na vyjadrenie patosu ¢i v umeleckom $tyle ako poetizmus. Pri
slovesach ma Cislo priznakové vyuzitie pri vykani, onikani, majestatnom
plurali a autorskom plurali.”®

Analyza pouZitia kategorie Cisla

Pouzitie kategorie Cisla je, samozrejme, uzko spojené s tym, aky ucel ma
text, naktory saviaze. Privolebnych bilbordoch a plagatoch je najdolezitejsie
to, ¢i ide o vol'by stranicke (parlamentné, eurovolby), ¢i o volby na
individualne pozicie (prezidentské volby, komunalne volby, volby
Zupana...) Stranicke typy volieb prakticky vylucuju pouzitie jednotného
¢isla v prisudku, naopak vol'by na individualne pozicie predpokladaji skor
jednotné ¢islo, ked’ze v textoch by malo ist’ o0 nazory, sl'uby ¢i poziadavky
individualnych kandidatov. Analyza bilbordov a plagatov politickych stran
ukazuje, ze pri kategorii Cisla sa realizuju tieto moznosti:

- ide o stranicke vol'by a je pouzité mnozné ¢islo,

- ide o stranicke vol'by a Cislo sa neuplatiiuje (text je bez prisudku),

- ide o vol'by na individualne pozicie a je pouzité jednotné Cislo,

- ide o voI'by na individudlne pozicie a je pouZzité mnozné ¢islo,

- ide o vol'by na individualne pozicie a ¢islo sa neuplatiuje (text je
bez prisudku).

Z péatdesiatich 6smich bilbordov, ktoré sme analyzovali, sa 42 tykalo
stranickych volieb a 16 volieb na individualne pozicie.

a) Stranicke vol'by. Z analyzovanych bilbordov strany Kotlebovci —
LSNS sastranickych volieb tykalo 21, rovnaky pocet bol aj pri strane
SPD. Kotlebovci mali 12 bilbordov v mnoznom ¢isle, zvySok bol
bez prisudku, SPD malo v mnoznom ¢isle 8 bilbordov. NajcastejSim
prisudkom bolo zastavime, ktoré sa vyskytlo styrikrat. Ukazuje sa,
ze potreba zddraznit’ kolektivnu spojitost’ medzi stranou a volicom
pomocou realizacie prisudku v mnoznom ¢isle nie je jednoznac¢na,
ked’ze tato forma bola vyuzita len na 20 bilbordoch zo 42, ¢o je

13 Stylistickymi vlastnostami &isla aj ostatnych gramatickych kategérii sa podrobne
zaobera J. Mistrik (1997, s. 159 — 177) alebo J. Findra (2004, s. 61 — 72).
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menej ako polovica, doraz je skor kladeny na vyuzitie lexikalnych
prvkov, ktoré odrazaji povahu oboch politickych stran, a to tak vo
vetach s prisudkom, ako aj vo vetach bez prisudku.

b) Volby na individudlne pozicie. Z analyzovanych bilbordov
kandidatov strany Kotlebovci — LSNS sa tohto typu volieb tykalo
7, pri SPD to bolo 9. Je zaujimavé, Ze len dva z nich boli realizované
v jednotnom Cdisle, oba u Kotlebovcov (Kotleba: V' hodnotach
mam jasno Boh, viast, rodina!l; Uhrik: Zlepsim hospodarenie
v Nitrianskom kraji!), tri boli v mnoznom ¢isle (Kotleba: Nedajte
sa klamat médiami, pod'te do volieb s nami!; dva z SPD: Bezpecna
Praha? Zajistimel; ZvySime bezpecnost. Zprijezdnime Cakovice.
Opravime silnice v Treboradicich) a jedenast’ bolo bez prisudku.
Ukazuje sa, ze aj pri vol'bach na individudlne pozicie zohrava
stranicka prislusnost’ mimoriadne silna ulohu, ¢o sa tyka najma
ceskej SPD, strany jedného ¢loveka, Tomia Okamuru, a jednotlivi
kandidati si zrejme netrufaji individualizovat’ svoj volebny
potencial. Naproti tomu slovenski kandidati ako predseda LSNS
Marian Kotleba ¢i Milan Uhrik st dostato¢ne znami na to, aby do
volieb vstupili aj individualizovane, hoci tato individualizacia ani
u nich nie je vyrazna. ESte vyraznejsie ako pri stranickych vol'bach
prevlada neosobné vyjadrovanie volebnych cielov.

Z analyzy vyplyva, ze Specifika gramatickej kategorie Cisla, ktoré sme
uviedli v uvode podkapitoly, sa vyraznejSie neprejavuju, dokonca pri
mennych slovnych druhoch zohrava Cislo z funkéného hladiska nulovu
ulohu. Pri slovesach sa Cislo Ciasto¢ne vyuziva na vyjadrenie spojitosti
medzi stranou a potencialnym volicom, no i to len pri stranickych vol'bach.
Dominuje neosobny typ vyjadrovania, pri ktorom sa, zrejme aj vzhladom
na obmedzeny textovy rozsah zanru, kladie doéraz na obsah, nie na tplnu
gramatick realizaciu viet.

Kategoria padu

Pad je gramatickd kategéria podstatnych mien, ktorou sa primarne
vyjadruji vztahy substantiv k inym clenom vety, napriklad pridavnym
menam, zamenam, ¢islovkam ¢i pricastiam v pozicii zhodného privlastku
podstatné mena svoj pad doslova odovzdavaju. Sekundarne vsak pad
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sprostredkiva i vztahy podstatnych mien k javom mimojazykovej
skutocnosti, napriklad padom na vyjadrenie nastroja ¢i prostriedku je
bezpredlozkovy akuzativ (motykou, autom, usmevom...) Vyznam padu
mdzeme zistit az z kontextu, zo vztahu k inému slovu, preto sa pad
zarad’'uje medzi klasifikacné kategorie, teda také, ktoré maju systémovii
povahu a priamo neodrazaji mimojazykovu skutocnost.

Pady sa rozdel'uju podla Specifickych kritérii na:

1.

centralne a periférne,

aktivne a pasivne,

partitivne a nepartitivne'*.

Centralne pady su také, ktoré su nevyhnutné pre stavbu vety.
Zarad’uje sa sem nominativ ako zadkladny pad podmetu — Cinitel'a
deja, akuzativ ako zékladny pad priameho predmetu — zasahu deja,
a genitiv, ktory ma schopnost oba tieto pady nahradit. Zvysné pady
sa povazuju za periférne, pretoze su len zriedkakedy nevyhnutné
pre stavbu vety.

Aktivne pady su také, ktorymi sa vyjadruje aktivny ucastnik deja.
Patri sem nominativ ako pad, ktorym sa vyjadruje Cinitel' deja
v pozicii podmetu, a inStrumental, ktorym sa vyjadruje aktivny
spolutcastnik deja (Otec nakupoval s mamou. Dcéra sa pohadala
s otcom. Nasi chlapci sa pobili so susedmi.) Pasivne pady
nevyjadruju aktivnych ucastnikov deja. Aktivnym padom moéze
byt aj genitiv, no len ak nahradza nominativ (Siesti chlapci hrali
hokej. / Sest’ chlapcov hralo hokej.)

Jedinym partitivnym padom je genitiv. Partitivnost znamena
schopnost’ Ciastocne, za istych okolnosti nahradzat’ iné pady.
Genitiv dokaze nahradit’ aktivny pad nominativ (Mnohi ludia
plakali. / Mnoho l'udi plakalo.), ako aj pasivny pad akuzativ (Zjedol
som jablka zo stromu. / Zjedol som niekol’ko jabik zo stromu).
Ostatné pady su nepartitivne.

Pady mozno delit’ aj z inych hl'adisk, ale pre potreby nasSej prace ostatné
delenia nie su dolezité, podstatné je vSak definovat’ vyznamy jednotlivych

14 Oravec, J. — Bajzikova, E. — Furdik, J. Suc¢asny slovensky spisovny jazyk — morfologia,
1988, s. 44 — 47.
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padov’:

Nominativ primarne vyjadruje samostatni, nezavislu substanciu, preto
je to aj zakladny pad podmetu ako jediného rydzo gramaticky nezavislého
vetného ¢lena. Je to zakladny pomenovaci pad, preto sa pouziva napriklad
v slovnikoch ako tvar mennych hesiel. Nominativ v pozicii podmetu sa
vztahuje najCastejSie na Cinitela deja (Mama cita.), no moze to byt aj
nositel’ vlastnosti (Diev¢a je Sikovné.), stavu (Diet’a sa ¢ervena.) ¢i vztahu
(Rodina ma auto.), méze to byt pri¢ina deja (Hmla spdsobila havariu.),
ba i dejom zasiahnutd substancia (Auto je opravené.). V sekundarnej
funkcii sa méze nominativ pouzit’ v slovesno-mennom prisudku, dokonca
v prislovkovom urceni ¢i nezhodnom privlastku. Genitiv ma viacero
funkcii. Uz sme spomenuli jeho partitivnu vlastnost, to jest schopnost
nahradzat’ nominativ a akuzativ v poziciach podmetu a predmetu vety.
Okrem toho moze byt genitiv nezhodnym privlastkom podstatného mena
so vztahovym odtienkom (futbalisti z Talianska, stol z dreva, bozk z lasky),
moze vyjadrovat’ casové okolnosti (1. maja, kazdého pétnasteho v mesiaci...)
¢i vztahové predmety (zbavit’ sa niekoho/nie¢oho, vysmievat’ sa z nosenia
ruSok). Dativ je periférny pad, ktory ma niekol’ko funkcii. Vyjadruje sa
nim vztahovy predmet (vynadat’ niekomu, dat’ nieCo niekomu, zabranit’
nickomu v nieCom, chybat' niekomu), moéze vyjadrovat posesivnost
(odfuklo mu klobuk, zabilo jej otca), okolnosti miesta (priblizil sa ku stene).
Stylisticky najpriznakovej§i je viak tzv. eticky dativ, ktory méa vzbudit
zaujem, uputat’ (Idem ti po ceste a zrazu policajt! To ti bolo prekvapenie!)
Akuzativ je centralny pasivny pad, ktorym sa v jazyku primarne vyjadruje
zasiahnutd substancia, ked’Ze je to pad priameho predmetu. Sekundarne
sa nim vyjadruji miestne okolnosti (presiel kilometer), Casové okolnosti
(kracal hodinu), okolnost’ miery (skocil len meter). Lokal je Specificky
pad, pretoze samostatne nedokaze vyjadrit’ ziadny vztah — je vzdy viazany
s predlozkou. Jeho zakladnou funkciou je vyjadrovat’ okolnosti deja— Casové
(v piatok o Siestej), miestne (na moste, udriet’ po hlave). Sekundarne slizi
na vyjadrenie obsahu deja (hovorit’ o nieCom, vediet’ o nieCom), pripadne
moéze mat distributivny charakter (dat’ detom po kolaci, dostat’ po eure).
InStrumental je aktivny periférny pad, ktorym sa vyjadruje spoluticast’ na

15 NajpodrobnejSie st vyznamy padov spracované v Morfologii slovenského jazyka
(1966, s. 151 — 195).
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deji (hadat’ sa s niekym), okolnost’ prostriedku a nastroja (ribat’ sekerou,
ocCarit ismevom). Sekundarne moéze byt sucastou slovesno-menného
prisudku (stat’ sa ucitelom, citit’ sa vitazom), okrajovo méze byt formou
nezhodného privlastku (put’ Zivotom, cesta lesom). Stylisticky priznakovy
charakter ma vokativ, povodne piaty pad, ktory vyjadroval padové formy
oslovenia. V slovencine sa uz aktivne nevyuZziva, nahradil ho nominativ.
Zachoval sa okrajovo v nabozenskom ¢i familidrnom pouziti alebo na
vyjadrenie ucty (Pane Boze, majstre, otce, synu...).

Analyza pouZitia kategorie padu

Z hladiska frekvencie sa nominativ podstatnych mien a osobnych
zédmen vyskytol 33-krat, genitiv 17-krat, dativ 24-krat, akuzativ 34-krat,
lokal 7-krat a inStrumental 9-krat. NajcastejSim padom nie je zakladny,
slovnikovy pad nominativ, ale pad zasahu akuzativ. Su to dva centralne,
najfrekventovanejSie pady v slovenCine, preto je ich vyrazne vysSia
frekvencia oproti ostatnym padom prirodzenym jazykovym javom. Na to,
ze akuzativ sa vyskytol CastejSie ako nominativ, mal vyrazny vplyv fakt, ze
na bilbordoch a plagatoch sa Casto pouzivaju jednoclenné, bezpodmetové
vety. V naSej analyze to bolo 27 viet — 9 u strany ELSNS a az 18 u strany
SPD. Tretim najcastejSim padom je dativ (24 vyskytov). Pomerne vysoka
frekvencia ma svoje opodstatnenie, hoci je to len periférny pad a pasivny
pad. Populisti a extrémisti Casto pouzivaju Ciernobiele videnie sveta
a narabanie s faktami. Na to je vhodny prave dativ (ftomu ano — tomu nie,
tomu sa dé verit’ — tomu nie, tomu pomoZeme — tomu nie...). Dativom sa
moze vyjadrit’ pasivny spolutcastnik deja, teda niekto, o kom je rec, a tento
pohlad umoznuje vytvaranie protikladu na baze pozitivne — negativne.

Sémanticka analyza pouZitia jednotlivych pdadov

NajcastejsSim sémantickym vyznamom nominativu bolo vyjadrenie
Cinitel'a deja (18-krat). Suvisi to jednak s tym, ze primarnou funkciou
nominativuje vyjadrovat prave tento vyznam,jednak s tym, Ze na zhustenom
a rozsahovo redukovanom priestore bilbordu a plagatu ide najmi o snahu
uputat, byt dynamicky, ukazat’ rozhodnost’ a silu. V ovel'a mensej miere sa
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nominativom vyjadruje nositel’ vlastnosti (4-krat), a to, podobne napriklad
ako pri dative, v silno konfrontacnom vyzname. Napriklad veta Najkrajsie
su Slovenky, netreba, nam cudzinky typicky doklada ¢iernobiele vnimanie
sveta a vnucuje voli¢ovi vol'bu medzi dobrym, znamym (nase, Slovenky)
a zlym, neznamym (nezname, cudzinky), zaroven sa to snazi nepriamo
reflektovat’ problematiku migracie a prichodu mozného cudzieho elementu.
Suvetie ma zaroven pozitivne vplyvat’ na potencialnych muzskych volicov
populistickych extrémistickych stran, ktory kladu doéraz na konzervativne
postavenie muza a zeny v spolocnosti a rodine a krasu slovenskych Zien
povazuju za znak slovenskej hrdosti, podobne ako napriklad bryndzové
halusky. Zaroven sa heslo snazi pozitivne vplyvat’ aj na potencialne zenské
volicky, ked’ im déava jasne najavo, Ze ony — slovenské zeny — su krajsie,
a tym aj dolezitejSie ako Zeny Neslovenky. Vyskytol sa aj jeden priklad
na pasivny nominativ vyjadrujici dejom zasiahnutt substanciu: Milan
Mazurek vyhodeny z parlamentu za vyslovenie nazoru! Priznakové pouzitie
padu ma manipulativny charakter. Do popredia stavia udajnil obet, teda
toho, koho druha strana, akasi neurcita sila, ti zli odsudili.

Ciernobiele vnimanie sveta postavené na opozicii dobré — zIé sme uviedli
uz pri nominative. Rovnaky princip, dokonca vo vicsej miere, sa pouziva
aj pri akuzative. Casto sa vyjadruje zasah deja v kladnom vyzname, teda
v takom, v ktorom stoji v popredi kladna ¢innost’ politickej strany ¢i jej
kandidata (Podporime vsetky slusné rodiny, Sme pripraveni pocuvat Vas
hlas a pomahat Slovensku Urobime poriadok, zaistime bezpecnost!; Mame
odvahu bojovat za spravodlivost!; Odvaha tikat pravdu; Zvysujeme penize
pro slusné lidi), kladné vyznamy sa mézu dokonca kumulovat’ (Zvysime
bezpecnost. Zprijezdnime Cakovice. Opravime silnice v Treboradicich.).
Oproti dérazu na kladnil Cinnost’ politickych stran stoja hesla, ktoré
v zasahu deja poukazujli na negativne javy spajané s tymi, ktori st v o¢iach
extrémistov nepriatelmi obycajnych, slusnych l'udi (Odmietame migrantov,
Zastavime diktat EU!; Zastavime nelegalni migraci; Zastavme nastéhovani
imigrantii do Havirova;, Migranty k nam nepustime!; Chceme trestni
odpovédnost a odvolatelnost politikii). Okrem cisto kladného ¢i zaporného
vyjadrenia zasahu deja akuzativom sa vyskytuje aj jeho opozitné pouZitie
v ramci jednej vety, pripadne kombinacia akuzativu s inym padom
(Postavime Slovensko nad diktat Bruselu!; Najkrajsie sut Slovenky, netreba
nam cudzinky!; Rovnaky meter na bielych aj na Ciganov!; Odmietame
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migrantov pretoze milujeme Slovensko!; Dostanu pracu namiesto davok!).
Vyuzivaju sa typizované protiklady:

- na nacionalistickom zaklade: Slovensko/Cesko (ten, komu sa
ublizuje) — EU (ten, kto ublizuje);

- naxenofébnom zaklade: bieli (ti, na ktorych platia zakony) — Cigani
(Romovia) (ti, na ktorych neplatia zakony), praca (Rémovia sa jej
vyhybaju, ale my im ju dame) — davky (Romovia ich dostavaju, ale
my im ich zoberieme);

- na zmieSanom nacionalisticko-xenofébnom zaklade (Slovenky
(nase, teda dobré) — cudzinky (cudzie, teda zI¢); Slovensko (nasi,
ti dobri, ktorych preto milujeme) — migranti (cudzi, ti zli, ktorych
nechceme, pred ktorymi tych dobrych ochranime).

Z tridsiatich Styroch pripadov pouzitia akuzativu len Styri vyjadrovali
iny vyznam ako niektory z troch spomenutych. Ukazuje sa teda vyrazna
tendencia k funkénému vyuzitiu akuzativu ako jazykového prostriedku na
vyjadrenie propagandy pravicového populizmu a extrémizmu.

Dativ je pad, ktory ma velky potencial na vyuzitie pre Sirenie
propagandy, pretoze sa spaja v kladnom vyzname so slovesami ako
pomoct, pomahat, dat’, sl'abit, darovat,, v zd&pornom vyzname so slovesami
ako vziat, odmietnut, zobrat, zabranit. Zo sémantického hl'adiska je to
skupina slovies, ktora méze upriamit’ pozornost’ tak na potreby volica, ako
aj na potencialnych nepriatelov volica ¢i iné nebezpecenstvo. Pri analyze
sloganov LSNS a SPD sa v prvom vyzname vyskytli hesla: Sme pripraveni
pocuvat Vas hlas a pomahat Slovensku; Pomoc lidem v dluhové pasti.
V druhom vyzname to boli hesla: Ne arabskym vesnicim na Teplicku,
Ne islamu, ne teroristiim, Ne politickym neziskovkam, ne diktatu mensin,
Odvahou proti politickej mafii.; Proti vojne s Ruskom!; Proti cenzure
internetu! Na zdoraznenie je v tychto pripadoch pouZzitd navyse aj
predlozka proti, ktora zdoraziuje negativny charakter podstatného mena,
s ktorym sa sp3ja. NajcastejSim sposobom pouzitia dativu bola kombinacia
oboch vyznamov — kladného aj zaporného — teda toho, za koho/za ¢o strana
bojuje a proti komu/Comu bojuje: Za slobodu, proti cenzure internetu!;
Zoberieme oligarchom aj mafii: Dame mamam, otcom aj déchodcom!;
Podpora rodinam ne neprizbiisobivym,; Penize slusnym, ne parazitim;
Ne byrokracii Ano zivnostnikm, Praci nasim obcaniim ne imigrantim!;
Podpora rodinam ne neprizbiisobivym!. Tento sposob — konfrontaciu
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dobrého a zlého pomocou dativu — vyuziva najmi strana SPD. Analyza
ukazala, ze aj dativ je na bilbordoch Castym jazykovym prostriedkom
propagandy pravicového populizmu a extrémizmu.

UZ sme spominali, ze genitiv je partitivny pad s niekol’kymi menej
vyraznymi sémantickymi vyznamami. V naSej analyze sa ukazalo,
ze genitiv sa na bilbordoch LSNS a SPD vyuziva primarne v pozicii
nezhodného privlastku a jeho pouzitie tu plni propagandistickl funkciu.
Vicsinou $lo o obsahovo utoéné konstrukcie: diktat EU; diktat Bruselu;
drancovanie lesov; radikadlne riesenie ciganskeho problému a korupcie
v politike; Posleme ich do pracovnych taborov!; Konec bordelu a korupce.;
Dostanu  prdacu namiesto davok!; nastéhovani imigrantii do Havirova.
Len v jednom pripade islo o pozitivne smerovantl konstrukciu: Nastal cas
velkych zmien! Partitivny genitiv bol len v jednom pripade: Bylo jiz dost
europitomosti; v jednom pripade islo o vztahovy predmet: Volte L'S Nase
Slovensko a otroctva sa zbavime uplne!

InStrumental je aktivny, no periférny pad, ktory sa vyuziva najmi na
vyjadrenie aktivneho spoluti¢astnika deja a nastroja deja. Ukazuje sa, Ze
jeho frekvencia je vSak oproti predchadzajicim padom nizsia, vyskytol
sa len devdtkrat. Paradoxne, najcastejSie sa inStrumental vyuziva ako
pad zasahového predmetu (Zatocime s asocidalmi a politickymi zlodejmi;
Spravime poriadok so zlodejmi v kravatich aj parazitmi v osadach!; Je
potieba skoncovat s typickym ceskym ‘“viezdoprdelismem”), vyskytli sa
vsak aj tri pripady nastroja deja (Odvahou proti politickej mafii; Nedajte
sa klamat médiami; Burtem a pivem proti islamizaci) a len jeden priklad
na spolutcastnika deja (Podte s nami do volieb). Vyuzitie in§trumentalu
ako padu zasahového predmetu nie je prekvapujuce, hoci najcastejSim
padom s tymto vyznamom byva akuzativ. V inStrumentali ide viac-menej
0 Utocné, agresivne vyznamy (skoncovat s niekym/nie¢im, vybabrat
s niekym/nie¢im, urobit’ poriadok s niekym/nie¢im, zatocit s niekym/
nie¢im...), ktoré kore$ponduju s agresivnou, itocnou rétorikou stran CSNS
a SPD.

Lokal je primarne okolnostny pad. Na bilbordoch a plagatoch
analyzovanych stran sa vyskytol najmenej a navySe nie v okolnostnom
vyzname, ale v atributivnom, privlastkovom vyzname (paraziti v osadach;
korupcia v politike; zachrana v hodine dvanastej; hospodarenie
v Nitrianskom kraji; pomoc lidem v dluhové pasti), okolnostné bolo len

96



Morfologicko-syntakticka analyza textov pravicového populizmu...

jedno pouzitie (odejdeme po Anglicku). Pouzitie lokalu tak frekvencne, ako
aj vyznamovo nevykazuje vyrazny vztah s jazykovymi moznostami na
propagaciu pravicovopopulistickej ideologie.

Kategoria menného rodu

Rod je gramaticka kategoria, ktorti maja vSetky substantiva, dokonca aj
nesklonné, pri ktorych sa neurcuje pad a Cislo. Kazdé substantivum patri
do jedného z troch gramatickych rodov: muzského, zenského a stredného.
Pri zaradeni do rodu zohravaja tillohu dve vlastnosti: pri menach osob je to
prirodzeny rod, napriklad meno cudzieho pévodu Michele moze byt zenské
1 muzské. Pri ostatnych substantivach sa rod urcuje podla zakoncenia. Zo
Stylistického hladiska mozno spomentt’ prechod deminutiv a augmentiv
z muzského a Zenského rodu do stredného (chlap/chlapcek, chlapisko; zena/
ziena; baba/babisko). Bezpriznakovym ¢lenom kategorie je muzsky rod,
ktory méze zahrnit' napriklad aj podstatné mena Zzenského rodu (ucitel
a ucitel’ka = ucitelia, lekar a lekarka = lekart).

Analyza pouZitia kategorie menného rodu

Menny rod je kategoria, ktord nema vyrazné Stylistické vyuzitie. Je to
tzv. klasifikacna kategdria, Co znamena, ze ma dominantne systémovu,
gramaticki funkciu. V analyzovanych textoch sa z hladiska rodu
nevyuzivaju ziadne priznakové slova. Vyskytlo sa len niekol’ko prikladov
na vyuzitie primarnosti muzského rodu pre pomenovanie celej triedy
(paraziti, migranti, Cigani, zlodeji, seniori, nepfizblisobivi). Osobitne
treba spomentut’ slogan z bilbordu LSNS Najkrajsie sit Slovenky, netreba
nam cudzinky!, v ktorom sa intelektualne i rodovo pochybnym spésobom
vyuziva dominantne Zensky rod poukazanim na nieco, ¢o s vol'bami
nesuvisi a je z intelektudlneho hladiska nepodstatné — teda zenska krasa,
navyse eSte pouzita v xenofébnom kontexte (nase dobré — cudzie zI¢).

Kategoria sposobu
Sposob je slovesna gramaticka kategoria, ktorou sa vyjadruje realnost’
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¢i irealnost’ deja z hladiska hovoriaceho. V Encyklopédii jazykovedy
(1993, s. 233) sa piSe, Ze ,,zakladom tejto kategorie je skusenost, Ze isté
deje sa realizuju, iné by sa pri splneni istych podmienok mohli realizovat,
vykonavanie istych dejov podavatel prehovoru prikazuje.” Z vyznamového
hl'adiska teda ide o to, ¢i sa dej chape ako skuto¢ny, objektivne platny,
¢i ako irealny, neuskuto¢neny, a to bud’ podmieneny, alebo vyzadovany.
V prvom pripade hovorime o oznamovacom spdsobe (indikative),
v druhom o podmieniovacom spdsobe (kondicionali), v tretom pripade
o rozkazovacom spOsobe (imperative).

Zakladny slovesny spdsob je indikativ, ktorym sa konStatuje, ze dej
existuje realne. Prave tato objektivnost mu umoziuje vytvarat tvary
v pritomnom, minulom i budicom ¢ase. Okrem zakladného vyznamu sa
priznakovo moze indikativom vyjadrit' rozkaz (Das to sem!) ¢i irealne
zelanie v spojeni so Zelacou Casticou (Bodaj to tak bolo!).

Iredlny dej sa vyjadruje podmienovacim sposobom (kondicionalom),
najCastejSic mava odtienok Zzelania alebo podmienky. Pouziva sa len
v pritomnom a minulom ¢ase. Buduci ¢as sa gramaticky neuplatnuje, lebo
ide o vyjadrenie len predpokladaného deja ¢i podmienené uskuto¢nenie
deja, ktoré sice mdze byt perspektivne zacielené do casu, ktory bude
nasledovat’, ale odraza sa od aktuadlneho momentu. Okrem primarneho
vyznamu modZe vyjadrovat’ aj ziadost, rozkaz (Keby si sa uz postavil!
Mohol by si zatvorit’ okno?!), ale méze nahradzat’ i indikativ (To by sme
mali. To by uz bolo z mojej strany vsetko).

Rozkazovaci sposob (imperativ) sa viaze na pozadovany (debitivny dej).
Ide o prikazy, ziadosti, ale i prosby, vystrahy, vyzvy, napomenutia a pod.
na vykonanie deja, ktory by mal byt z vole hovoriaceho uskutocneny az po
momente vypovede. Zo vSetkych druhov sposobu je najviac obmedzeny, o
sa tyka vyjadrenia Casu. M4 iba tvary prézenta (ked’ze hovoriaci vyjadruje
svoje poziadavky v momente prehovoru), ale smeruje, samozrejme, do
buducnosti. Obmedzeny je i vzhladom na kategoriu osoby — syntetické
tvary imperativu ma len 2. osoba jednotného ¢isla, 1. a 2. osoba mnozného
¢isla (pod, pod'me, pod'te), pre ostatné osoby mozno pouzit’ len opisné,
analytické tvary (nech idem, nech ide, nech idu). Okrem primarneho
vyznamu sa imperativ moze pouzit' na vyjadrenie podmienky (Davajte
mu zeleninu a jeho stav sa zlepsi.) ¢i oznamenia (Ako priklad si uved'me
Slovensko.).
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Analyza pouZitia kategorie sposobu

Na zaciatku treba spomentt), Ze kategoria spésobu je naviazana na urcité
slovesné tvary, no priblizne polovica analyzovanych bilbordov a plagatov
nema text vo forme dvojélennych ¢i jednoclennych slovesnych viet, ale
neslovesnych viet, preto pri nich nie je mozné analyzovat’ pouzitie kategérie
spdsobu. Pri slovesnych vetach jednozna¢ne dominuju vety s indikativom
(zastavime, postavime, podporime, zato¢ime, spravime poriadok, znizili
sme dlh, odejdeme, opravime..) Prevazuju priklady v budicom case
s odtienkom sluzby, sl'ubu, ¢o pri textoch s volebnym charakterom nie je
ni¢ prekvapujuce. Vyskytlo sa len niekol’ko viet s imperativom (Slovdci,
nedajme sa umlicat!; Nedajte sa klamat médiami!; Podte do volieb s nami!;
Zastavme nastehovani imigrantii do Havifova, Nenechte si zavrit usta na
dalsi 4 roky). Vysoka frekvencia viet s indikativom zrejme stvisi s tym, ze
v predvolebnom boji chct strany vzbudit’ dojem, Ze o voli¢a sa postaraju, ze
ho nechct zatazovat’ problémami, ktoré zanho vyriesia ony. Oznamovaci
spdsob podava perspektivu zo strany hovoriaceho, teda vravi ,,my to
urobime®, pri pouziti imperativu sa zodpovednost’ za obsah prenasa aj
k volic¢ovi, napriklad nedajme sa znamena my strana a zaroven vy voli¢i.
Pre ist Cast’ potencialnych voli¢ov, pravdepodobne pre tu radikalnejsiu,
to moze byt motivujice, ale vacsina volicskej zakladne zrejme preferuje
to, aby zodpovednost’ zostala na pleciach stran. Kondicional sa nevyskytol
ani raz. Je to prirodzeny odraz toho, ze podmienovaci spdsob ma primarne
irealny charakter a voli¢i nechct poc¢ut’ o tom, ¢o by mohlo byt ale o tom,
¢o skutocne bude. Z tohto hl'adiska je kondicional nevhodny gramaticky
prostriedok pre texty volebného charakteru zamerané na manipulaciu
s potencialnym voli¢om a na jeho ovplyviovanie.

Kategoria Casu

Vsetky deje v mimojazykovej skutocnosti prebiehaji v Case a v jazyku
sa Cas vyjadruje iba na urcitych tvaroch slovies podobne ako spdsob, ako
tzv. odrazova kategoria, a ako pise Pavol Ondrus (1964, s. 16): ,,Kategoria
Casu naznacuje svojrazny sposob priebehu cinnosti v ¢ase. Tato kategoria
sa vztahuje na objektivny Cas, v ktorom jazykovy uzivatel’ realizuje svoj
komunikat a pouziva sa na vyjadrenie objektivnych casovych vztahov
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k momentu prehovoru. Ak je obsah prehovoru ¢asovo totozny s momentom
prehovoru, ide o pritomny cas (prézent), ak obsah prehovoru casovo
predchadza tento moment, je to minuly cas (préteritum), ak obsah prehovoru
nasleduje za momentom prehovoru, hovorime o buducom case (futrum).

Pritomny ¢as odraza dej ako prebiehajtici v momente prehovoru. Podava
aktualny a zaroven fakticky dej. Okrem zakladného, bezpriznakového
pouzitia sa prézent moze vyuzit aj na vyjadrenie minulych dejov, vtedy
hovorime o tzv. historickom prézente, ktory sluzi na spritomnenie
minulych dejov (napr. V roku 1846 Stur vydava Nauku reéi slovenske;.).
Prézent sa mdZze pouzit’ aj na vyjadrenie budiicich dejov, ktoré sa chapu ako
isté, objektivne platné (V piatok ideme do kina.). Ak hovorime o javoch
platnych bez casovych suvislosti, vyuzivame tzv. atemporalny prézent
(Mesiac obieha okolo Zeme. Kto druhému jamu kope, sam do nej pada.).

Minuly cas (préteritum) sa pouziva na vyjadrenie dejov, ktoré prebehli
¢i prebiehali pred momentom vypovede. Deje podava ako faktické, no
nie aktudlne. Préteritum je viac-menej obmedzené na svoje primarne
pouzitie. Ako sekundarne pouzitie sa da spomenut’ mozny presah dejov do
pritomnosti pri dokonavych slovesach (Hraci nastupili na hraciu plochu.).
V slovencine sa mdZe pouzit' i antepréteritum (davno minuly cas), no je
to zriedkavy spdsob vyjadrenia minulych dejov, ktoré prebiehali pred
inymi dejmi v minulosti (Predtym nez vstupil, bol zaklopal.). Buduci cas
(futirum) sa pouziva na jazykové stvarnenie dejov, ktoré nasleduju po
momente prehovoru, s ¢im suvisi to, Ze nie su ani aktualne, ani faktické.
Podobne ako préteritum aj futirum sa pouziva takmer vyhradne vo
svojom primarnom vyzname. Méze sa vSak pouzit’ napr. pri vysvetlovani
pritomnych dejov pri dokonavych slovesach, ktoré nemaju pritomny cas
(Takto to chyti$ a obtocis. Potom to takto zavries.).

Analyza pouZitia kategorie Casu

Podobne ako kategoria spdsobu aj kategoria ¢asu sa viaze len s urcitymi
slovesnymi tvarmi a tie, ako sme uz spomenuli, su pouzité len priblizne na
polovici analyzovanych bilbordov a plagatov. Budici ¢as sa vyskytuje 16-
krat, pritomny cas 11-krat a minuly len raz. Zjednodusene sa d4 povedat,
Ze najvyssia frekvencia buduceho ¢asu a vel'mi nizka frekvencia minulého
Casu suvisia s tym, ze strany ESNS a SPD nie su a ani neboli sucastou
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vladnych koalicii, a preto nemaju vel'ky priestor poukazat’ na to, o uz pre
Pudi urobili, prave naopak, ich stratégiou je zamerat’ pozornost’ na to, o
nezvladli iné strany a ¢o perspektivne v buducnosti CSNS a SPD zmenia.
Dokazujii to aj pouzité slovesa ako zatocime, podporime, zastavime,
urobime poriadok, odejdeme, zprijezdnime, opravime). Jediny priklad na
minuly ¢as je Bylo jiz dost europitomosti! Ani ten vSak nema charakter
minulého deja, ale poukazuje na aktualny stav. Pritomny cas je pouzity
na vyjadrenie postojov, ktoré strany zastavaju (Rodina je muz a Zena!;
V hodnotach mam jasno: Boh, viast, rodina!; Chceme Slovensko narodné
a krestanske!; Najkrajsie su Slovenky, netreba nam cudzinky!; Je potieba
skoncovat s typickym ceskym ‘“viezdoprdelismem” a vratit se pevnyma
nohama, s jasnou hlavou a selskym rozumem k narodni svépravnosti),
pripadne vyjadruju informaciu o pripravenosti strany (Mdme odvahu
bojovat za spravodlivost!; Sme pripraveni pocuvat Vas hlas a pomahat
Slovensku!).

Kategoria osoby

Kategoriou osoby sa vyjadruje kto alebo Co je subjektom prehovoru.
Perspektiva vety totiz moze vychadzat’ z pohladu podavatela, vtedy ide
o 1. osobu, moze byt orientovana na prijimatela vypovede, vtedy ide o 2.
osobu, alebo méze smerovat’ k nepritomnému ucastnikovi komunikacie —
vtedy je v 3. osobe. 1. a 2. osoba sa teda vztahuju na pritomného ucastnika
komunikacie, rozdiel medzi nimi je v tom, Ze v 1. osobe ide o aktivneho
ucastnika, od ktorého komunikacia vychadza, a v 2. osobe o pasivneho
ucastnika, ku ktorému komunikécia smeruje. 1. a 2. osoba sa bezpriznakovo
spajaju s odtienkom zivotnosti. 3. osobou sa vyjadruje nepritomny ucastnik
komunikacie, pripadne iny obsah s odtienkom nezivotnosti.

Analyza poulitia kategorie osoby

Vzhladom na charakter analyzovanych Zanrov volebného bilbordu
a plagatu sa jednoznacne ukazalo, Ze dominuje 1. osoba, a ked’ze vicsina
analyzovanych textov sa tykala stranickych volieb, tak dominovala 1. osoba
pluralu. Iba na dvoch bilbordoch ESNS, ktoré neboli zamerané dejovo, ale
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na zdoraznenie vlastnosti, bola pouzita tretia osoba (Najkrajsie su Slovenky,
netreba nam cudzinky!; Rodina je muz a Zena. Stop LGBT!), na dvoch
bilbordoch bola pouzita 2. osoba pluradlu (Nedajte sa klamat médiami,
podte do volieb s nami!; Nenechte si zavrit usta na dalsi 4 roky.) Vyjadruje
sa nimi priamy apel na potencialneho voli¢a, no nie v tom zmysle, aby sam
nieco vykonal, ale aby mu nebolo upierané to, na ¢o ma narok (alternativna
pravda, moznost’ vyjadrit’ sa).

Kategoria slovesného rodu

Je to gramatickd kategoria slovies ,.opierajuca sa o skisenost, Ze
substancie alebo dej vykonavaju, alebo su dejom zasiahnuté (Encyklopédia
jazykovedy, 1993, s. 233). Vyjadruje, akym spdsobom je realizovany
dej v prisudku vzhladom na perspektivu vety. Ak je perspektiva vety
realizovana tak, ze podmet je aktivnym cinitefom deja, tak hovorime
o ¢innom rode (Robotnici stavajii dom). Oproti ¢innému rodu stoji trpny
rod. O fiom hovorime vtedy, ak je v podmete vety dejom zasiahnuta
substancia, ktord bola povodne predmetom (Dom sa stavia. Dom je
stavany robotnikmi.), alebo je podmet vety tiplne vypusteny (Stavia sa uz
cely defi.) V slovencine rozliSujeme dva druhy pasiva: zvratné a opisné.
Zvratné sa tvori pridanim morfémy sa (stavia sa, robi sa, kosi sa), opisné
pozostava z tvaru slovesa byt a trpného pricastia (je stavané, je robené, je
kosené). Bezpriznakovym ¢lenom kategoérie je ¢inny rod, ktory sa pouziva
vo vSetkych styloch, priznakovym ¢lenom je trpny rod, ktory sa vyuziva
najma v odbornom $tyle.

Analyza poufitia kategorie slovesného rodu

Takmer vSetky priklady s vetami, v ktorych je urcity slovesny tvar — iba
na tom sa dé vyjadrit’ slovesny rod — st v ¢innom rode. Je to predpokladany
a prirodzeny vysledok analyzy. Bilbord aj plagat su utvary, ktorych textova
Cast’ ma byt jednoducha, zrozumitel'na a jazykovo blizka vSetkym typom
volicov, pricom pri stranach ako ESNS ¢i SPD, ktoré sa zameriavajii najmé na
nespokojnych voliCov zo strednej a nizsej vrstvy, je to zrejme eSte dolezitejSie.
Cinna perspektiva vety va¢sinou smeruje od strany &i kandidata k volidovi,
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len v dvoch pripadoch od potencialneho voli¢a (Nedajte sa klamat’ médiami,
podte do volieb s namil; Nenechte si zavrit usta na dalsi 4 roky.) — avsak
v oboch pripadoch je prisudok v imperative, Co tiez implikuje tretiu stranu,
ktora za imperativom stoji. Trpny rod sa vyskytuje len raz (Milan Mazurek
vyhodeny z parlamentu za vyslovenie nazoru!). Analyza ukazala, Ze bilbordy
a plagaty pravicovopopulistickych stran vyuzivaju zakladny, bezpriznakovy
¢inny rod, ktory je pre tieto utvary typicky.

4.4 Veta

Veta je zakladnou jednotkou syntaktického systému jazyka a intuitivne si
kazdy dokaze predstavit, Co je to veta, jej definicia vSak nie je jednoducha.
Jozef Mistrik (1983, s. 158) uvadza, Ze je to ,,samostatnd organizovand
gramatickd forma, pomocou ktorej sa vyjadruje ucelena myslienka.” Na
vetu sa da nazerat’ z roznych hladisk, ked’ze sa v nej stretavaju jednotky
a javy z viacerych jazykovych rovin po¢nuc zvukovou rovinou, pokracujic
cez lexikalnu, morfologicku a syntaktickd rovinu, no a konciac $pecifickou
textovou rovinou, v ktorej hra veta vyznamnu tlohu, no a k tomu je nutné
priclenit’ eSte pragmaticki funkciu. Veta ma, zjednoduSene povedané,
zvukové stvarnenie, gramaticku Strukturu, modalnu realizaciu, obsahovu
stranku a istt pragmatickt funkciu. Vety mozeme delit’ z viacerych hladisk.
Podl'arozvitosti ich delime na holé (obsahuju len hlavné vetné Cleny) a rozvité
(obsahuju asponi jeden rozvijaci vetny ¢len). Podl’a ¢lenitosti sa vety delia na
dvojclenné (obsahuji podmet a prisudok) a jednoclenné (ich jadro netvori
podmet a prisudok, ale len jeden vetny ¢len nazyvany vetny zaklad, napr.
Pri. Fuj! Cau! Stat!). Podl’a modalnosti vety rozdel'ujeme na oznamovacie,
opytovacie, rozkazovacie a zelacie, podla zlozenia na jednoduché vety
a suvetia, no a napokon podl'a pragmatickej funkcie na vety s komunikacnou
funkciou prosby, Zelania, rozkazu, oznamenia, vyhrazky a pod.

Analyza poufitia jednotlivych typov viet
Z hladiska ¢lenenia viet na holé a rozvité mdzeme skonStatovat, Ze

podl'a ocakavania sa nevyskytla ziadna hola veta. Ako sme uz spomenuli
v predchadzajicej Casti kapitoly, priemerny pocet slov vo vete bol Sest,
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¢o znamena, ze vety st pomerne rozvité. Holé vety vzhladom na svoju
znizent komunika¢ni nosnost’ vo v§eobecnosti maju len vel'mi obmedzené
uplatnenie. Volebné bilbordy a plagaty, naopak, na malom priestore
koncentruji volebny odkaz, na ktory nestaéi len &initel’ deja a dej. Casto sa
vyjadruje predmet, ku ktorému dej smeruje, alebo privlastok, ktory sa v 80
analyzovanych vetach vyskytol vyse Sestdesiatkrat.

Z hladiska ¢lenitosti maju sice prevahu dvojclenné vety (44 z 80), prekvapil
nas vSak vysoky vyskyt jednoclennych viet (36 z 80). Domnievame sa,
Ze je to sucastou stratégie pravicovopopulistickych a extrémistickych
stran, ktoré pouzivaju silné, agresivne, l'ahko zapamitatelné¢ a lahko
desifrovatelné hesla. Silnymi heslami sa da l'ahSie ovladnut’ dav, vyvolavat
v iom hnev a zaroven odhodlanie, jednoducho, ziskat’ si voli¢a nie viziou,
ale emodciami. Jednoclenné vety na bilbordoch a plagatoch LSNS a SPD
maju vacsinou zvolaci charakter, si zamerané na jeden problematicky jav
¢i potencidlnu hrozbu (Ne islamu, ne teroristiim; Najvyssi cas vystupit
z EU!; Stop LGBT!; Za slovanskii vzdjomnost, proti vojne s Ruskom!; Penize
slusnym, ne parazitim,; Bylo jiz dost europitomosti; Rovnaky meter na
bielych aj na Ciganov! a pod.). Len zriedkavo st orientované progresivne,
pozitivne (Odvazné za nase narodni zdajmy.; Obédy zdarma pro Skolaky;
Nastal cas velkych zmien!). Dvojclenné vety maji menej agresivny
ton, hoci aj medzi nimi st priklady s radikdlnym obsahom (Zatocime
s asocialmi a politickymi zlodejmi, posleme ich do pracovnych taborov!;
Spravime poriadok so zlodejmi v kravatach aj parazitmi v osadach!;
Zastavime diktat EU!), prevazuje vSak zmierlivejsi ton, dokonca odkazy
na civilné témy (Zastavime drancovanie lesov, Deti a seniori nebudu platit
za lekara ani za lieky; Zlepsim hospodarenie v Nitrianskom krajil; Zvysime
bezpecnost. Zpriijezdnime Cakovice. Opravime silnice v Treboradicich.).

Co sa tyka postojovej modalnosti, jednozna¢ne dominuju zvolacie vety,
ktoré tvoria az 90 percent analyzovanych prikladov. Z formalneho hl'adiska
je v nich vécsinou pouzity oznamovaci spdsob, len v niekol'kych pripadoch
rozkazovaci spdsob (Slovdci, nedajme sa umicat!; Nedajte sa klamat médiami,
podte do volieb s nami!; Dejte Sanci SPD zlepsit Prahu; Volte hnuti Usvit piime
demokracie Tomia Okamury) — vSetky uvedené imperativne priklady st viac-
menej vyzvou voli¢om zacastnit’ sa na vol'bach, neuplatiiuje sa v nich tutocny,
agresivny charakter a vykreslenie potencialnej hrozby. Nevyskytla sa ani
jedna opytovacia a Zelacia veta. Je to prirodzené, ked’Ze voli€ nie je zvedavy na
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otazky ani na pontikané priania, naopak, chce odpovede a konkrétne rieSenia.

Vyskyt suveti je nizky a funkEne nepodstatny. Na 58 bilbordoch
aplagatoch je len Sest’ suveti, vSetky majt priradovaci charakter a ide v nich
o prosté priradenie dvoch viet. Z hl'adiska nasej analyzy su irelevantné.

Zo slovnych druhov maji na bilbordoch a plagatoch pravicovopopulis-
tickych stran Kotlebovei — CSNS a SPD najvyssiu frekvenciu (takmer 50
percent) podstatné mena. Suvisi to s ich pojmovou naplnenostou a fak-
tovou konkrétnostou. NajcastejSie sa vyskytlo slovo migrant (4x), Casté
st 1 zivotné podstatné mena (parazit, asocial, zlodej, neprisposobivy...)
a abstrakta (bezpecnost, hrozba, cenzura, poriadok...). Slovesa tvorili 18
percent slov. Z hl'adiska lexikalneho vyznamu koreSpondujt s ideologiou
oboch stran (zastavit, vystipit, postavit, podporit, zatoc¢it, odmietat’
zachranit, nepustit’..). 10 percent slov tvorili adjektiva, ktorych vyznam
doplia ton substantiv a slovies jednak v agresivnej, Gito¢nej polohe (ne-
prisposobivy, cigansky, politicky), jednaj v obrannej ¢i pozitivnej polohe
(slusny, narodny, krestansky).

Z mennych gramatickych kategorii ma najvyraznejSie funkéné vyuzitie
pad, a to konkrétne akuzativ, nominativ a dativ. CSNS aj SPD su kon-
fronta¢ne ladené strany, preto je prirodzené, ze dominuje pad aktivneho
Cinitel'a deja (nominativ) a pad zasahu deja (akuzativ), pri dative zohra-
va dolezitu ulohu jeho vztahovy potencial (dat/nedat’ niekomu, pomdct/
zabranit’ niekomu...). Zo slovesnych kategoérii sa najvyraznejsie prejavila
kategoria sposobu v kombinacii s kategoriou ¢asu. Prevazuju priklady
v oznamovacom sposobe a buducom case s odtienkom sluzby, sl'ubu ¢i
zavazku, ¢o pri textoch s volebnym charakterom nie je ni¢ prekvapujuce.
Z vlastnosti vety sa ako relevantné ukazali ¢lenitost’ (dvojclenné/jedno-
¢lenné vety) a postojova modalnost’ (najmé zvolacie vety). Jednoclenné
vety maju vacsinou zvolaci charakter, su zamerané na jeden problema-
ticky jav ¢i potencialnu hrozbu (Ne islamu, ne teroristiim; Najvyssi cas
vystipit z EU!; Stop LGBT!). Dvojélenné vety maji menej agresivny ton,
st v nich dokonca odkazy na civilné témy (Zastavime drancovanie lesov;
Deti a seniori nebudu platit za lekdara ani za lieky). Z hl'adiska modalnos-
ti jednozna¢ne dominuju zvolacie vety, ktoré tvoria az 90 percent analy-
zovanych prikladov.
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5. PRAVICOVY POPULIZMUS ZO SOCIALNO-
PSYCHOLOGICKEHO HEADISKA

Jana Holienkova

KPacové otazky kapitoly

v Aky pohlad na vysvetlenie populizmu pontika socidlna psychologia?

v' Ako mozno vysvetlit' dovody pridrZiavania sa populistického diskurzu
voli¢mi prostrednictvom socialneho usudzovania?

v" Co nastane, ked’ nase uvazovanie ovladne intuicia?

v Co sa deje, ked’ pocitujeme rozpor medzi presvedéeniami?

v' Akymi spdsobmi mozno zdokonalit’ 'udské uvazovanie?

Posledné desatroCia su poznacCené zvysSujucou sa nespokojnostou
a frustraciou znacnej Casti populacie v mnohych krajinach sveta (Andor,
2020). Aktudlna celospoloCenska situacia, reprezentovana obavami
z trendov a fenoménov dnes$nej doby (napr. rastiica migracia, ohrozenost’
pracovnych miest v dosledku automatizacie a robotizacie, a dalSie)
¢i nepriaznivymi vykyvmi v ekonomickej situacii, Casto podfarbena
mimoriadne nepriatel’skou rétorikou v spolo¢enskom i politickom diskurze,
prispieva k vSeobecnému narastu tzkosti. Zaroven hlboko zakorenena
polarita (z hladiska hodnét, socidlnej triedy, nabozenstva, etnického
povodu) podnecuje strach a neddveru ku vsetkym a vSetkému, ktori a ¢o sa
zdaju byt ini ¢i iné. Tieto pocity uzkosti a socidlnej nedévery spolu vedu
k narastu nepriatel'stva vo¢i skupinam, ako st napriklad pristahovalci,
utedenci, moslimovia alebo Zidia, a k tendencii hladat’ obetnych barankov
(Palaver, 2019). Ak sa k tomu pripoji aj nelahka situacia v domacom
prostredi (napr. nerieSenie problémov v kombinacii so zneuzivanim moci,
neddvera k elitdm ¢i medzinarodnym otazkam, vysokd nezamestnanost
mladych a dalSie), celkové negativne prezivanie Cloveka sa moze eSte
viac zvyraznit. Pretrvavajica situdcia nespokojnosti a frustracie zakonite
vytvara dopyt po zmene. Rychle a jednoduché, avsak Casto nedéveryhodné
rieSenia ako tito zmenu dosiahnut’ vSak podkopavaju celkovu doveru
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v slobodné demokratické systémy. Vysledkom toho celého je, ze Coraz
viac l'udi sa stava otvorenymi voci neliberalnym sposobom. Toto oslabenie
prirodzenej brzdy obcanov voci extrémizmu vytvara priestor pre rozne
autoritarske populistické rieSenia.

Populistické sily st coraz viac pritomné v mnohych krajinach sveta,
Slovensko nevynimajlic. Relevanciu tohto problému pre demokratické
zriadenia mozno vidiet' aj v pocte Studii, ktoré sa snazia tento fenomén
vysvetlit' (napr. Obradovi¢, Power, Sheehy-Skeffington, 2020; Stanojevic,
Akkerman, Manevska, 2020; Golec de Zavala, Keenan, 2020; Osuna,
2020; Aslanidis, 2020; Nai, Martinez iComba, 2019; Staerklé, Green,
2018; Hawkins, Rovira Kaltwasser, 2017; Aslanidis, Rovira Kaltwasser,
2016; Elchardus, Spruyt, 2016; Spruyt, Keppens, Droogenbroeck, 2016;
Akkerman, Mude, Zaslove, 2014; Jansen, 2011). Podl’a studie spolo¢nosti
INEKO (Golias, Hajko, Pisko, 2017) nebezpecenstvo populizmu tkvie
v demoralizovani spolo¢nosti tym, Ze populisti slubuji také rieSenia,
ktorych realizacia je naro¢na, ¢asto az nemozna, ¢im vyvolavaji u voliCov
pocity zrady. Tento fakt nahrava vzniku novych podobnych stran, ¢im
populizmus zvyraziiuje svoju poziciu medzi etablovanymi politickymi
ideologiami.

Populizmus sa vyskytuje naprie¢ roznymi politickymi hodnotami. Ponuka
nestale a Casto nevypocitateI'né politické rieSenia (Aslanidis, 2020), vdaka
comu ostava mimo zaber (politologickych) teodrii vysvetlujucich volbu
zastupcov, predovsetkym tych, ktoré st zalozené na individualnom posudeni
prinosov a strat. Tieto vyzvy/limitacie viedli k potrebe hl'adat’ alternativne
perspektivy, ktoré by mohli inSpirovat’ d’alsi vyskum populizmu. Pre
hlbsie pochopenie tejto problematiky sa vSak individualistické koncepcie
javia ako nedostatocné. Hoci je individualistickd uspesnost’ rozhodovania
dobre zachytena teoretickymi nastrojmi, skutocna politika zahfna zlozité
socidlne procesy, ktoré nie je mozné redukovat’ na troven individualnej
psychologie (Hogg, Reid, 2006). Preto su ¢asto za relevantné pre politickt
prax povazované prave socidlnopsychologické teodrie (van Zomeren,
Postmes, Spears, 2008). Tie pontikaju svojim tematickym obsahom korekcie
nadmerne individualistického zobrazenia socialnej aktivity jednotlivca,
prave vdaka pozornosti venovanej Studiu interakcie medzi Elovekom
a spolocnostou.
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5.1 Socidlna psycholégia: Jedna 7 moznosti ako vysvetlit’ a pochopit’

tendencie l'udi inklinovat’ k populizmu

Socialna psychologia vznikla ako hrani¢néd disciplina sformulovana
na pomedzi dvoch samostatnych disciplin, a to psycholégie a sociologie.
Mnohymi vyskumnikmi je chapana ako akysi spojovnik medzi (1)
Struktirou osobnosti, tvorenou substrukturami kognitivnych, emocionalno-
motivacnych a volovo-regulacnych funkcii; a (2) Struktarou socialnej
reality, pozostavajucou zo SubStruktir socialnych procesov, socidlnych
vztahov a socidlnych institucii (Vyrost, Slaménik, 2008). Ako vedny odbor
je radena do systému psychologickych disciplin.

Doposial’ vS§ak medzi socidlnymi psychologmi neexistuje jednotna zhoda
v tom, Co tvori predmet socialnej psychologie. Jedni sa priklanaju k tomu,
ze socialna psychologia vedecky skiima spdsoby, ktorymi na myslienky,
pocity aspravanie jednotlivca vplyva skutocna alebo imaginarna pritomnost’
inych T'udi (Hogg, Vaughan, 2005), ini zasa upriamujii pozornost’ na
studium efektu socialnych a kognitivnych procesov na spdsob, akym
jednotlivei vnimaju inych ludi, akym ich ovplyviiuju a akym si vytvaraju
vztahy (Vyrost, Slaménik, 2008).

Socialna psychologia zdoéraznuje vyznam socialnej situacie. To, ako
sa Clovek sprava, nie je vzdy vysledkom len jeho osobnosti, ale CastejSie
zavisi od okolnosti situacie, v ktorej sa nachadza. Vztah medzi clovekom
a socialnou situaciou mozno chapat’ ako obojsmerny (Schwarz, 1998),
tzn. socialna situacia vplyva na spravanie Cloveka a zaroven spravanie
Pudi zavisi od interpretacie (konstruovania) vlastného socidlneho sveta.
Motivacia I'udi konstruovat’ svet je socialnymi psycholégmi (Aronson et
al., 2017) vysvetlovana: 1. potrebou mat’ zo seba dobry pocit — vicSina
Pudi ma silnu potrebu povazovat’ sa za dobrého, slusného a kompetentného
Cloveka, ak sa vSak ocitnu v situaciach, ktoré ohrozuju ich sebatctu, ¢asto
prekriicaju svoje vnimanie sveta; a 2. potrebou byt presny — vacsSina l'udi
sa usiluje ziskat’ presné informacie na to, aby boli schopni robit’ u¢inné
usudky a rozhodnutia; v skutoCnosti vSak konaju prevazne na zaklade
neuplnych a nepresne interpretovanych informacii.

Hlavna uloha socialnych psychologov spociva v snahe vysvetlit, ako
l'udia ziskavaju poznatky o socialnom svete a ako tymto poznatkom davaji
zmysel, a zaroven ako tieto poznatky vyuzivaju pri riadeni vlastnej ¢innosti
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a interakciach s druhymi (Rogers, 2003). Tak ako hovori nazov tejto ¢asti,
socialna psychologia vd’aka svojmu zameraniu na jednotlivca v socialnom
kontexte modze napoméct k vysvetleniu tendencie ludi inklinovat
k populizmu. Jednou z moznosti ako vysvetlit’ tuto tendenciu st poznatky
socialnej psychologie v oblasti socidlneho poznavania, ktoré mozno chapat’
ako stadium kognitivnych zakladov rozmanitych socialnych javov (Vyrost,
Slaménik, 2008). Z toho dévodu sa v texte kapitoly zameriame na objasnenie
sposobov, ako ludia usudzuju o socidlnom svete a ako tieto usudky
vyuzivaju v interakcidch s inymi. Porozumenie tomu, ako si konstruujeme
socialny svet, nAm modZze tiez objasnit’ ddvody nasho spravania a vyberu
alternativ. Vysvetlujuci pohl'ad ndm moze poskytnut’ aj tedria dualnych
procesov (napr. Tversky, Kahneman, 1974; Stanovich, West, Toplak, 2013),
ktora predpoklada, ze isté fenomény v oblasti I'udského usudzovania
a rozhodovania mézu byt vysledkom dvoch odlisnych systémov myslenia.

Jednym je intuitivne, na sktisenosti zalozené holistické myslenie, druhym
je formalne, na pravidlach zaloZené analytické myslenie (Brezina, 2013;
Bavolar, 2012). Prvy, skusenostny typ myslenia je evolucne starsi, rychly,
vécsinouautomaticky amalo pristupny vedomej kontrole. Je charakteristicky
deduktivnym usudzovanim, zaloZeny na snahe porozumiet’ vztahom medzi
predmetmi (berie do uvahy kontext). Je viazany na konkrétne pripady
a prehliada pravidla logiky, ak st v rozpore s intuiciou. Pracuje na principe
podobnosti, asocidcii a emdcii. Vysledkom je pocit. Druhy, analyticky typ
myslenia funguje na zaklade pravidiel a principov, vratane normativnych
modelov posudzovania a rozhodovania. Je presnejsi, ale zaroven pomalsi,
je namahavy a vyzaduje si vedomt kontrolu. Zdérazinuje funkciu logiky,
utvara koncepty s vySSim poctom ¢t nez vztahov, je charakteristicky
niz$ou zavislostou od kontextu a uplne prehliada pocitovu zlozku v pripade,
ze je v rozpore s logikou. Pre jeho fungovanie je nutné osvojit’ si pravidla.
Vysledkom je usudok. Tieto dva systémy za normalnych okolnosti siibezne
koexistuji v kazdom z nas. Emocie ,,zafarbuju‘ vlastny priebeh kognicii,
a tak sa v r6znej miere podielaji na psychickej regulacii spravania (Kovac,
2010). Vyskumy preukazali (napr. Slovic, Weber, 2002), Ze k rovnakym
vysledkom sme schopni dospiet’ tak pomocou racionalneho uvazovania,
ako aj prostrednictvom emocionalnych reakcii. Fungovanie tychto dvoch
systémov si uvedomujeme len vtedy, ak su ich vysledky odlisné.
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5.2 Intuitivne myslenie: Co nastane, ked’ naSe uvaZovanie ovlddne

intuicia

Svet okolo nas pozostava z vel’kého mnozstva informacii najréznejsieho
pdvodu, kvality a spolahlivosti. Vel'ka cast’ z nich je navySe nejednoznacna
alebo tazko rozlustitelna. Kedze nie je mozné vsetky informacie zo sveta
vyabstrahovat, je potrebné ich mnozstvo zredukovat na zvladnutelny
objem. Tuto poziadavku zabezpecuju procesy intuitivneho myslenia, ktoré
porovnavaju prichadzajuce informacie (nielen zo sveta, ale i vnlitorného
prostredia cCloveka) s uz nadobudnutymi skusenostami jednotlivca
prostrednictvom schém.

Schémy mdézeme definovat’ ako mentalne Struktiry, pomocou ktorych
ludia organizuji informacie o socidlnom svete do urcitych tried podla
podobnych znakov. Tieto kategérie st formované kultirou, minulymi
zazitkami a skusenostami jednotlivca plynucimi z jeho biografie, vlastnymi
poznatkami a skiisenostami nadobudnutymi v priebehu Zivota ¢i osobnymi
potrebami, hodnotami a ciel'mi. Na symbolickej urovni schémy mozeme
vnimat’ ako pomyselné Skatule/boxy, do ktorych si l'udia ukladaji svoje
informacie o socialnom svete. Zaroven, ked’ sa neskor ocitnl v nejasnej
situdcii, tieto informacie z nich vyberaji a ziskavaju tym akysi zdkladny
balik poznatkov, ktory vyplha nepoznané a pomaha im zorientovat sa.
V situdciach neistoty vSak nie je lahké rozhodnut’ sa, ktorG moznost
vyuzit. Rozhodujicou sa stava spristupnitelnost’ (Young, Fazio, 2013), teda
lahkost, s akou sa schémy a predstavy dostavaju do mysle ¢loveka. V tomto
kontexte dolezitu ulohu zohravaju skusenosti s postojovym predmetom.
Niektoré postoje su zaloZzené bud’ na priamej skiisenosti, alebo sa mozu
formovat’ aj bez skusenosti (napr. postoj vytvoreny cez pribehy zobrazené
v tlaci ¢i televizii). Vyskum dokazuje, Ze ¢im priamejsia je skusenost’
s predmetom postoja, tym je postoj spristupnitelnejsi (Fazio, 1995).

Schémy st velmi vSeobecné. Obsahujii nase poznatky o mnohych
veciach, napriklad o sebe samych, inych 'ud’och, situaciach ¢i udalostiach.
Schémy mozno chapat’ ako stereotypy z dovodu, ze vychadzaji z beznych
kognitivnych procesov kategorizacie a kovariacie (Harencarova, 2012),
a zaroven su vnimané ako akési zovSeobecnenia o urcitej skupine l'udi,
pripisujuce isté crty vSetkym jej ¢lenom bez ohl'adu na skuto¢né rozdiely
medzi nimi. Vnimanie cez schémy umoziuje rychle a ucelné spravanie
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v istych situaciach. Ak vSak prestaneme vidiet individudlne rozdiely medzi
(jednotlivymi) 'ud'mi, moze sa tato skutocnost’ vo vyraznej miere podiel'at’
na nepresnostiach nasho vnimania. Tie znemoznia tvorivé, situacne odlisné
vnimanie sveta (Oravcova, 2004), ¢o nasledne vedie k predsudkom,
negativinym postojom k Pudom urcitej skupiny, zaloZenym vylu¢ne na
ich ¢lenstve v konkrétnej skupine. Tieto mechanizmy vyuzivaji prave
populisti. Vychadzajuc z ideovej definicie, populizmus konstruuje socialny
svet na dva homogénne a antagonistické tabory, ¢im rozdel'uje spolocnost’
na skupiny ,,my* a ,,oni, napriklad ,,¢isty 'ud* a ,,skazent elitu* (Mudde,
Rovira Kaltwasser, 2017). Toto myslienkové vymedzenie predpoklada, ze
populisti si proti kazdému, kto nepatri do skupiny ,,obycajnych l'udi, ¢o
viac polarizuje spolocnost’ ako ju spaja. Tato snaha vytvara vacsi podklad
pre tvorbu nepriatel’stva voci réznym skupinam a vedie k tendencii hl'adat’
vinnika (Palaver, 2019), ¢im sa opétovne posilnuje prislusnost’ k vlastnej
skupine.

Pomyselntl stratu pruznosti v uvaZovani zapriCiiluje sposob, akym
funguju procesy intuitivneho myslenia (Kahneman, 2012). Automaticky
identifikuji medzi udalostami, ktoré sa v zivote l'udi deju, pri¢inné
spojenia, dokonca aj vtedy, ak spojenia medzi udalostami su zjavne
falos$né. Je tomu tak z dovodu, Ze procesy intuitivneho myslenia nemaju
sklony k pochybnostiam. Tieto procesy spontanne kons$truuju pribehy
s ¢o najvysSou relevantnostou a hodnovernostou. AvSak obrazy, ktoré
produkuji, sa Casto zakladaju len na urcitom vyseku reality. Vysledkom
su rychle zavery, ktoré funguju tak, Ze vytvaraju reprezentacie skutocnosti
(akési podobnosti so skuto¢nym svetom), ktoré nickedy davaji, inokedy
nedavaju zmysel.

Jednym z moznych vysvetleni je, Ze l'udia veria v koherentny svet,
v ktorom sa reprezentativnosti (podobnosti) nedeji nahodne, ale su
vysledkom mechanickej kauzality alebo nieciecho zameru (Kahneman,
2002), tzn. kazdé spravanie, ktoré sa osobe prihodi (a ktoré je v mnohych
pripadoch nezamerné), sa snazi vysvetlit' pri¢inami. V situacii, ked
prisudzujeme pri¢iny konania inym, mame na vyber jednu z dvoch
moznosti. Prvou moznostou je vnutorné (dispozicné) prisudzovanie, tzn.
prisidime pri¢inu spravania comusi, ¢o stvisi s osobnostou jednotlivca
(napr. sprava sa tak preto, ze taky je). Druhou alternativou je vonkajsie
(situacné) prisudzovanie, tzn. pri¢inou spravania je ¢osi, o sivisi s danou
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situaciou, v ktorej sa jednotlivec nachadza. Prisudenie zameru nam dava
»iluziu kontroly* nad doélezitymi udalostami v nasich Zivotoch, ktoré sami
nedokazeme ovplyvnit. Totiz, pripustit, Ze mnohé udalosti v zivote nevieme
ovplyvnit, v nas vyvolava pocit bezmocnosti (Srol, 2019). Z toho doévodu sa
snazime udalosti pospajat’ v ¢o najlogickejsi celok. Ten nam déava klamny
pocit, Ze tieto nenahodné udalosti vieme v budiicnosti predvidat’.

Populisticka rétorika sa spolieha prave na tieto prvky myslenia. Populisti
si davaju zalezat, aby prezentované informacie boli koncipované tak, aby
od zaciatku smerovali uvazovanie istym smerom, ktory koresponduje
s ich pohl'adom na vec, ¢im vysvetluju zlozita realitu velmi jednoducho
(Andor, 2020) a pre mnohych l'udi stravitelne. Tieto jednoduché rieSenia
komplexnych javov mézu zaplnit' prazdne miesta v schémach l'udi, ¢im
znizia uzkost’ vyplyvajicu z komplikovanosti problému a vol'ba sa stava
jasnejSia. Nakoniec isté videnie sveta moéze byt pre urcitu skupinu l'udi
prijatelnejSie, nez keby si mali tvorit’ vlastné pohlady na svet sami, Co
v konecnom dosledku méze nahravat’ v prospech populistickych sil.

Samotné nepochopenie ndhodnosti udalosti mé vyznamné dopady. Ti,
ktori sa riadia intuiciou, CastejSie chybuju ako nechybuji (Kahneman,
Frederick, 2002). Nahodnt udalost’ mylne klasifikuju ako systematick,
¢im dochadza k urcitej tendencnosti pri interpretovani socidlneho sveta
(Toplak, West, Stanovich, 2011).

Procesy induktivneho usudzovania s nastavené tak, aby sa vyhybali
neistote a zaroven konstruovali realitu sposobom, ktory ponuka jej o
najhodnovernejSie vysvetlenia. Takéto vysvetlenia pomdhaju ludom
znizovat’ pocit bezmocnosti z toho, ze udalosti, ktoré sa im dej, nemaju
vo svojej moci, Casto bez ohladu na skreslenia, ktoré s tym suvisia.
Prave populistické sily moézu prvky induktivneho uvazovania vyuzit' na
manipulaciu s prevladajucimi socidlnymi kategorizaciami a zaplnit' tak
Pudom prazdne miesta v §truktire ich informacii. Nasledne I'udia vyuziju
tento ponuknuty sposob interpretacie, ¢o moze spolu s faktorom trvacnosti
presvedceni zosilnit’ ich vieru v populistické smery.

5.2.1 Kognitivne skreslenia, heuristiky

Ludia sa pri posudzovani nie vzdy riadia raciondlnymi argumentmi
a presnymi pravidlami. Je tomu tak z dévodu, Ze do procesu posudzovania
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vstupuji emocie, Co moze spdsobit’ isté kognitivne skreslenia, nazyvané aj
heuristiky.

Heuristiky mozno chapat’ ako zjednodusené pravidla usudzovania, ktoré
Pudom umoznuju robit’ rychle a efektivne isudky (Gigerenzer, 2008) tym,
ze redukujii komplexnost’ prirodzene sa vyskytujucich javov a situdcii.
Zaroven vSak moézu viest k spominanym systematickym chybam.
Vznikaju z mnohych dovodov, jednak na zaklade zavislosti myslenia
od mnohoznacnosti, nespolahlivych zmyslov a paméti, predsudkov
a klamlivych tusudkov, jednak z nedostatku vzdelania a poznania,
myslienkovej obmedzenosti, ako aj z precefiovania vyznamu autorit,
podliehania socialnym tlakom a skupinovému mysleniu (Ruisel, 2015).
Existuje mnozstvo popisanych heuristik, my si priblizime len tri z nich.

Heuristika reprezentativnosti. Je to myslienkovy postup, pri ktorom sa
pravdepodobnost’ hodnoti podl'a miery, do akej A je reprezentantom B, teda
podlamiery, ako sa A podoba B (Tversky, Kahneman, 1974). Tato heuristika
viac operuje s podobnostou (reprezentativnostou), teda tym, nakol’ko sa
podoba typickému prikladu v urcitej skupine, nez s pravdepodobnostou.

Pre ilustraciu tvorby usudku na zaklade pravdepodobnosti Tversky
a Kahneman (1973) navrhli nasledovny opis muza Mr. X: ,precizny,
inteligentny, pokorny, vazny“. Ucastnici vyskumu mali hodnotit
pravdepodobnost’, ze Mr. X je zamestnany v jednej z uvedenych profesii:
farmar, obchodnik, pilot, knihovnik alebo lekar. Ulohou téastnikov bolo
zoradit’ profesie od najviac po najmenej pravdepodobné. Vedci zistili, Ze
'udia pouzivajil informécie o zakladnom pomere (o vyskyte urcitého javu
v celej populacii) nedostato¢ne a vacsiu pozornost’ venuju tomu, nakol'ko
informacie o Specifickom ¢loveku reprezentuju urcit vSeobecnu kategoriu.
Jednoduchsie, I'udia maju tendenciu viac pozerat’ na opis osobnosti ako
brat’ do tivahy informacie o percente urcitej kategorie v celkovej populacii.
Dana stratégia sa javi ako vhodnd, ale iba v pripade, ak su informaécie
spolahlivé. V pripade, ze informacie su nepodlozené, mézu spdsobit’
nemalé problémy. Z tohto ohl'adu sa ako vhodna stratégia javi informacia
o zakladnom pomere, ktora viac koresponduje s pravdepodobnostou ako
odhadom. Reprezentativnost’ Casto zablokuje pouzitie logického pravidla,
¢o nasledne moze sposobit, ze racionalna odpoved’ sa nedostavi.

Heuristika dostupnosti. Hodnotenie pocetnosti urcitej triedy alebo
pravdepodobnosti udalosti podla lahkosti, s akou nam pridu na um
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urcité priklady alebo pripady vyskytu takychto tried ¢i udalosti (Tversky,
Kahneman, 1973). CLudia maja tendenciu vS§imat’ si a udrziavat’ v paméti nie
bezné udalosti, ale skor také, ktoré sa nie¢im vymykaju z normalu a u nich
potom nadhodnocovat’ pravdepodobnost’ ich vyskytu (Kahneman, 2003),
¢o nevyhnutne vedie k skresleniam (napr. l'udia maju tendenciu vnimat’
sexualne skandaly politikov ako CastejSie v porovnani s inymi profesiami
z dovodu, ze su viac medializované). JednoduchsSie povedané, ak sa
vel'kost’ triedy posudzuje podl'a dostupnosti jej prikladov, potom sa trieda,
ktorej priklady sa I'ahSie vybavuji, bude javit' ako pocetnejsia, na rozdiel
od rovnako pocetnej triedy, ktorej priklady sa vybavuju tazsie. Nemecki
vyskumnici (Schwarz et al., 1991) zrealizovali dve experimentalne Studie,
ktoré vystizne opisuju heuristiku dostupnosti. Prvej Studie sa ziiCastnilo 40
Studentiek jednej nemeckej univerzity. Boli informované, Ze Studia sa tyka
vyvoja scenarov urcitych modelovych tloh, ktoré by mohli byt pouzité pri
naslednom relaxa¢nom tréningu. Aby Studentky pomohli s vyvojom tychto
scenarov, experimentatoriich poziadali o opisanie bud’ 6, alebo 12 prikladov
situdcii, v ktorych sa ,,spravali vel'mi asertivne a citili sa v pohode®, alebo 6
alebo 12 situdcii, v ktorych sa ,,spravali neasertivne a neisto®. Po tejto tlohe
boli studentky poziadané, aby odpovedali na niekol'’ko v§eobecnych otazok
tykajticich sa hodnotenia vlastnej asertivity, pocitov neistoty a tzkosti
na 10-bodovej stupnici. NavySe hodnotili, aké tazké bolo vyprodukovat
pozadovany pocet prikladov na Skale od vobec zlozité (1) po velmi tazké
(10). Analyza preukazala, Ze subjekty, ktoré si mali spomentt na 6 prikladov
asertivneho spravania sa hodnotili ako asertivnejsie ako subjekty, ktoré si
mali spomenut’ na 12 prikladov asertivneho spravania. Naopak, subjekty,
ktoré¢ mali opisat’ 6 prikladov neasertivneho spravania, sa hodnotili ako
menej asertivne nez subjekty, ktoré mali opisat’ 12 prikladov neasertivneho
spravania. Vysledky naznacuji, ze subjekty pri hodnoteni svojej vlastnej
asertivity brali do tivahy lahkost, s akou im priklady prisli na rozum.
Subjekty sa po opisani prikladov asertivneho a neasertivneho spravania
hodnotili ako asertivnejSie iba v pripade, ak bolo vyhladavanie l'ahké.
Vysledky replikacnej stadie (N=158 Studentov) tieto vysledky potvrdili.
Mozno teda konstatovat, Ze I'udia nielenze pri rozhodovani beru do uvahy
to, o si pamétaji, ale taktiez pouzivaju l'ahkost/obtaznost, s ktorou tento
obsah prichadza do tivahy, ako doplnkovy zdroj informécii. NajdolezitejSie
je, ze sa spoliehajil na obsah svojho hodnotenia, iba ak by jeho dosledky
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neboli spochybnené tazkostami, s ktorymi sa stretavaji pri vyhladavani
prislusného materidlu. Z uvedeného vyplyva, Ze priklady pocetnych tried
sa nam vybavuju l'ahSie a rychlejSie ako priklady menej Castych tried, Ze
pravdepodobné priklady je l'ahSie si predstavit’ ako nepravdepodobné a ze
asociativne spojenie medzi udalostami sa posiliiuji, ked k udalostiam
¢asto dochadza stcasne.

Sklon k sebapotvrdzovaniu. Je to chyba v uvaZovani, ktora sa
vyskytuje pri zbierani a interpretacii informdcii. Ide o tendenciu ludi
vyhladavat’ informaécie, ktoré potvrdzuju ich postoj alebo nazor na danu
vec (Nickerson, 1998). Na tuto tendenciu poukazali vedci v zaujimavom
experimente, v ktorom skiimali vSeobecné postoje Studentov k trestu smrti
a presvedCenie o tom, Ci trest smrti odradza alebo neodradza od pachania
vrazd (Lord, Ross, Lepper, 1979). Pred zaciatkom experimentu Studenti
(N=151) vyplnili dotaznik, ktory obsahoval 3 otazky o treste smrti. Za dva
az Styri tyzdne bolo 48 z nich pozvanych do nadvézujucej Studie. Polovica
Studentov podporovala trest smrti (experimentatori predpokladali, Ze tito
ucastnici budu hodnotit, ze trest smrti ma odstraSujiice ucinky), druha
polovica bola proti trestu smrti (experimentatori predpokladali, Ze tito
jedinci buda pochybovat’ o odstrasujtcich Géinkoch trestu smrti). Studenti
boli poziadani, aby si precitali dva ¢lanky (najskor kratke, neskor dlhsie,
prepracovangjSie) — jeden prezentoval odstrasujiice Ucinky trestu smrti,
zatial’ Co podl'a druhého trest smrti nevyvolaval odstrasujici efekt. Nasledne
mali Studenti ohodnotit’ doveryhodnost’ tychto ¢lankov. Po ohodnoteni mali
odpovedat’ na dve otdzky — prva skumala zmenu postoja vyvolana jednou
informaciou (informéacia o zmene postoja k trestu smrti) a druha hodnotila
kumulativnu zmenu vyprodukovani vSetkymi materialmi precitanymi
od zaliatku experimentu (presvedCenie o odstrasujucich ucinkoch
trestu smrti). Vysledky preukazali, Ze za doveryhodnejsi ¢lanok Studenti
povazovali ten, ktory sthlasil s ich osobnym ndzorom. NavySe vedci
zistili, ze Studenti po precitani ¢lanku s opaénym nazorom vykazovali
silnejSie presvedcenie, ako tomu bolo pred jeho precitanim. Vysledky
experimentu poskytuju silni podporu pre hypotézu polarizacie nazorov.
V situacii, ak dvaja l'udia, majuci odlisny nazor na vec, interpretuju tie isté
informacie v sulade so svojim postojom, ich pohl'ady na problém sa eSte
viac rozchadzaju. Informacie, ktoré st v sulade s nasimi presved¢eniami sa
nam napokon l'ah$ie zapamitavaju a vybavuju (Oswald, Grosjean, 2004),
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¢o spdsobuje, ze sme si svojimi presved¢eniami prehnane isti (Nickerson,
1998) a drzime sa ich aj v situaciach, ked’ existuje mnozstvo dokazov o ich
neudrzatelnosti.

Podstata problému spociva v skutocnosti, Ze l'udské bytosti sa
nepokusaju svoje predpoklady o socidlnom svete kriticky testovat’, ale skor
ich potvrdzovat’ (Wason, 1960). Tuto skutocnost podporuji aj Mercier
a Sperberg (2011). Podla ich nazoru l'udska mysel nie je navrhnuta tak,
aby hladala objektivnu podstatu veci, namiesto toho pri snahe pochopit’
tato podstatu skor vyhravaju argumenty. Tato tendenciu zdovodiuja tym,
ze z evolu¢ného hladiska bolo prospesnejsie presvedcit’ inych o vlastnom
nazore ako presvedcit’ ostatnych o podstate danej veci. Schopnost presvedcit
ostatnych o vierohodnosti svojich myslienok by ¢loveku napokon udelila
status a veduce postavenie. Tato perspektiva vysvetl'uje, preco l'udia nie
su zvyc¢ajne dobri v zmene postoja, ak s vystaveni dokazom: nesnazime
sa hladat’ pravdu, ale skor nachadzat’ argumenty, ktoré podporujii nase
presvedcenia v snahe ziskat' lepsi status ¢i dominovat’ nad ostatnymi.
Nazor, ze l'udskd mysel nie je dobre prisposobena hl'adaniu objektivnej
podstaty veci je potvrdena aj vyskumne (Haidt, 1995).

Svet je skutocne plny rozporuplnych informacii, niektoré z nich su
hodnoverné, iné zasa nezmyselné. Otazka znie, ktoré argumenty si viac
pamédtame? Ak premysSlame raciondlne, mali by sme si zapamétat’ tie
argumenty, ktoré si hodnoverné, bez ohladu na to, ¢i podporuji alebo
nepodporuji nas vlastny nazor. Avsak nie vzdy je tomu tak. Vedci dospeli
k zisteniu, Ze l'udia si pamétaji hodnoverné argumenty stihlasiace s ich
postojom a nehodnoverné argumenty suhlasiace s postojom protistrany
(Hart et al., 2009). Vysvetlenim moéze byt, ze nezmyselné argumenty
podporujuce nas vlastny postoj vedi k urcitému nestladu (disonancii,
blizsie pozri ¢ast’ 5.3), pretoze spochybiiuju logiku postoja alebo inteligenciu
l'udi, ktori s nim stihlasia (Aronson et al., 2017). Rovnako tak aj zmysluplné
argumenty protistrany vytvaraju nestlad (disonanciu), pretoze predstavuji
moznost, ze druha strana je mudrejSia alebo obsahuje viac pravdy, nez ste
povodne mysleli.

V situéciach, kedy l'udia pocituju rozdiely medzi redlnym spravanim
a presved¢enim o ucinkoch tohto spravania na ostatnych ludi, sa vytvara
neprijemny psychicky stav, nazyvany kognitivna disonancia. Porozumenie
tomuto neprijemnému stavu méze dopomdct k vysvetleniu, preco je
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znacna cCast ludského spravania nie racionalna, ale racionalizujuca
(Stanovich, West, Toplak, 2013). LCudia nachadzajuci sa uprostred procesu
disonancie st natol’ko pohlteni presvedcenim, Ze maji pravdu, ze Casto
konaju iracionalne alebo neprispdsobivo. Kedze kognitivna disonancia
moze objasnovat’ mnohé l'udské spravania (a ked’Ze predpokladame vplyv
presvedcenia na spravanie), v nasledujicej Casti sa pozrieme blizSie na
tento vyznamny psychologicky fenomén.

5.3 Kognitivna disonancia: Ked’ pocit'ujeme rozpor medzi presvedceniami

Jednou z najvplyvnejSich tedrii v socialnej psycholdgii je bezpochyby
teoria kognitivnej disonancie, ktorej autorom je Festinger. Teodria
disonancie je zalozena na predpoklade, Ze prvky poznania mozu byt
navzijom relevantné alebo irelevantné. Ak st relevantné, mozu byt
konsonan¢né (konzistentné, jeden vyplyva z druhého) alebo disonancné
(nekonzistentné). Jednoduchsie povedané, ak sa osoba pri poznavani
sveta stretdva s protichodnymi informaciami (tykajice sa napr. spravania,
pocitov, nazorov), jej snahou je navodit’ sulad medzi tymito informaciami.

Festinger (1962) chape disonanciu ako nesulad medzi dvoma kogniciami
(presvedCeniami, postojmi), ktory vyvolava neprijemny pocit. Existencia
disonancie motivuje osobu k zniZzeniu napéitia a vedie k vyhybaniu sa
informaciam, ktoré by mohli disonanciu zvysit. Velkost disonancie
zé&visi od pomeru mnozstva a doélezitosti konsonan¢nych a disonan¢nych
kognicii. Disonancia sa zvySuje za podmienky, ak mnozstvo a dolezitost’
konsonanénych kognicii ostava konstantné a zaroven mnozstvo a dolezitost’
disonan¢nych kognicii sa zvySuje. A naopak, velkost’ disonancie sa zniZuje,
ak mnozstvo a dolezitost disonan¢nych kognicii ostava konStantné,
a zarovei mnozstvo a dolezitost konsonanénych kognicii sa zvysuje.
Jednoduchsie povedané, ¢im vécsia je disonancia, tym vicsi je tlak na jej
znizenie. Na rozdiel od inych spésobov potlacenia neprijemnych pocitov
(napriklad uspokojenia hladu jedenim ¢i smédu pitim) cesta k zniZeniu
disonancie nie je vzdy jednoducha alebo zrejmd. Obcas moéze viest
k zmenam v naSom spdsobe uvazovania o svete ¢i v naSom konani.

Existuju tri zakladné spdsoby redukcie disonancie (Harmon-Jones, Mills,
2019): 1. zmenit' spravanie tak, aby suhlasilo s disonantnou kogniciou,
2. pokusit’ sa oddvodnit’ spravanie zmenou niektorej z disonantnych
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kognicii a 3. pokusit’ sa oddvodnit’ spravanie pridanim dalSich kognicii.
Pre ilustraciu daného problému pouZzijeme spravanie, ktoré je doverne
zname miliénom l'udi na celom svete, a tym je fajcenie cigariet. Ak ¢lovek
fajci, je pravdepodobné, ze preziva disonanciu: informacia o tom, Ze
fajcenie zvySuje riziko rakoviny pluc ¢i predCasného tmrtia, je v rozpore
s aktudlnym spravanim cloveka, teda tym, ze faj¢i. Prva moznost, ako
zredukovat’ disonanciu, je zmenit’ spravanie, teda vzdat’ sa cigariet a prestat’
fajcit, aby spravanie bolo opdt’ stthlasné s informaciami o Skodlivosti
fajcenia. Hoci existuju mnohi l'udia, ktori dokazali prestat’ fajcit, tato cesta
sa javi ako nie vel'mi jednoducha. Druhou moznostou je nadalej fajcit
a bagatelizovat’ rizika spojené s fajcenim, napr. fajcenie stoji za riziko
rakoviny, pretoze je prijemné, upokojuje, pomaha nepribrat’ ¢i vyrovnavat
sa s uzkostou a mnohé iné. Vyskum dokazuje (Gibbons, Eggleston,
Benthin, 1996), ze fajciari, ktori sa pokusili prestat’ fajcit, ale neuspeli,
dokazali stlmit’ vnimanie nebezpecenstva, ktoré so sebou fajcenie prinasa.
A napokon, tretia alternativa spociva v prijati kompromisného rieSenia,
napr. pokracovat’ vo fajCeni, ale zdravsie sa stravovat’ ¢i viac Sportovat’.
Pri redukcii disonancie zohrava vyznamnil ulohu spdsob, akym si l'udia
odévodiiuju svoje spravanie. Vyskum rozliSuje dva typy odovodnenia:
1. vonkajSie — vysvetlenie disonan¢ného spravania sa nachadza mimo
jednotlivca (napr. velka odmena) a 2. vnutorné — vysvetlenie disonan¢ného
spravania sa nachadza v ¢loveku (napr. zmena vlastného postoja).
Podstatu tohto fenoménu objasiiuje nasledovny experiment (Festinger,
Carlsmith, 1959). Ucastnici experimentu (N=71; $tudenti muzského
pohlavia) boli poziadani, aby vykonali nasledovnu ,,veI'mi nudnti“ tilohu v
trvani 1 hodiny: prvych 30 minut mali ukladat’ cievky na podnosy, potom
dal$ich 30 minat jednou rukou vkladat' do dier v doske drevené koliky
a otacat’ ich v smere hodinovych ruciciek o Stvrt’ otacky. Po dokonceni
ulohy boli poziadani, aby d’alSej Cakajiicej Studentke popisali experiment
ako zaujimavy. Cast Gcastnikov dostalo za toto klamstvo symbolickl
odmenu v podobe 1 dolara, ¢ast’ dostala pomerne vysoku odmenu v podobe
20 dolarov. Experimentu sa zucastnila aj kontrolna skupina, ktora nemusela
dievcat'u klamat’, pricom bola chapana ako akasi ,,zakladna“ pre hodnotenie
vysledkov ostatnych dvoch skupin. Po dokonceni ulohy (stvisiacej
s klamanim) ucastnici absolvovali interview, kde sa experimentator
dopytoval, ako experiment vnimali. Vysledky preukazali, ze ti Studenti,
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ktori dostali 20 dolarov, svoj postoj k experimentu nezmenili ani po tom,
ako ho museli ¢akajucemu dievcatu opisat’ ako zaujimavy (na skale od - 5
do + 5 v priemere dosiahli - 0,05 bodov, pricom tato hodnota sa Statisticky
vyznamne nelisila od kontrolnej skupiny, - 0,45 bodov). Ti, ktori dostali
1 dolar, svoj postoj k experimentu zmenili — tlohu hodnotili ako omnoho
zaujimavejSiu (v priemere dosiahli + 1,35 bodov, pricom tato hodnota sa
Statisticky vyznamne liSila od kontrolnej skupiny, - 0,45 bodov). Festinger
a Carlsmith (1959) chapali dosiahnuté zistenia v kontexte kognitivne;
disonancie. Podl'a tohto vysvetlenia vSetci ucastnici, ktorym bolo zaplatené
1 dolar, prezili napétie, ktoré bolo vyvolané dvoma nekonzistentnymi
kogniciami — navonok hovorili, Ze Uloha ukladania cievok a otacania
kolika bola prijemna, ale vnutorne tto ulohu prezivali ako nudni. Tato
nekonzistencia vyvolala neprijemny stav napétia, ktory Studenti zmiernili
zmenou svojho postoja k ulohe a dospeli k zaveru, Ze to v skutocnosti
bolo napokon prijemné. Ugastnici, ktorym zaplatili 20 dolarov, prezivali
podobny stlad medzi vonkaj$im vyjadrenim a vnitornym postojom.
Avsak ich vonkajsie vyjadrenie bolo tiez suhlasné s tym, ze spravanie
bolo motivované externym cCinitefom (20 dolarov). Pre tito skupinu
bola nekonzistencia (medzi vyrokom a vnutornym postojom) vyvazena
konzistenciou (medzi vyrokom a externym motivatorom). Tito Gcastnici
napokon prezili menSie vysledné napitie, coho doésledkom bola nizsia
motivacia zmenit' postoj k tlohe. Zo stadie vyplyva, ze v situacii, ked’
Pudia nemaji na redukciu disonancie k dispozicii vonkajsie odévodnenie
(napr. robim nieCo pre odmenu, z prikazu autority, pre niekoho, na kom
mi zélezi, a podobne), s prezivajucim rozporom sa snazia vysporiadat’
tak, ze si zvnltornia nové presvedcenie o danej veci (napr. prijma nové
presvedcenie, ze experiment bol zaujimavy). Ak su l'udia nuteni tvrdit
nieco, €o je v rozpore s ich nazormi, maju tendenciu upravit’ svoj nazor tak,
aby bol v sulade s povedanym. Mnohé¢ studie potvrdili, Ze efekt kognitivnej
disonancie sa oslabuje, ked’ je jednotlivcami vnimany ako reakcia na
externy motivator (napr. Hobden, Olson, 1994). Cim vag&si socialny tlak na
¢loveka posobi, tym je jeho tendencia menit’ postoj slabsia. Vyskumnici
dospeli k podobnym vysledkom aj v oblasti odmien a trestov (Aronson,
Carlsmith, 1963). Prili$ prisny trest/vel’ka odmena poskytuje pre spravanie
silné vonkajsie odovodnenie, teda viac motivuje k poslusnosti, no nevedie
k skuto¢nej zmene postoja.
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Pohl'ad na teoériu kognitivnej disonancie sa v priebehu rokov zmenil; od
povodného vnimania disonancie ako nesuladu medzi kogniciami, postojmi
alebo spravanim jednotlivca (Festinger, 1962; Festinger, Carlsmith, 1959)
k stcasnému pohladu na disonanciu ako reakciu na negativne emocie
(Cooper, Fazio, 1984). Novsie pristupy predpokladaju, Ze zmena postoja
nastava ako odpoved na negativne emdcie (najmi pocit viny, pocit hanby,
Putost’ a smutok), ktoré 'udia zazivaju, ak veria, Ze bolo ublizené im alebo
inym. Motivatorom k zmene postoja je teda negativna emoécia z poskodenia
seba alebo inych, narozdiel od jednoduchej potreby kognitivnej konzistencie
zdoraziovanej v klasickom pohlade. Pri pohlade na problematiku
kognitivnej disonancie cez optiku novsich teérii mozno predpokladat),
ze uUcastnici klasického experimentu (Festinger, Carlsmith, 1959) zazili
neprijemnu emocionalnu reakciu (najmi vinu) z toho, Ze oklamali diev¢a,
ktorému mali opisat’ tilohu s cievkami a kolikmi ako zaujimavu. Prave tato
negativna emocia, ktord poskodila niekoho iného (nielen potreba kognitivne;j
konzistencie), motivovala ucastnikov v podmienke 1 dolara, aby zmenili
svoje postoje a vnimali nudnu llohu ako omnoho zaujimavejsiu. Tieto tedrie
(Cooper, Fazio, 1984) dalej tvrdia, Ze jednotlivci citia nizsiu zodpovednost’
a zarovein u nich existuje nizsia pravdepodobnost,, Ze by prezili negativne
emocie spdsobené svojim nevhodnym spravanim (napr. klamstvom), ak sa
domnievaju, ze toto spravanie bolo vysledkom externého cinitela (napr.
prikaz autority).

V ramci novsich tedrii existuju alternative modely, ktoré pontikaju d’alsie
vysvetlenie kognitivnej disonancie. Jednym z nich je model zaloZeny na
predpoklade, Ze disonancia je vyvolana v dosledku ohrozenia sebaponatia
(Aronson, 1969; Dickerson, Thibodeau, Aronson, Miller, 1992). LCudia sa
vo vSeobecnosti povazuju za dobrych, slusnych a kompetentnych. Ak vsak
konaju v rozpore s nazorom o sebe, teda vykonaju nemoralny alebo hlupy
skutok, nesulad medzi ich presvedcenim a spravanim vyvolad disonanciu.
Murray, Wood a Lilienfeld (2012) zistili, Ze najintenzivnej$iu disonanciu
prezivaju ludia s vysokou sebauctou v situaciach, ked’ ich spravanie
protire¢i ich vysokej mienke o sebe, a na jej zredukovanie vynalozia
pomerne znacné usilie v porovnani s 'udmi priemernej alebo nizkej
sebaticty. Vyskum tiez preukazal, Ze u 0sob s psychopatickou Strukturou
osobnosti sa prejavil nizsi efekt kognitivnej disonancie. Sebatcta moze byt
vnimana ako naraznik na ochranu pred neziaducim spravanim. Je tomu
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tak z dovodu, Ze l'udia sa usiluju o to, aby ich sebaponatie zodpovedalo
ich skutkom. Tento predpoklad potvrdili Aronson a Mettee (1968). Ti
vo svojom experimente zistili, ze Studenti, ktorym bola docasne zvysena
sebaticta poskytnutim pozitivnej spétnej vdzby, mali menSiu tendenciu
podvadzat na rozdiel od Studentov, ktorym bola do¢asne oslabena sebatcta
poskytnutim negativnej spétnej vdzby a ktori mali najvysSiu tendenciu
podvadzat. Kernis (2001) vSak upozoriiuje, Ze sebaucta sa neda posilnit
umelo, ale musi byt ukotvena v realite. Clovek sa ma zamerat’ na svoje
skutocne silné stranky, pozitivne hodnoty a dobré vlastnosti a az nasledne,
ked’ ma tieto stranky osobnosti objavené a rozpoznané, sa ich pokusit’
zosuladit’ so svojim spravanim.

Snaha chranit’ nasu sebauctu ¢asto vedie k iracionalnemu spravaniu. Svoje
zlyhania v8ak stazujeme tym, Ze nevidime moznost,, ako sa z nich poucit’.
Napriklad, predstavte si cloveka, ktory sa hlasi na svoju vysnivani poziciu.
V den, kedy sa pohovor realizuje, zaspi a pride neskoro. Poziciu, o ktoru
mal zdujem, neziska. Objavia sa u neho vycitky, disonancia — nestilad medzi
tym, ako sa vnima a skuto¢ne sprava. Aby svoju disonanciu zmiernil, snazi
sa ospravedlnit’ si svoje spravanie, napr. vyrokmi typu: ,,ja som uZ raz
taky*, ,,nikdy nepridem nacas®, ¢im sa v danom presvedc¢eni viac utvrdi.
Takéto vysvetlovanie spravania nas totiz nenuti k zmene, ale viac prehlbuje
bludny kruh medzi nasim uvazovanim a spravanim.

Pre vécsinu l'udi je typické, Zze v situaciach ohrozujucich ich sebauctu
vyuzivaji stratégiu, ktord spociva v preneseni zodpovednosti mimo
jednotlivca (Hogg, 2000). Tato stratégia dovol'uje vnimat’ osobnu situaciu
clovekaakostcast’alebodokoncaakodosledokrozdielnostimedziskupinami,
v ktorych je jedna skupina zvyhodnovana pred tou druhou. Toto skupinové
rozliSenie umoziuje 'udom pripisat’ zodpovednost’ za svoje vlastné pocity
neistoty faktorom, ktoré lezia mimo ich kontrolu a zodpovednost, ¢im
opatovne zvysia hodnotu vlastnej sebaucty. Predpoklada sa, ze 'udi, ktori
pouzivaju mechanizmus ochrany pred znizujicou sa hodnotou vlastnej
sebaucty, pritahuju viac pribehy alebo postoje, ktoré su zalozené na ostrom
rozliSovani medzi ,,my* a ,,oni* (Elchardus, Spruyt, 2016). Takéto delenie
spolo¢nosti pontka prave populizmus, ktory rozdel'uje socialny a politicky
priestor na dva vnatorne homogénne a zaroven antagonistické tabory.
Okrem toho prislusnost’ k istej skupine poskytuje jednotlivcovi nadej na
prekonanie tychto problémov, no zarovei Casto vyvolava napétie, suvisiace
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s potrebou oddvodnit’ si svoje rozhodnutia pred ostatnymi ¢lenmi skupiny.
Snaha maximalizovat' jednoduchost’ svojho rozhodnutia vedie Cloveka
k tomu, Ze voli alternativy, ktorych prednosti si bezprostredne viditené
a lahko komunikovateIné (Bacova, 2013). Prave tato charakteristika
je priznacna pre populistické sily. Ak sa totiz l'udia nevedia rozhodnit
medzi pontiknutymi moZznostami, ich rozhodnutie moze byt ovplyvnené
¢imkol'vek. Ak niekto upriamuje pozornost na urcitu vlastnost' danej
alternativy, je viac ¢i menej pravdepodobné, Ze tato vlastnost’ sa napokon
bude javit ako podstatna. Populisti pontikaju alternativne vysvetlenia
reality podanim jednej, vyrazne zjednoduSujiicej moznosti, ¢o nasledne
moze spOsobit’ uprednostiiovanie takého vysvetlenia skutocnosti pred
inymi zlozitej$imi sposobmi. Takéto vysvetlenie méze znizit' napitie
vyvolané rozpormi medzi vnitornym presved¢enim jednotlivea a nazorom
vychadzajucim zo sveta. Populizmus tak tazi z prirodzenej tendencie l'udi
upravit’ svoj nazor v sulade s povedanym; jednak vyuzivanim sily autorit
(Nai, Martinez iComa, Maier, 2019), nutnosti prisposobit’ sa a zapadnut’
do ramca vicsiny, a jednak vyvolavanim strachu (Palaver, 2019). Oba
mechanizmy poskytuju dostatocne silné vonkajSie odovodnenie pre
spravanie, tzn. potreba I'udi menit’ postoj sa znizuje.

5.4 Analytické myslenie: Protivaha k intuitivnemu mysleniu

Hoci mnohi vedci zdoraziju vyznam intuitivneho myslenia, Toplak,
West a Stanovich (2011) upozornuji, ze moderny Zivot si vyZzaduje viac
precizneho myslenia. Je tomu tak z dovodu, Zze moderné spolocnosti
zalozené na technoldgiach predstavuju pre ludi odkazanych iba na
intuitiviu odpoved’ nepriatel'ské prostredie, ktoré im napokon moéze branit’
v dosahovani cielov.

Hlavnou funkciou procesov analytického myslenia sa tak stava
monitorovanie a kontrolovanie myslienok a akcii, ktoré¢ navrhuje intuitivny
systém. Niektorym myslienkam a akciam dovoli, aby sa prejavili naplno, iné
potlaci a modifikuje (Tversky, Kahneman, 1983). V suvislosti s procesmi
analytického myslenim sa vynara otazka, do akej miery mame nad svojim
konanim kontrolu. Vyskum naznacuje, Ze miera, do akej su 'udia presvedceni
o tom, ze maju kontrolu nad svojim osudom, ma délezité dosledky. Napriklad
¢im viac l'udia veria, Ze maji slobodnt vol'u, tym viac st ochotni pomoct’
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inym v nidzi a tym menej budi konat' nemoralne (napr. podvadzat).
V jednom experimente (Vohs, Schooler, 2008) vysokoskolski studenti bud’
citali vyjadrenia naznacujuce existenciu slobodnej vole (napr. ,,Som schopny
prekonat’ genetické faktory a faktory prostredia, ktoré obcas ovplyviiuji moje
spravanie.) alebo rad vyjadreni naznacujucich absenciu slobodnej vole (napr.
,»V kone¢nom dosledku sme vlastne biologické pocitace, navrhnuté evoluciou,
skonstruované genetikou a naprogramované prostredim.*). Nasledne dostali
vsetci uCastnici test s otazkami vybranymi z testu GRE, sami ho opravili
a za kazdu spravnu odpoved’ si zaplatili jeden dolar. Teda asponi sa to od nich
ocakavalo. Otazka bola, ¢i budu niektori i€astnici podvadzat’ a vezmu si viac
peniazi, nez kol’ko si v skutocnosti zasluzili. Dopadlo to tak, ze ak 'udia ¢itali
vyjadrenia naznacujuce absenciu slobodnej vole, podvadzali podstatne viac,
ako ked’ ¢itali vyjadrenia naznacujuce, Ze slobodna vola existuje. Vysvetlenie
je nasledovné. Ludia, ktori veria, Ze dokazu kontrolovat’ svoje spravanie pri
prezivani pokusenia, pravdepodobne vyvinu viac usilia na sebakontrolu.
Naopak, l'udia, ktori veria, Ze slobodna vol'a neexistuje, si skor pomyslia, ze
kontrolu nad tym, ¢o robia, nemaji, takze je vlastne zajedno, ¢i podlahnu
pokuseniu. Z toho vyplyva, Ze je v najlepSom zaujme spolo¢nosti, aby kazdy
z nas veril, ze mame slobodnu vol'u bez ohl'adu na to, kol’ko jej v skutocnosti
mame. Ako sa napokon vyrovnat’ s tym, Ze sme pri uvazovani o socialnom
svete nedokonali? Ako sa pokusit’ stat’ lepsSim clovekom a zmieriiovat’
tak nase nedostatky? V nasledujucej Casti sa pozrieme na moznosti, ako
zdokonalit’ naSe myslenie.

5.4.1 Sposoby ako zdokonalit’ Pudské myslenie

V procese zlepSovania 'udského myslenia sa vhodnym spésobom javi
metéda zvazovania opaku (Strachanova, 2019). Tato metdéda pontika
moznost pozerat sa na rdzne alternativy problému. Pri samotnom
rozhodovani by sa l'udia nemali snazit' pozerat' len na tie prvky, ktoré
podporuju ich postoje a presvedcenia, ale zaroven by mali zvazovat’ aj tie
moznosti, ktoré ich vyvracaju. Argumenty pre a proti je vhodné ziskavat’
z roznych zdrojov. Pri nachadzani réznych alternativ je vSak dolezité
zvazovat aj déveryhodnost’ zdroja, z ktorého informacie Cerpame.

Po druhé, dalsim z moznych spdsobov je uvedomenie si omylu, ze pri
zvazovani alternativ berieme do tvahy vsSetko. AvSak tento omyl (Hansen et

124



Pravicovy populizmus zo socialno-psychologického hladiska

al., 2014; Pronin, Gilovich, Ross, 2004) nam brani pri posudzovani alternativ,
ktoré predchadzaji rozhodovaniu sa zlepsit. Tato tendencia vysvetl'uje, preco
lipneme na nasSich presvedceniach. Ak raz vieme, Ze vykazujeme nachylnost’
k takémuto typu spravania, méZeme sa naucit’ kriticky a nezaujato sledovat’
nase myslienky i spravanie. V procese zmeny sa javi dolezitym pripustit,, ze
ako l'udia sme nedokonali, Ze robime chyby a plne za tieto chyby prevziat’
zodpovednost. Ak sa naucime brat’ zodpovednost’ za nase spravanie, moze
nam dopomdct’ k tomu, aby sme viac svoje omyly neopakovali.

Dalsou, vyskumne overenou metédou je kontrafaktovy priming
(Strachanova, 2019), ktory predstavuje nastavenie mysle typu ,,Co by bolo
keby*. Cielom je predstavit’ si hypotetické situacie, ktoré¢ by mohli nastat,
avSak v skutoCnosti nenastali. Uvazovanie o alternativnych vysvetleniach
vlastnych presved¢eni moze dopomdcet’ k tomu, Ze si vieme predstavit’ ako
by sa veci mohli vyvinat’ (Markman et al., 2009). Napriklad, predstavte
si situaciu Cloveka, ktory zaspal a nedostavil sa v€as na pohovor. Ak by
uvazoval kontrafakticky, zaspatie by mohol vnimat’ ako jednu z moZznosti,
ktora by sa mohla v danej situdcii stat. Vopred by sa vedel pripravit na to,
¢o by mohlo nastat’, napriklad nastavit’ si zalozny budik, ak by sa ndhodou
nezobudil na ten prvy, pripravit’ si vopred oblecenie, ktoré si na pohovor
chce obliect,, vecer si pobalit’ vSetky dokumenty, ktoré si na pohovor musi
zobrat, ak by sa vydal autom, vopred si zabezpecit, aby mal dostatok
benzinu, po pripade skontrolovat’ vSetky dolezité funkcie auta, ktoré by
mohli zlyhat. Myslienky venujuce sa hypotetickym situaciam mozu byt
prospesné v tej miere, Ze ludom dodavaju vacsi pocit moci nad ich osudom
a motivuju ich k zlepSeniu v danej oblasti (Nasco, Marsh, 1999).

Vaicsina prvkov induktivneho uvazovania, ktorymi sme vybaveni, nie
je iracionalna (Krueger, Griining, 2021). AvSak populisti ich vedia vyuzit
vo svoj prospech a presvedcCit’ T'udi, aby ich nasledovali. Aby sme tomu
dokazali celit, naSou ulohou nie je ani tak zmenit’ zékladné vzorce svojho
spolo¢enského vnimania a dedukcie, ale skér uvedomit’ si ich limitacie
a zmenit’ svoju schopnost’ interpretovat’ vstupné informacie, prichadzajice
z vonkajSicho sveta. Vyznamnymi sa v tomto zmysle javia stratégie,
ktoré posilituju schopnost’ ¢loveka odolat’ pokusom o presviedcanie, teda
zmenu postoja. M6Zeme sa napriklad naucit’ vopred zvazovat’ argumenty
pre a proti urcitému postoju, ktory zastavame, ¢o nasledne viac upevni
nasu schopnost’ byt odolny voci zmene prichadzajucej z vonkajSieho
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prostredia. To znamen4, ze okrem dokazov podporujucich nas postoj sa
cielene orientujeme aj na protiargumenty, ktoré dany postoj nepodporuju.
Vyznamnym sa v tomto kontexte javi tiez uvedomenie, Ze niekto ma
tendencie ovplyviiovat’ nase nazory a presvedCenia s cielom menit’ nase
spravanie (napr. na tomto predpoklade funguju reklamy). Uz samotné
povedomie o tejto tendencii druhych l'udi nAm moéze pomoct, aby sme ostali
v presvedceniach pevni a pokusili sa ubranit’ ich technikdm presvied¢ania.

Aktualna celospolocenska situacia zvyraziuje poziciu populizmu medzi
etablovanymi politickymi ideologiami. Zakladna charakteristika populiz-
mu, ktorou je polarizacia socialneho a politického priestoru na dve vnui-
torne rovnaké, avsak proti sebe stojace skupiny I'udi, sa stava atraktivna
najma pre tych l'udi, ktori sa v dosledku spolo¢enskych zmien dostali do
zranitel'nej ekonomickej situacie, ktori maju pocit, Ze ich hlas pre politi-
kov ni¢ neznamena, alebo ktori ¢elia problémom pri hl'adani pozitivnej
socialnej identity. V snahe vysvetlit' dovody jeho narastu sa populizmus
dostal do centra pozornosti mnohych vednych disciplin, napr. politologie,
sociologie ¢i psychologie. Ked’ze skuto¢na politika zahfna zlozité socialne
procesy, ktoré nie je mozné redukovat’ na uroven individualnych procesov,
relevantnymi pre politickti prax sa tak stavaji socialno-psychologické te-
orie. Socialna psychologia pontka svojim tematickym obsahom korekcie
nadmerne individualistického zobrazenia socialnej aktivity jednotlivca,
a to pomocou §tudia interakcie medzi ¢lovekom a spolo¢nostou. Okrem
skiimania osobnosti vodcu a stran propagujucich populistické myslienky
sa za dolezité povazuje aj skimanie miery, do akej sa voli¢i pridrziavaju
populistického diskurzu, a pri¢in, pre¢o k nemu maji tendenciu inklino-
vat. Jednou z moznosti ako vysvetlit’ tito tendenciu su poznatky socidlnej
psychologie, zameriavajuce sa na objasnenie spdsobov, ako I'udia usudzu-
ju o druhych a ako tieto usudky vyuzivaju v interakcii s inymi. Soci-
alna psychologia pontika niekol’ko perspektiv, pomocou ktorych mozno
vysvetlit’ inklinaciu jednotlivcov k populizmu. V tejto kapitole ucebnice
sme sa spomedzi nich zaoberali induktivnymi formami myslenia a kogni-
tivnou disonanciou, a racionalnym myslenim ako ich protivahou. Ochrana
pred populizmom si vyzaduje pestovanie kritického myslenia a tolerancie
s otvorenostou pre nové dokazy, vysvetlujuce prichadzajice informacie
70 sveta okolo nas.
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6 PROBLEMATIKA POPULISTICKYCH

POSTOJOV Z PERSPEKTIVY POLITICKEJ

PSYCHOLOGIE - TEORETICKE PRISTUPY
A VYSKUMNE ZISTENIA

Lucia GaZovic¢ova

KrPuidové otazky kapitoly

v’ Ako psychologicky vyskum nahliada na problematiku populistickych
postojov?

v’ Ako spésob spracovavania a vyhodnocovania informdacii ovplyviuje
postoje?

v’ Ak ilohu maji emdcie pri spracovdavani a vyhodnocovani informd-
cii?

v’ Sii postoje v Specifickych oblastiach konzistentné?

v’ Su politické postoje nevyhnutne prepojené so spravanim a rozhodo-
vanim?

6.1 Postoje v politickej psychologii

Medzi ideologickymi tadbormi nielen na Slovensku, ale aj vo svete mozeme
aktualne pozorovat vyostrené konflikty, o ktorych mézeme uvazovat
ako o dosledkoch polarizacie. Jednym z identifikovanych faktorov, ktory
vyrazne prispieva polarizacii spolo¢nosti, je politicky populizmus, teda
stratégia komunikacie niektorych politickych lidrov. V tomto ohlade
mozu byt kIiCovymi otazkami, ako voli¢ na populizmus reaguje, ako ho
vnima, ¢i ma tendenciu bezvyhradne doverovat’ populistickym stratégiam
v komunikacii. Psychologia ako dynamicky rozvijajica sa veda odpoveda
na potreby aktualnych problémov a potrieb spolo¢nosti, teda aj na mozné
vysvetlenia stupiiujiicej sa polarizacie. Clovek ako socidlna bytost,
pohybujtica sa v socialnom prostredi, je predmetom zaujmu najma socialnej
psychologie, ktora vo svojom rozmachu v 20. storo¢i popisala mnohé
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fenomény vnasajuce svetlo aj do problematiky cloveka ako politickej bytosti
(popisané v kapitole 6). Samozrejme, tedrie a poznatky, ktoré by sme teraz
mohli zaradit’ do oblasti politickej psychologie, boli rozpracované davno
pred jej oficidlnym vznikom. Politicka psychologia ako Specialne odvetvie
svojim vznikom v 60. rokoch 20. storoCia taktiez reaguje na potreby
spoloc¢nosti, pricomnarozdiel od jej pribuznych vied (politoldgie, sociologie,
antropologie a pod.), ktoré studuju faktory ovplyviiujice politickl realitu
nepriamo, skiima priame pric¢iny zmien v politickej realite (Krej¢i, 2004).
Politologovia a socioldogovia maji mnoho réznych modelov pre vysvetlenie
toho, preco l'udia sympatizuju s urcitou ideoldgiou, stranou ¢i kandidatom
a jeho postojmi. Usudzuju na zéklade faktorov ako socioekonomicky
status, vplyv skupiny, stranicka identifikdcia a mnoho inych, pricom cielom
takychto modelov je spravidla predikcia hlasovania voli¢ov vo vol'bach
(Campbell et al., 1960). Uvedené charakteristiky na strane voli¢a ponukaju
spol'ahlivi predstavu o tom, ako bude voli¢ pravdepodobne hlasovat, no
nie su az tak efektivne pre vysvetlenie toho, preco voli¢ hlasuje tak, ako
hlasuje (Lau & Redlawsk, 2006). V otazke, pre¢o voli¢ hlasuje uréitym
spdsobom, preco zastava urcité postoje, vznika nepopieratelny priestor pre
psychologiu, ktora ma potencial zaplnit’ medzery, ktoré uvedené faktory
nedokazu dostatocne vysvetlit. Politickd psychologia je aj v sucasnosti
pomerne malo sledovanou sicastou psychologie. V systéme vied je uzko
prepojend s poznatkami socidlnej psychologie a psychologie osobnosti,
doplnena poznatkami, zisteniami a teoriami dalSich socialnych vied,
predovsetkym sociologie a politologie (Lukas & Smolik, 2008). Zakladna
definicia politickej psychologie je spojend s jej tendenciou aplikovat
poznatky psychologie na politiku, z ¢oho jasne vyplyva jej medziodborovy
charakter. M6zeme aj povedat, Ze politicka psychologia studuje psychické
komponenty politického spravania a konania cloveka (Krejci, 2004). Jej
cielom je najmi porozumiet’ individudlnemu aj skupinovému spravaniu
v politickom kontexte, teda v podmienkach urcitého rezimu, systému
apolitickej kultary. Novodoba politicka psychologia sa vyvijala vniekol'kych
etapach. Jej pociatky su spojené s pokusmi o popis politického myslenia
a spravania najmi politickych predstavitelov, kde hlavnt tlohu zohravala
psychoanalyza a myslienka marxizmu a behaviorizmu. Neskoér sa do
popredia zaujmu dostal vyskum politickych postojov a volebného spravania,
ktory bol v metodologii sprevadzany vyuzivanim najmi dotaznikovej
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metody. Tretie obdobie prinieslo priklon ku skiimaniu ideologickych
systémov a kognitivnych procesov, stojacich za politickym a volebnym
spravanim (Lukas & Smolik; 2008). Taktiez podla klasickych autorov
politickej psychologie (Deutch, 1983) je hlavnou oblastou §tudia politicke;j
psychologie obojsmerna interakcia politickych a psychologickych procesov.
Tak ako kognitivne schopnosti voli¢a ovplyviiuji povahu utvarania
politickych postojov a politické rozhodovanie, tak aj Struktara a proces
politického rozhodovania spétne ovplyviiuje kognitivne schopnosti. Preto
si aj mladsi adolescenti a zreli dospeli, Ciastocne aj v dosledku rozdielov
v kognitivnych schopnostiach, vytvoria odlisné druhy politickych Struktur,
reprezentované v ich politickych postojoch. Pojem postoj vo vSeobecnosti
je sklon reagovat’ ustalenym sposobom na predmety, osoby, situacie a seba
samého, ale aj na abstraktné idey a konat’ pre alebo proti spolocenskym
objektom. Ide teda o dispoziciu stabilne vnimat’ nieco pozitivne alebo
negativne, priaznivo alebo nepriaznivo (Krejci, 2004, s. 69). Postoje
vyjadruji nielen zakladna poznavaciu orientaciu, ale aj hodnotovy systém
Cloveka a jeho snahovll zameranost’ (Boro§, 2001). Postoje maju dolezitu
psychologicku funkciu — ,,prispievaju k udrzaniu psychickej rovnovaihy
tym, Ze eliminuju uzkost, posiliiuju hodnotu seba samého, sluzia na
zdanlivo logicke ospravedinenie hostility, prijatelné odévodnenie kulturne
neprijatelnych zelani a spravania, pomdhaju ospravedinit a vysvetlit
viastné sebectvo, zachovat' ohrozenu sebavctu a pod.“ (Oravcova, 2004,
s. 168). V politickej realite su relevantnymi rézne druhy postojov —
predsudky, etnické postoje, stereotypy, etnocentrizmus, postoje ohladom
moci, autorit a spolo¢nosti, vnimana bezpecnost’ spoloc¢nosti. Tie vsetky
vsak mozeme obsiahnut” komplexnejSimi, napr. ideologickymi postojmi
alebo populistickymi postojmi, ktorym je v politickej psychologii venovana
znacna pozornost. Populizmus moéze byt definovany ako komunikacny
Styl (Jagers & Walgrave, 2007), politicka stratégia (Weyland, 2001) alebo
uzko profilovana politicka ideologia (Mudde, 2004). Existuju argumenty
pre vnimanie populizmu ako ideologie, nakol’ko vykazuje niekol’ko znakov
tohto pojmu — je to uceleny subor politickych myslienok o Strukture a moci
v spolocnosti (Albertazzi & McDonnell, 2008), avS§ak mnoho autorov
sa s tymto tvrdenim nestotoziiuje. Mézeme ho vSak vnimat’ ako tzko
profilovanu ideologiu, ktora ma potencial naplnit’ podstatu pojmu, ak nie je
izolovany, ale v kombinacii s inou, komplexnejSou, ideologiou (pravicovy
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alebo Tlavicovy populizmus) (Mudde, Rovira & Kaltwasser, 2013).
Z pohl'adu vyskumu politickej psycholdgie st populistické postoje chapané
ako viacdimenzionalny konstrukt, ktory je tvoreny troma podoblastami:
antielitistickym postojom, postojom preferencie ludovej suverenity
a vierou v homogenitu a cnost’ l'udu. V zasade je postoj konstrukt v mysli,
vd’aka ktorému organizujeme ziskané vedomosti a informacie z akejkol'vek
oblasti, a prejavuje sa v 3 zakladnych rovinach: kognitivnej (poznavacej),
emocionalnej (citovej) a behavioralnej rovine, teda v rovine konania
a spravania sa v realite. V nasledujucich podkapitolach si priblizime tieto
roviny postojov v prostredi politickej reality.

6.2 Spracovanie politickych informdcii

Kognitivna alebo poznavacia zlozka postoja je spojend s racionalnym
hodnotenim konkrétneho predmetu, voci ktorému je postoj zaujimany. Vo
vSeobecnosti je kognicia kolektivnym terminom pre psychologické procesy
zapojené do ziskavania, organizacie a vyuzivania vedomosti (Bullock &
Stallybrass, 1977), pricom konkrétne politickd kognicia sa tyka Studia
toho, ako jednotlivci chapu politicky svet a ako toto porozumenie vedie
k politickému, resp. voli¢skému spravaniu (Cottam et al., 2004), teda napr.
k volebnému rozhodnutiu. Predtym, ako sa voli¢ rozhodne, je nevyhnutny
proces ziskavania informacii a ich vyhodnocovanie, kde mozeme
vychadzat’ z predpokladu, Ze rozhodovanie volicov sa neméze velmi lisit’
od vicsiny ostatnych rozhodnuti, ktoré robia v ich kazdodennom Zivote.
Pri problematike politiky nie je ni¢ Specifické, ¢o by volicom pomohlo
magicky prekonat’ obmedzenia ludského poznania. Naopak, vicSina
poznatkov o tirovni politickej kognicie voliCov naznacuje, ze pre vacSinu
obcanov nie je politika zvy€ajne zadvaznym ani kazdodennym problémom
(Lau & Redlawsk, 2006). V niektorych vyznamnych situaciach, ako su
napr. vol'by, hospodarska kriza alebo aktudlne pandémia COVID-19, sa
vSak obcania tazko vyhnu vystaveniu sa politickej reklame a stabilnému
mnozstvu spristupniovanych politickych informacii.

Spracovavanie politickych informacii anaslednérozhodovanie ovplyviuje
niekol’ko faktorov. Tieto faktory, vratane napr. predchadzajicich skisenosti
(Julliusson, Karlsson & Gérling, 2005), kognitivnych predpojatosti
(Stanovich & West, 2008), vekovych a individualnych rozdielov (Bruin,
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Parker & Fischoff, 2007) ovplyviiuju to, ako sa l'udia v kone¢nom désledku
rozhodnui. Pochopenie faktorov, ktoré ovplyviuju rozhodovaci proces, je
dolezité na pochopenie toho, aké rozhodnutia su v konecnom désledku
obCanmi prijimané. To znamena, Ze faktory, ktoré ovplyviiuju rozhodovaci
proces, do znac¢nej miery ovplyviiuju jeho vysledky (Dietrich, 2010).
Otazkou tu modze byt stratégia hladania a vyhodnocovania informaécii,
ktoru voli¢ vyuziva, aby dospel k svojmu postoju a napokon k hlasovaciemu
rozhodnutiu. Socialni vedci vyuzivaji reprezentativne prieskumy na
pochopenie volebnych vysledkov od 50. rokov 20. storoc¢ia a vyskum ukazal,
ze pri formovani vol'by hlasovania zohravaju ulohu viaceré hladiska.
V otazke volebného rozhodovania mézu vo v§eobecnosti volici perspektivne
zvazit suhlas s navrhovanymi politickymi postojmi kandidatov alebo stran
(Rabinowitz & MacDonald, 1989; Jessee, 2009) a pripadne ich materialny
zaujem (Sears et al., 1980). Ak sa politici usiluji 0 znovuzvolenie, na
rozhodovanie maju vplyv aj retrospektivne tisudky volicov o ich minulych
vykonoch v trade. Vo volebnych systémoch, zameranych na kandidatov,
je casto dolezity charakter konkurenénych politikov — ich kompetencie
a integrita (Abelson et al., 1982; Rahn 1993). Stereotypy a predsudky mézu
automaticky (a nevedome) ovplyviiovat rozhodnutia (Crawford et al.,
2011; Lodge & Taber, 2013) a socialna identifikacia, najméa s politickymi
stranami, mdze taktiez rozhodnit’ o kone¢nom udeleni volebného hlasu
(Campbell et al., 1960). V pripade apatickych obcanov existuju dokazy, ze
prave populistické stratégie politikov stimuluju ich zaujem o politiku a aj
zamer volit’ (Ardag et al., 2019).

Vicsia Cast doposial vyuzivanych modelov nahliadania na volebné
rozhodovanie ma tendenciu ignorovat’ faktory ako ulohu ziskavania
informacii alebo vyuzivané stratégie a zameriavat’ sa vylucne na kone¢ny
vysledok (Lau & Redlawsk, 2006). S cielom objasnit’ proces utvarania
politickych postojov je v tomto mieste, z pozicie psychologického
vyskumu, kI"i€ové, ako volici spracovavaju ziskané informacie a sucasne
popis vyuzivanych kognitivnych procesov. Kognitivne procesy su pojmy,
ktoré sa tykajii prave toho, ¢o sa deje v mysli, zatial’ Co Clovek prechadza
od pozorovania podnetu k reakcii na tento podnet, a zahfiaju vSetko od
vnimania, paméte, pozornosti a rieSenia problémov az po spracovanie
informacii, jazyk a myslenie (Cottam et al., 2004). Spdsob, akym
s informaciami pracujeme, mozeme oznacit' ako kognitivny §tyl, ktory
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moze byt vzhl'adom na jeho rychlost’ a pripadnt chybovost’ definovany
vlastnostami reflexivita a impulzivita (Kagan, 1966).

Na kogniciu, pritomni vo volebnom rozhodovacom procese, mozeme
nahliadat’ skrz te6riu dualnych procesov, rozpracovanu mnohymi autormi.
Teodria vychadza zo zakladného postulatu, ze v nasej mysli koexistuju dva
procesy (systémy). Zatial, ¢o Systém 1 je rychly, intuitivny a impulzivny,
automaticky, implicitny, nevedomy; Systém 2 je pomaly, premysleny,
explicitny, vedomy, a teda kontrolovany (Evans, 2008; Kahneman, 2019).
Tieto dva systémy svojou definiciou pripominaju vlastnosti kognicie
reflexivita-impulzivita. Popularnou metdédou na meranie kognitivnej
reflexie su slovné experimentalne tlohy (Frederick, 2005), napr. znamou
ulohou je: ,,Baseballova palka a lopticka stoja 1,10 €. Palka stoji o 1 € viac
ako lopticka. Kol'ko stoji lopticka?“ Ako si vieme predstavit, odpoved’
»10 centov* sa zda byt intuitivne spravna, ale je nespravna. Aby sme
nasli spravnu odpoved, musi byt potlaceny intuitivny impulz (Systém 1)
aumyselne vykonané zdévodnenie (Systém 2) (Frederick, 2005; Kahneman,
2019). Na zabezpecenie spravnej odpovede musi Systém 2 skontrolovat)
potlacit’ a prekonat’ Systém 1.

Teodria dualnych procesov sa uz dlho vyuZziva v rdmci problematiky
skreslenych usudkov a rozhodovania, kde sa ukazuje, Ze mnozstvo
predsudkov (napr. aj voci ,.elite”) suvisi s impulzom a intuiciou Systému
1 (Evans, 2008; Kahneman, 2019). Z viacerych S§tudii vyplyva, zZe
existuje suvislost’ medzi vykonom v experimentalnych slovnych ulohach,
skreslenymi tsudkami a naslednym rozhodovanim. Napriklad v ulohe
intertemporalnej volby ucastnici vyuzivajuci intuitivny kognitivny
Styl prejavili silnejSiu preferenciu pre okamzité mensie odmeny ako pre
neskorsie vacsie odmeny, a preto boli impulzivnejsi pri vybere (Bialek &
Sawicki, 2018; Frederick, 2005; Sinayev & Peters, 2016). V hazardnej ulohe
ucastnici viac vyuzivajlci intuitivny kognitivny §tyl vykazali nadmernu
averziu voci riziku, a preto neboli schopni maximalizovat’ potencialne
zarobky (Frederick, 2005). Na zaklade Sstatistik zlozenia voliCov
v parlamentnych vol'bach 2016 (Gyargfasova & Slosiarik, 2016) a voI'bach
2020 (Gyargfasova & Slosiarik, 2020) sme videli vyrazni podporu
vysokoskolsky vzdelanych obCanov u stran s liberalnou ideologiou, ktori
sa vo vyskume realizovanom na Slovensku (Vaclavikova & Gazovicova,
2020) zaroven profilovali ako jednotlivci CastejSie vyuzivajuci racionalny
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kognitivny $tyl. Zo zahrani¢nych vyskumov (Frederick, 2005; Thomson,
& Oppenheimer, 2016) vieme, Ze vyuzivanie tohto $tylu d’alej vyznamne
suviselo s akademickym vykonom a vys$S§im prijmom, ¢o koreSponduje
so zlozenim slovenskych elektoratov parlamentnych stran v poslednych
dvoch volebnych obdobiach (Gyargfasova & Slosiarik, 2016; Gyargfasova
& Slosiarik, 2020).

Na zéklade predchadzajiiceho vyskumu v ramci problematiky volebného
spravania sa mézeme domnievat’, Ze medzi l'udmi s réznymi politickymi
preferenciami, konkrétne medzi liberalnymi a konzervativnymi voli¢mi
(alebo medzi demokratmi a republikanmi v USA), existuje vyznamny
rozdiel vo vyuzivani kognitivnych §tylov (Salvi, Cristofori & Grafman, 2016;
Hannikainen, Miller & Cushman, 2017). Tieto zavery zahrani¢nych autorov
boli potvrdené aj v slovenskom vyskume (Vaclavikova & Gazovicova,
2020). Konkrétne sana zaklade vysledkov experimentalnych uloh potvrdilo,
ze liberalne nastaveni voli¢i na Slovensku st viac otvoreni a skuseni
v zaoberani sa novymi informéciami a problémami nez konzervativci.
Takéto nastavenie u liberdlov moze poukazovat’ na ich tendenciu riesit
problémy pomalou, premyslenou analyzou a u konzervativcov tendenciu
k rychlym a jasnym, avSak az rigidnym, nespravnym odpovediam,
pricom tieto zistenia koreSponduju s predchadzajucim vyskumom v tejto
oblasti (Salvi, Cristofori & Grafman, 2016). VyuZzivanie impulzivneho,
intuitivneho kognitivneho Stylu tiez suvisi s vytvaranim predsudkov
(Evans, 2008; Kahneman, 2019) v réznych oblastiach a s vys$Sou mierou
odmietania vedeckych informacii (Jurkovi¢, Cavojova & Brezina, 2019).
V prostredi slovenskej politickej scény sa konzervativne politické subjekty
zvéacsa vyhradzuju v postojoch, napr. k sexualnym mensinadm, k otazkam
tradi¢nej rodiny, imigrantom. Konzervativni voli¢i Casto davaji prednost’
poriadku, pevnym hraniciam, instinktu, efektivnosti a jasnosti, najma
v situdciach hrozby — kedy mo6zu jednoznacne urcit, koho sa treba bat,
koho mozno vinit. Apridorne zamietanie vSak limituje diskusiu, nepriptista
niektoré skuto¢nosti, znemoznuje komplexné vnimanie réznych problémov,
a teda nevyhnutne produkuje skreslenia. Naopak, liberalni voli¢i sa oproti
konzervativinym menej sustredia na potencialne hrozby a vedia sa skor zzit’
s nejednoznac¢nostou a neistotou (Young et al., 2019). Dalsie zahrani¢né
vyskumy (Barnabel & Oliveira, 2017) v tomto ohlade tiez potvrdili
predpoklad, Ze konzervativci a liberali maju rdzne kognitivne schopnosti,
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a ze tieto schopnosti sa uplatiiuji rovnako v nepolitickych ako politickych
oblastiach. Absentuju vSak jednoznacné idaje o volicoch sympatizujucich
s populistickymi postojmi, pricom na slovenskej politickej scéne mozeme
najst populisticki rétoriku na oboch strandch ideologického spektra.
Vstupuje sem aj problém volatility, teda elektoralnej nestability voliCov,
ktora moznu interpretaciu ziskanych udajov v tomto smere vyrazne
limituje.

6.3 Uloha emécii pri utvdrani postojov

Dalsou spominanou zlozkou postoja je jeho emocionalna, resp. pocitova
rovina. Rozhodovaci proces je sprevadzany emociami vo vsetkych
svojich fdzach (Letovanova, 2011). Vo vyskume politickej psychologie
mbzeme uz na zaklade starSich vyskumnych §tadii (napr. Granberg &
Brown, 1989) tvrdit, Ze kognicia, resp. spracovanie informacii vyznamne
ovplyviiuje volebné spravanie, av§ak vyskum pri analyze kognitivnych
procesov v minulosti vyrazne nezohl'adiioval pritomnost’ emdcii. Modely
spracovania informacii, ktoré zdoéraziiuji prvenstvo kognicie, su vo
vyskume stale viac ako bezné, ale v sucasnom trende sa tiloha emocii
zdoraznuje Coraz viac (napr. Marcus et al., 2000; Redlawsk, 2006; Brader
& Marcus, 2013; Nussbaum, 2013).

Emocie funguju ako kritické faktory politického vyberu tym, ze
vysvetlujli, ako I'udia komunikuju o politike, ako hladaju informacie a
ucia sa, ako robia usudky a ako sa zacastiuju politického zivota (Crigler &
Hevron, 2017). BlizSie o emoécidch bude pojednavat’ nasledujuca kapitola.
My si mozeme klast’ otazky: 1. akt ulohu maji emocie pri spracovavani
politickych informaécii, pripadne 2. ako obcan transformuje informacie
z politickej kampane (spravy, reklamy, televizne debaty politickych
kandidatov, ich vzhlad a pod.) do vystupu (dojmu z kandidatov a stran)
a nakoniec k postoju a samotnému hlasovaniu.

Tedria, ktorej doménou je lloha emocii v rozhodovacou procese a je
Casto vyuzivand pri popise ulohy emocii v politickom spravani, je tedria
emocionalnej inteligencie. Emocionalnu inteligenciu mézeme najlepsie
popisat’ ako odpoved na individualne informac¢né stimuly, zahfnajicu
predchadzajice ocakavania (Redlawsk, Civettini & Lau, 2005).
Emocionalne zlozky politickej reklamy boli dlho predmetom vedeckej
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debaty. Ansolabehere (1994) a jeho kolegovia pomocou experimentov
zistili, Ze negativne hodnotena ,,atokova“ reklama oslabuje zamery volit
dany politicky subjekt. Na zaklade prieskumov ostatni vedci (Crigler et
al., 2006, Brader, 2006) zistili, Ze negativne reklamy su, naopak, spojené
s vysSou volebnou ucastou. V tomto smere boli teda vysledky vyskumov
naprie¢ kultirami protichodné. Zistenia zaloZené na teodrii emocionalne;j
inteligencie naznacuju, Ze nadSené vyzvy, teda pozitivne apely, v politickej
reklame stimuluju zaujem obcanov, ich angaZovanost’ a zamery volit
(Crigler, & Hevron, 2017). V tomto mieste mézeme vyuzit nedavny
priklad zo slovenskej politickej scény z obdobia pred vol'bami do Narodne;j
rady SR 2020. Politick4 strana, v tom Case s vyraznou volebnou zékladiou,
vyuzivalana svoju propagaciu skor antikampan, teda kampan s negativnymi
emocionalnymi apelmi. Reklamné spoty dehonestovali predstavitelov
inych politickych stran a vykreslovali ich ako nevhodnych, pricom vyuzité
informacie a spdsob ich prezentovania volicom boli v niektorych pripadoch
aj na hranici etiky. Na druhej strane bola politicka strana, nie az s takou
vyraznou podporou volicov, ktora sa prezentovala svojim volebnym
programom a navrhmi na zlepSenie spoloCenskej situadcie. Vieme si
predstavit, Ze stratégia druhej spomenutej strany zasahovala emocionalnu
akordu (Ci uz v pozitivnej, alebo negativnej forme) volica menej Casto,
¢oho dosledkom mézu byt nepochybne aj nasledné volebné vysledky,
teda rozhodnutie volicov sympatizovat' s tou €i onou stranou. Emocie
nevnimame len ako pozitivne a negativne, aj ked’ na zéklade vyskumov,
zda sa, ostava faktom, Ze na negativne apely reagujeme viac ako na tie
pozitivne ladené (Salvi, Cristofori & Grafman, 2016). Z vyskumov ale
vieme, ze zaleZi aj od konkrétneho druhu vyvolanej emocie, teda uzkost,
strach, odpor a iné. Dalej existuju dokazy, ze sympatizovanie s politickymi
stranami napr. vykazujicimi znaky extrémnej ideologie byva podporené
vyvolanym strachom, ¢i uz z domnelej, alebo realnej hrozby (napr. romskej
minority, imigrantov a pod.) (Mikusovi¢, 2007).

Emociemajuvyznamny vplyvajprivyhl'adavaniaspracovavaniinformacii
o problémoch politiky. Analyzy prieskumov a kvazi experimentalnych
studii z volieb v USA, ktoré uskuto¢nili autori Marcus a kolektiv (2000),
zistili, ze ked’ sa volici citia ohrozeni alebo znepokojeni, maji tendenciu
vyhladavat’ nové informécie. Experimentalne analyzy Bradera (2006)
tvrdia, Ze reklamy vyvolavajlice strach motivuju l'udi, aby venovali viac
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pozornosti stvisiacim spravam a hladali informécie z politickych aj
nepolitickych zdrojov. Tiez zistil, ze viac politicky informovani ob¢ania boli
lahsie manipulovatelni emociondlnymi apelmi ako ti menej angazovani.
Experimentélne zistenia Valentina a jeho kolegov (2008) rozsiruju tieto
vysledky a ukazuju, ze tizkostlivi l'udia nielenze hl'adaju viac informacii,
ale aj si ich lepSie uchovavaju v paméti ako ti, ktori citili hnev. Okrem toho,
ked’ sa ucastnici vyskumu citili znepokojeni politikom alebo stanoviskom
preferovanej politickej strany, hl'adali vyvazeni kombindciu informacii,
»pre’ aj ,,proti. Naopak, ked sa necitili uzkostlivo, hl'adali informacie,
ktoré posiliiovali ich nazory a presvedcenia, teda len argumety ,,pre®.
Tieto priklady behavioralnych funkcii emocii naznacuji niektoré sposoby,
ako emocionalne usudky ovplyviiuji volebné rozhodovanie a spravanie.
Povaha rozhodovania sa meni aj v pripade, ak st prezentované moznosti
rozhodnutia s pozitivnym alebo negativnym vyznamom, napr. ako strata
alebo zisk. Tuto problematiku popisuje psychologicky fenomén tzv.
framing efekt alebo efekt ramcovania. Autori Tversky a Kahneman (1981)
zistili, Ze l'udia maji tendenciu vyhnut' sa riziku, ked’ je prezentovany
pozitivny ramec, ale hl'adaju rizika, ked’ je prezentovany negativny ramec.
V politickom rozhodovani sa efekt ramcovania skumal v §vajCiarskej
studii (Biitler & Maréchal, 2007), v ktorej autori analyzovali hlasovanie
dvoch prakticky identickych popularnych iniciativ, ktoré poZzadovali
znizenie zakonného veku odchodu do dochodku. Ukazalo sa, ze napriek
tomu, ze vSetky odporucania politickych stran, vlady a zaujmovych skupin
boli symetrické pre obe iniciativy, rozdiel v preferenciach bol sposobeny
réznymi doérazmi v nazvoch iniciativ, teda v pozitivnom resp. negativnom
emocionalnom apele.

6.4 Stratégia rozhodovania a limity racionality

Uviedli sme niekol’ko prikladov interfunkénych vztahov politicke;
kognicie a emocionality, a to z dovodu, Ze emocionalne apely ovplyviiuju
behavioralnu zlozku postoja — rozhodovanie, tvorbu tsudkov, nazorov
a politickych postojov. Mbézeme si klast' otazku: Vedu niektoré styly
rozhodovania k lep$im rozhodnutiam ako iné? Rozhodovanie je proces,
ktory nevyhnutne zahrfiia volbu pozostavajicu minimalne z dvoch
alternativ. Kazda z alternativ je prepojend s nasimi presvedceniami
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o naslednom vysledku rozhodnutia (Lau In Sears, Huddy & Jervis,
2013). Na rozhodovaci proces mézeme nahliadat’ z r6znych pohladov: je
Struktirovany alebo neStruktirovany? Je objekt rozhodovania spravne
alebo nespravne definovany? Je rozhodovanie riskantné alebo bez
rizika? Teodrie a techniky pre vyskum rozhodovania boli zamerané na
Struktirované a spravne definované myslenie. M6Zzeme tvrdit, Ze na urcitej
urovni zahfnaju vsetky rozhodnutia riziko (ekonomicka situacia sa moéze
zmenit’ skor, ako sa dostanem k spenazeniu svojich dlhoroénych investicii;
kandidat, ktorého rétorika koreSponduje s mojimi presvedCeniami, sa
pocas volebného obdobia odkloni od hodnét, pre ktoré som ho zvolil,),
ale pravdepodobnost’ takychto vysledkov je zvycajne takd nepatrna, zZe je
rozumnejsie povazovat’ ich za bezrizikové. Ddlezitost” a pravdepodobnost,
spojené¢ s kazdym vysledkom, s kazdou alternativou rozhodnutia, st
svojou povahou subjektivne a musia byt stanovené samotnou osobou
srozhodovacimi pravomocami. V oxfordskej prirucke politickej psychologie
autor R. R. Lau (in Sears, Huddy & Jervis, 2013) pontika prehlad modelov
a teorii vyuzivanych pri vyskume rozhodovania. Prvou hlavnou tedriou
socialnych vied o rozhodovani bola raciondlna vol’ba alebo ekonomicka
teoria rozhodovania. Ma vyslovne normativny charakter a popisuje, ako
by sa mali ,,rozhodovatelia“ (I'udia s rozhodovacimi pravomocami) spravat.
Ak tedria uvazuje o neistote, ma ramec ,,oCakavanej hodnoty*. Tento
vSeobecny pristup si mysli, Ze osoby s rozhodovacimi pravomocami by
mali zhromazdit' dostatok informacii o kazdom prijatelnom postupe, aby
ho mohli vyhodnotit. Predpoklada sa, ze kazdy désledok alebo vysledok
spojeny s kazdou alternativou ma pre ,,rozhodovatel'a“ urcitti pevni hodnotu.
Po absolvovani tohto procesu zhromazdovania informaécii a alternativneho
hodnotenia sa predpoklada, Ze tvorcovia rozhodnuti si spomedzi alternativ
vyberu nejaky proces, ktory v budicom vysledku maximalizuje hodnotu,
uzitok. Racionalni jednotlivei prijimajici rozhodnutia su teda motivovani
maximalizovat’ svoje zaujmy. Slabym miestom tejto tedrie je fakt, ze ak
by sa chcel ¢lovek rozhodnut' skuto¢nou racionalnou volbou, musel by
hl'adat’ a zvazovat’ neskutocné mnozstvo informacii. Do tohto miesta tedrie
vstupuje problematika schopnosti ¢loveka a jeho motivacie. Je mozné, aby
¢lovek bez pomoci akychkol'vek prostriedkov (pocitaca, pera, ceruzky,
kalkulacky) urobil rozhodnutie spésobom racionalnej vol'by o zlozitejSom
napr. spolo¢enskom alebo politickom probléme?
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V kontraste normativneho smeru klasickej tedrie rozhodovania bola
popisand behaviordlna tedria rozhodovania, ktoré si kladie za primarny
ciel’ popisat’ a porozumiet’ tomu, ako sa I'udia skutoéne rozhoduju. Stadie
ukazali, Zze len zriedka su posudzované vsetky alternativy a dosledky
sucasne. Ludia vo vSeobecnosti siahnu po alternative, ktora je ,,skdr dobra®,
nez aby hladali alternativu, ktora maximalizuje ich zaujem. Behavioralna
teoria stoji na predpoklade, Zze l'udia su nedokonalymi informacnymi
procesormi, neinklinuji a nemaju schopnost’ kalkulovat’ s naslednymi
dosledkami rozhodnutia v takej miere, ako st opisané v tedrii racionalne;
vol'by (Lau In Sears, Huddy & Jervis, 2013).

Otazkou potom je, o presne mozeme povazovat za hranice alebo
limity pri spracovavani informacii? Snahou ,kognitivnej revolicie®,
ktora vyrazne zasiahla vyskumnu Cinnost’ aj v politickej psychologii,
bolo poskytnut’ odpoved’ na jednu z najzévaznejSich a najtrvalejSich
otazok v tejto oblasti: ako verejnost, ktora je notoricky nezaujata a do
znacnej miery ,,neposkvrnena” politickymi informaciami, mdze prevziat
akukol'vek kontrolu nad verejnou politikou? Rozsirena nevedomost’ Sirokej
verejnosti o najvyznamnejSich politickych udalostiach a aktéroch je
jednym z najlepsie zdokumentovanych faktov vo vsetkych spolocenskych
vedach (Converse, 1964; Delli Carpini, & Keeter, 1996; Plichtova, 2010;
Agenttira Median, 2016) a jednym z limitov racionality. Dal§im z nich je
vo vSeobecnosti kapacita naSich zmyslov. Aj ked’ obmedzime pozornost’
na podnety v bezprostrednej blizkosti, v nasich vizualnych a sluchovych
poliach, je to viac, ako je mozné spracovat, nakol'ko vSetky informacie
prechadzaju cez kratkodobu alebo pracovni pamét. Kratkodoba pamét ma
velmi obmedzent kapacitu (priblizne 7 + 2 bitov informacii), ¢o je spolu
s naslednym ukladanim informacii do dlhodobej paméte najdolezitejsim
obmedzenim klasickej racionality (Lau In Sears, Huddy & Jervis, 2013).

Ako sa ludia mozu vyrovnat’ s potencidlne méticim a ohromujucim
informa¢nym prostredim, za predpokladu, Ze st motivovani venovat’ mu aspon
urcitil pozornost, ale nie si schopni venovat’ nadl'udské kognitivne zdroje tejto
ulohe? Zda sa, ze vhodnym smerovanim vyskumnej ¢innosti na zodpovedanie
uvedenej otazky je prave vyskum vyuzivania kognitivnych heuristik vo
volebnom rozhodovani. Jednym z faktov o kognicii je, Ze l'udia nespracovavajua
informacie ako ,tabula rasa“, ale maji urcity psychologicky mechanizmus,
ktory tento proces spracovania informacii ulahcuje (Cottam et al., 2004).
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Heuristika, teda urcita skratka v mysleni, slazi ako ramec, v ktorom mozeme
rychlo a l'ahko prijat’ uspokojivé rozhodnutia (Shah & Oppenheimer, 2008).
V zasade heuristiky sluzia ako vSeobecny navod na rozhodovanie, s cielom
znizit' vynalozené usilie jednotlivca (Dietrich, 2010). Prirodzenou tendenciou
cloveka je teda bez dostatku relevantnych informacii vyuzivat pri rozhodovani
rozne kognitivne heuristiky. Na poli vyskumu politickej psychologie je Coraz
CastejSie testovany predpoklad, Ze kognitivne heuristiky zlepSujii rozhodovacie
schopnosti voli¢ov (Lau, & Redlawsk, 2001; Lago, 2008; Dietrich, 2010), av§ak
nie je lahké v tomto smere ndjst’ jednozna¢nil odpoved’. Jednym z dolezitych
zisteni v tejto oblasti je, ze vyuzivanie heuristik vo vSeobecnosti zvysuje
»spravnost™ hlasovania politickych ,.expertov, ale znizuje ho zo strany
politickych novacikov, resp. politicky neangazovanych obcanov (Kuklinski &
Quirk, 2000; Lau & Redlawsk, 2001; Lupia & Matsusaka, 2004). Heuristiky
teda mozu nedostatocne informovanému obcanovi poskytnut’ iliziu, ze sa
rozhoduje tak, akoby bol plne informovany.

Psychologovia a politologovia zvazovali mnozstvo réznych heuristik,
ktor¢é mozu obcania vyuzit, aby sa lahSie zorientovali v politickych
otazkach (Brady & Sniderman 1985; Hamill, Lodge & Blake 1985; Iyengar
1990; Jervis 1986; Lodge & Hamill, 1986; Lupia 1994; Ottati 1990; Ottati,
Fishbein & Middlestadt 1988; Scholz 1998; Sniderman, Brody & Tetlock
1991; Sniderman et al., 1986). Zhrnieme najdélezitejSie, resp. najcastejSie
vyuzivané heuristiky vo volebnom rozhodovacom procese. Prva, a mozno
najdolezitejSia, heuristika sa opiera o prislusnost’ ku kandidatskej strane
(Lodge & Hamill 1986; Rahn 1993), s nou uzko suvisiaca heuristika sa
spolicha na ideoldgiu kandidata (Conover & Feldman, 1989; Hamill, Lodge
& Blake 1985; Sniderman et al., 1986). Stranicke a ideologické stereotypy
alebo schémy patria k najrozsirenej$im napr. v americkej politike. Ak st
hlavné charakteristiky konkrétneho politika v sulade s predstavitelom
prototypu, napriklad republikéna, voli¢i mozu l'ahko vyvodit’ zaver, ze je
za silnt obranu §tatu, nizke dane, proti vladnym zasahom do ekonomiky,
proti potratom atd’. Spolichanie sa na stereotypy alebo schémy poskytuje
zjavnu kognitivnu Usporu do tej miery, ze sa urCité atributy povazuji
za ,predvolené/nastavené a nie individualne. Takéto nastavenie moéze
tiez viest’ k ur¢itym predsudkom alebo chybam, najdramatickejsie, ked’
je konkrétny kandidat mylne klasifikovany napr. ako liberal, ked je
v skutocnosti skor umierneny (Lau & Redlawsk, 2001).
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Dal§im typom informacii, ktoré maju evidentni heuristicki hodnotu,
su tzv. potvrdenia (z angl. endorsements) v zmysle schvalenia spravnosti
usudku od skupiny. Voli¢i, ktori sa spoliehaji na schvalenie, v podstate
deleguju tvrdé kognitivne usilie na doveryhodnych ostatnych. Namiesto
starostlivého zvazenia postojov kazdého kandidata sa voli¢ zameria len na
kandidata schvaleného zaujmovou skupinou, pri¢om su dokazy, ze je mozné
urobit’ si takto efektivny kognitivny zaver (Brady & Sniderman 1985;
Sniderman, Brody & Tetlock 1991). Cim viac kandidatov je vo vol'bach,
a ¢im VvAacsi pocet otazok je potrebné zvazit, tym vicsie su kognitivne
uspory. Predpoklada sa, ze rovnaka kognitivna efektivnost moze byt
dosiahnutd, ak sa voli¢i spoliehaji na potvrdenia alebo odportcania
re§pektovanych jednotlivcov, ako st byvali vodcovia stran, prominentni
politici a pod. (Carmines & Kuklinski 1990; Mondak 1993; Sniderman et
al., 1986; Sniderman, Brody & Tetlock 1991).

Vel'mi dolezitym nastrojom pre zniZenie kognitivneho usilia st prieskumy
verejnej mienky. Heuristicky charakter tu prichadza prave od voli¢ov ako
celku, nie od konkrétnej podskupiny volicov. Prieskumy verejnej mienky
poskytuji informécie o ,,zivotaschopnosti* kandidatov a najmi zaciatkom
primarnej sezony, ked zvycajne kandiduje mnozstvo kandidatov, mozu
prave ostatni voli¢i pomoct’ vylicit’ z tvahy niekol'ko alternativ. ZniZenie
moznosti vyberu zo Styroch kandidatov na dvoch napriklad okamzite
poskytuje 50-percentné zniZzenie mnozstva informaécii, ktoré by inak museli
voli¢i spracovavat’ (Lau, & Redlawsk, 2001). Vidiet' kandidata vedticeho
v prieskumoch verejnej mienky poskytuje druh konsenzualnych informacii,
ktoré by mohli motivovat’ voli¢a, ktory kandidata predtym zamietol alebo
ignoroval, aby ho podrobnejsie zvazil (McKelvey & Ordeshook 1985; Mutz
1992). K chybam vsak méze dojst, ak je jeden z kandidatov v prieskumoch
verejnej mienky na prvych prieckach a jeho stru¢né zvazenie ho ukaze
ako ,,uspokojivého. V takychto pripadoch by mohli byt voli¢i ochotni
podporit’ tohto kandidata a zdrzat' sa dalSieho spracovania politickych
informacii, takze pre seba nikdy v skuto¢nosti nenajdu ,,najlepSicho*
kandidata (Simon, 1957).

NajcastejSie zaznamenavana politicka heuristika sa viaze na vzhlad
kandidata, vzhl'adom na fakt, Ze tato heuristika sa neobmedzuje iba na
politickt oblast’, ale pouziva sa vo vSetkych aspektoch nasho spolo¢enského
zivota. Obraz kandidata poskytuje obrovské mnozstvo informdcii vratane
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pohlavia, rasy, veku a €asto aj v§eobecnu charizmu, ktora okamzite prinasa
do hry vel’a socialnych stereotypov (Riggle et al., 1992). Vizualne obrazy
mozu tiez vyvolat’ emocie, ktoré mézu mat’ vel’ky vplyv na hodnotenie
kandidatov (Marcus 1988; Marcus & MacKuen 1993). Ludia, ktori o politike
nevedia absolttne nic, robia zvyc¢ajne spolocenské usudky pomocou tychto
socialnych stereotypov s vel’kou kognitivnou u¢innost'ou (Rosenberg, Kahn
& Tran 1991). Navyse, vicsina l'udi si vytvara schémy alebo stereotypy
pre politickych vodcov (Miller, Wattenberg & Malanchuk 1986), tak ako
si ich vytvaraju ohl'adom politickych stran, a preto sa moézu l'ahko uplatnit’
heuristické reprezentacie autorov Kahneman a Tversky (1972),0 ktorych
blizsie pojednava kapitola 6.

6.5 Problém konzistencie postojov

Napriek faktu, Ze postoje su v mnohych pripadoch premenlivé
a ovplyviiované mnozstvom faktorov, ich vyznamnou vlastnostou je
ich konzistentnost. Jednu z najrozsiahlejSich longitudinalnych stuadii
volebného spravania, ktorej sti¢astou boli aj poznatky o konzistentnosti
ideologickych postojov voliCov, uskutocnili autori Himmelweit a kol.
(1981) v rokoch 1959 az 1974 v Spojenom kralovstve. Analyzovali
hlasovanie obcanov, pricom predpokladali, Ze voli¢ si vyberie alternativu
s najvyssou celkovou subjektivnou alebo ocakavanou uzitocnostou
medzi moznymi objektmi vyberu. Na zaklade ich analyzy predpovedali
volebné hlasovanie s tspeSnostou 80 %, pricom predpoved na zaklade
predchadzajucej volebnej historie voli¢a bola spravna len pre 67 %
obcanov. Tieto vysledky s jednoznacne v sulade s teodriou, ze britski
voli¢i vacsinou rozhoduju o hlasovani tak, aby zvysili svoje vnimané Sance
maximalizovat’ svoje zaujmy, o podla autorov znamena, ze hlasovanie je
do istej miery racionalne. Himmelweit a kol. (1981) uvadzaju, ze volici,
ktorych analyzovali, mali jasne Strukturované vzajomne suvisiace postoje
aideologiu, ktora pretrvavala v priebehu casu, a uzko tieto premenné suviseli
s ich hlasovanim. Toto zistenie bolo v rozpore s tvrdenim Converseho
(1964), ze okrem malej elity masova verejnost’ nema koherentny subor
politickych presvedceni, ktoré by sa dali chapat’ ako politicka ideologia.
Uvedeny pripad je jednou z moznosti, kedy sa konzistentnost’ postojov
preukazala, ale nemusi tomu tak byt vzdy. V psychologickom vyskume
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dlho vladlo presvedcenie, Ze postoje su vedomé a pristupné introspekecii.
Na zaklade zisteni o automatickom aktivovani postojov v situaciach, kedy
im Clovek nevenuje pozornost, prislo k prehodnoteniu tohto presvedéenia
a vzniku konceptu implicitnych a explicitnych postojov (Greenwald,
Nosek & Banaji, 2003), ktory ma isti podobnost’ s teériou dualnych
procesov. Postoje sa mozu aktivovat’ sposobom bud’ kontrolovanym, teda
vedomym, na zaklade relevantnych informacii dostupnych v pamiti, alebo
spontannym, automatickym, bez vedomych myslienok ¢i spomienok na
zéklade vystavenia sa objektu postoja. V prvom pripade ide o explicitny
postoj, teda postoj pristupny introspekcii, ktory je uvedomeny a osoba je
schopna ho vyjadrit’ (Aronson, Wilson, & Akert, 2005). V druhom pripade
ide o implicitny postoj, ktory sprostredktiva pozitivne alebo negativne
pocity, myslienky a nasledné konanie voci objektu postoja bez uvedomenia
si jeho priciny. Na zaklade konceptu explicitnych a implicitnych postojov je
mozné lepsie predikovat’ spravanie ako v pripade merania len explicitnych
postojov (Greenwald & Banaji, 1995).

Na meranie explicitnych postojov st vyuzivané najmi dotazniky, teda
ide o sebaposudzovaciu metddu. Pre meranie implicitnych postojov bol
vytvoreny test implicitnych asociacii, ktory pracuje na principe merania
reakéného Casu asociacii medzi cielovym konstruktom (méze ist’ o jav,
osobu alebo skupiny 0s6b) a atributom (Greenwald, McGhee & Schwarts,
1988). Princip testu implicitnych asociacii spociva v tom, ze vyskumné
osoby triedia podnetové slova (pripadne obrazky a fotografie) do niekol'’kych
kategorii. Jednou z kategérii je vyjadreny cielovy konStrukt (postoj)
a druha reprezentuje obvykle bipolarne atributy (dobré vs. zI&/prijemné vs.
neprijemné). Ddlezitou je inStrukcia postupovat’ o najrychlejSie a najmene;j
chybne priradovat podnety k danym kategériam, ¢im je eliminovana
vedoma kontrola nad hodnotenim cielového konceptu.

Mnozstvo  vyskumov potvrdilo rozdiely medzi implicitnymi
a explicitnymi postojmi, napr. pri merani rasovych predsudkov. Explicitné
postoje nevykazovali predsudky, ale pri merani implicitnych mali
vyskumné osoby problém asociovat’ menSiny s pozitivnymi privlastkami
(Cinningham, Preacher, & Banaji, 2001). Nedavna experimentalna
Stadia (Matthes, Schmuck, 2017) sledovala taktiez vplyv pravicovej
antiimigracnej populistickej reklamy na implicitné a explicitné postoje voci
migrantom v zavislosti od trovne vzdelania participantov. NajdolezitejSim
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zistenim vSak bolo, Ze vzdelanie ,,nechrani® voliCov pred populistickou
kampaiiou. Ovplyvnené boli aj osoby s relativne vysokym vzdelanim.
Vyskum taktiez nepreukazal suvislosti medzi implicitnymi a explicitnymi
postojmi. Na druhej strane existuje mnozstvo vyskumov, ktoré dokazuju,
ze implicitné postoje modzu predpovedat’ skutoéné spravanie, najmi
v situaciach nizkej dostupnosti kognitivnych zdrojov, teda informacii
(Strack, Werth, & Deutsch, 2006). Inak povedané, ked je obmedzené
mnozstvo kognitivnych zdrojov, naSe myslenie a spravanie riadia skor
implicitné ako explicitné postoje.

Problém nekonzistentnosti explicitnych a implictinych postojov otvara
dalSie otazky vo vztahu medzi postojmi a spravanim. K zaveru, Ze postoje
maju so skuto¢nym spravanim len vel'mi slaby vzt'ah, dospeli mnohi autori,
avSak mézeme tvrdit, Ze maji minimalne vychodiskovu poziciu. Tvoria
podu pre spravanie jednotlivca, avSak za reSpektovania mnohych d’alSich
individualnych faktorov ako su motivacia, osobnost, moralka a mnohé iné,
o ktorych bude pojednavat nasledujica kapitola.

Populistické postoje st oblastou zaujmu najmé politickej psychologie,
Specialneho aplikovaného odvetvia, ktorého cielom je skimat’ obojsmernu
interakciu politickych a psychologickych procesov. Stucasny vyskum
v psychologii chape populistické postoje ako viacdimenzionalny konstrukt
tvoreny antielitistickymi postojmi, postojom preferencie suverenity
I'udu a vierou v homogenitu a cnost’ I'udu. Postojom vo vSeobecnosti
rozumieme sklon reagovat ustalenym sposobom na predmety, osoby,
situacie, seba samého a abstraktné idey, ktory sa odzrkadl'uje v troch
rovinach: kognitivnej, emocionalnej a behavioralne;.

Kognitivna rovina postoja je reprezentovana procesmi zapojenymi
do ziskavania, organizacie a vyuzivania nadobudnutych informacii.
Sposob, akym nasa mysel’ pracuje, mézeme oznacit' ako kognitivny $tyl
vyznacujuci sa vlastnostami reflexivita — impulzivita. Vieme, ze I'udia
roznych ideologickych postojov sa liSia v miere kognitivnych schopnosti
avyuzivaniakognitivneho $tylu. Na zaklade dokazov vieme, Ze vyuzivanie
urcitého kognitivneho §tylu d’alej suvisi napr. s vytvaranim predsudkov,
skreslenych usudkov, s akademickym vykonom a vyskou prijmu.
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Emociondlna rovina postoja je vo vyskume politického volicského
spravania uz neoddelitelnou stcastou. Emocie vysvetl'uji, ako volic¢i
vnimaju informacie z politickej kampane, reklamy, debaty a transformujt
ich az k samotnému postoju. Emocionalne hodnotena reklama vyrazne
ovplyviiuje zamer obcanov volit’ pozitivne aj negativne, kedZe vyskum
v tejto oblasti ponuka protichodné zistenia. Avsak zistenia jednoznacne
ukazuju, Ze apatickych obc¢anov s nezaujmom o politiku stimuluji k zaujmu
a k zdmeru volit’ prave populistické stratégie komunikacie politikov.
Behaviordlna rovina postoja ako vysledok dvoch predchadzajticich
zloziek postoja sa prejavuje v spdsobe spravania sa k svetu aktom
rozhodovania. Rozhodovanie je proces, ktory pozostava z vol'by medzi
dvoma alternativami. Rozhodovat’ sa rydzo raciondlne je pri otazkach
politiky nedosiahnutelnym idedlom, lebo nie je mozné vziat’ do uvahy
vsetky informacie kvoli obmedzenej kapacite nasich zmyslov. Tt ale
mdzeme vykompenzovat vyuzivanim kognitivnych heuristik, teda
urcitych myslienkovych skratiek. Spoliehanie sa vyhradne na heuristiky
bez zékladne informacii so sebou vSak nesie rizikd. M6Zzu nedostatocne
informovanému cloveku poskytnut’ iluzie, Ze sa rozhoduje, ako keby bol
plne informovany.

Konzistentnost ako jedna z vlastnosti postojov nebyva splnena za kazdych
okolnosti. Konzistentné su také postoje, ktoré st v zhode vo vsetkych
svojich zlozkach. Nie vSetky postoje st vSak pristupné introspekcii a su
vedomé (explicitné), ale mézu byt’ aktivované aj automaticky, nevedome,
implicitne. Mnozstvo dokazov naznacuje, ze tieto postoje nie su v zhode.
Implicitné postoje ponukaju spolahlivejsiu predikciu skutocného
spravania sa ako len v pripade sledovania explicitne vyjadrenych postojov,
avSak su l'ahsie ovplyvnitelné napr. populistickymi stimulmi.
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7 PRITAZLIVOST POPULIZMU: VYZNAM

PSYCHOLOGICKYCH POTRIEB,
MEDZISKUPINOVEJ DYNAMIKY, EMOCIi A
OSOBNOSTI

Ivana Vaclavikova

KrPicdové otazky kapitoly

v’V akych situdciach mézu byt pre ludi idey populizmu lakavé?

V' Aké su naSe zdakladné psychologické potreby a ako ich populizmus
oslovuje?

v’ Ktoré skupinové procesy podnietia inklinovanie k myslienkam popu-
lizmu?

v’ Ako mobilizdacia urcitych emdcii v spolocnosti prispieva k vispechu
populizmu?

v’ Ktoré osobnostné charakteristiky si. vo vztahu k populizmu relevant-
ne?

7.1 Uvod do problematiky

Ako je zname, narast populistickej rétoriky v politickom a spolocenskom
diskurze mozno v poslednych rokoch pozorovat’ naprie¢ viacerymi
krajinami zapadnej, centralnej i vychodnej Europy — Slovensko
nevynimajuc. Aj v suvislosti s aktudlnou situaciou globalnej pandémie
evidujeme urcitu mieru destabilizacie spolocnosti, vyskyt poulicnych
protestov C¢i nepokojov, mimoriadne nepriatel'ské prejavy politického
angazovania, Sirenie dezinformacii a diskusie poznacené nenavistou, ¢asto
najmaé na socialnych sietach. Na r6znych urovniach spolo¢nosti do popredia
vystupuji nerieSené¢ problémy a u mnohych l'udi narasta vSeobecny
pocit nespokojnosti. Takéto podmienky davaju prilezitost vyniknat
charizmatickym a — v niektorych pripadoch by sme mohli povedat’ — az
demagogickym lidrom a populistickym stranam, pricom ich uspech sa
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da vnimat ako priame ohrozenie modernych zapadnych demokracii
(Levitsky & Ziblatt, 2018), pretoze podmienuje d’alsi problematicky vyvoj
spolo¢nosti. Ked’ze populizmus zo svojej podstaty deli spolocnost’ na
dva protichodné tabory — ,,Cisty 'ud” a ,,skorumpovant elitu” (Mudde &
Kaltwasser, 2017), ma potencial skor prispievat’ k polarizacii spolo¢nosti,
ako ju spajat. Napriek tomu (a moZno prave preto) st populistické idey pre
niektorych I'udi a v niektorych situacidch mimoriadne lakavé. Populistické
hnutia deklaruju, ze politika by mala byt vyjadrenim vole I'udi, s ¢im sa
da vcelku I'ahko stotoznit. Sti€asne st organizované okolo charizmatickych
vodcovskych postav — vodcu zvycajne predstavuju ako zachrancu l'udi,
»muza ¢inu®, ktory nerozprava a kond, pricom sa neboji prijimat’ tazké
rozhodnutia (Mudde & Kaltwasser, 2017).

Ako sme uz naznacili, pre niektorych 'udi su idey populizmu mimoriadne
lakavé — nie vSak pre vSetkych v rovnakej miere. Zarovei ich pritazlivost
sa moze menit’ aj vzhl'adom na situa¢ny kontext. V nasledujticich odsekoch
sa preto budeme venovat’ viacerym psychologickym faktorom, ktoré mézu
suvisiet’ s inklinovanim k myslienkam populizmu. PribliZzime si vyznam
zakladnych psychologickych potrieb a to, ako ich mo6ze populizmus oslovit,
budeme sa venovat' tomu, ako l'udia na zéklade pocitu prislusnosti ku
skupine mo6zu vnimat ohrozenie ¢i nespravodlivost’ a ako suvisiace emocie
strachu ¢i hnevu moéZzu prispievat k ochote nasledovat’ populistickych
lidrov. V neposlednom rade sa zameriame i na vybrané osobnostné
charakteristiky, ktoré boli vo vyskumoch identifikované ako vyznamné pre
osvojenie si populistickych postojov.

7.2 Psychologické potreby v kontexte populizmu

Z psychologického pohl'adu je jednym z vysvetleni narastu populisticke;j
podpory medzi voli¢mi deprivacia dolezitych psychologickych potrieb.
Populizmus podTla vsetkého suvisi s nespokojnostou vo veciach politickych
otazok (Petersen, Osmundsen & Bor, 2020), no prave vSeobecna
nespokojnost’ a nizka uroven osobnej pohody moéze dokonca hrat
vyznamnejsiu Glohu nez konkrétna nespokojnost’ s vladou (Nowakowski,
2020).

Potreba vyjadruje zakladnt formu motivu, a to v zmysle urcitého deficitu
v biologickej ¢i socialnej oblasti (Nakonecny, 1996). V psychologii ju
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zvyéajne definujeme ako ,,subjektivne pocitovany nedostatok niecoho,
¢o je pre zZivot jedinca nevyhnutné” (Vyrost & Slaménik, 2008, s. 150).
Podstatnou charakteristikou potrieb je ich subjektivne prezivanie —
zvycajne ako urcitej nespokojnosti, napitia, stradania. Subjektivita zaroven
poukazuje na fakt, ze u ¢loveka sa moZze potrebou stat’ i to, Co organizmus
objektivne nepotrebuje alebo mu to dokonca $kodi. Potreby teda vyjadruji
zavislost’ na Zivotnych podmienkach a sucasne funguji ako hybna sila
Pudskej ¢innosti. Z uvedeného plynie elementarna dynamika aktualizacie
potreby, ¢innosti zameranej na jej uspokojenie a vysledného ukoncenia
¢innosti spolu s uspokojenim prislusnej potreby (tamtiez). V zavislosti
od typu potreby po jej naplneni prezivame rézne podoby uspokojenia —
nasytenie, odpocinok, pocit ulavy po vyhnuti sa nebezpeCenstvu, pocit
istoty, uspechu, osobného vyznamu.

Jednou z najznamejSich klasifikacii potrieb je hierarchicka klasifikacia,
ktort vytvoril A. Maslow (pozrinapr. Nakonecny, 1996; Vyrost & Slaménik,
2008). Jej ustrednou myslienkou je formulacia vseobecnych kategorii
potrieb, ktoré su zoradené hierarchicky od najnizsich, fyziologickych
potrieb (1), cez potreby bezpecia (2), spolupatri¢nosti a lasky (3), uznania
(4), az po najvyssie, potreby sebarealizacie (5).

Ked st uspokojené potreby suvisiace s udrziavanim homeostazy
organizmu (potreba jedla, pitia, spanku atd’), nasleduju potreby bezpecia
a istoty. Clovek k uspokojivému fungovaniu potrebuje mat’ pocit, Ze
zije v bezpecnom a predvidatelnom prostredi, a pokial to tak nie je,
moze reagovat prezivanim strachu a tuzkosti. Tieto reakcie st dobre
pozorovatelné u deti, to ale neznamena, Ze nie su pritomné aj v neskorsich
vyvinovych $tadiach. U dospelej populacie vyraznejSie vystupuju do
popredia v situdciach nudze, napriklad pocas prirodnych katastrof, vojny,
pandémie a podobne. Existencia potreby bezpecia vSak zaroven napomaha
vysvetlit, preco l'udia vo vSeobecnosti preferuju doverne zname prostredie
a vztahy, &i pre¢o mame tendenciu zabezpedovat' sa na buducnost. Dalsia
uroven potrieb sa vztahuje k laske a spolupatricnosti, prijatiu druhymi.
Jednoducho potrebujeme citit, Ze sme prijati a milovani, rovnako ako
chceme citit’ a prejavovat’ lasku voci ostatnym. Potreba lasky sa tyka nielen
romantickych vztahov, priatel'stiev a rodinnych vézieb; zahfna i naSu
potrebu citit, Ze patrime do urcitej socialnej skupiny, ze sme sucastou
spolo¢nosti. Nenaplnené potreby prijatia mézu mat’ negativny dopad
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ako na osobnu pohodu, tak i na fyzické zdravie ¢loveka (Baumeister &
Leary, 1995). Na d’alSom stupni hierarchie sa nachadza potreba uznania
(sebaocenenie, prestiz), do ktorej spadaji dva komponenty. Prvy
zahfna sebavedomie a dobry pocit zo seba samého, druhy reprezentuje
uznanie ostatnymi. Ked’ su potreby uznania naplnené, 'udia sa mézu
citit’ sebavedomo a vnimat seba i svoje konanie ako hodnotné a dolezité.
V opacnom pripade sa mozu objavovat’ pocity menejcennosti, pripadne
nespravodlivosti v dosledku nedostatocného ocenenia ostatnymi. Konecne,
na najvy$som stupni hierarchie sa nachadzaji potreby sebarealizacie,
naplnenia vlastného produktivneho a tvorivého potencialu. Sebarealizacia
(alebo sebaaktualizacia) je individualne Specificka — kazdy ¢lovek sa moze
realizovat’ vlastnym spdsobom. Pre niekoho to znamena pomahat’ inym,
niekto nachadza moznost’ sebaaktualizacie v umeni. Spdsob nehra az taku
vyznamnu rolu, dblezité je, aby clovek citil, Ze vo svojom Zzivote robi to,
o ¢om je presvedceny, ze to robit’ ma.

R.F. Baumeister (2011) konstatuje, ze nasou zakladnou potrebou je potreba
niekam patrit (need to belong), prave na jej zaklade su l'udia motivovani
vytvarat’ a udrziavat socialne vztahy. Vo vztahoch dochddza k napiianiu
roznych potrieb, napriklad bezpecia a istoty, prijatia, spolupatri¢nosti, ale
i uznania (statusu), ktoré sme v kontexte Maslowovej hierarchie predstavili
vyssie. Potreba socialneho kontaktu a jej uspokojenie ma kl'acovy vyznam
a prostrednictvom viacerych experimentov (Baumeister & Leary, 1995;
Baumeister, 2011) bolo zistené, Ze na socidlne vylucenie l'udia reaguju
negativne — napriklad zvySenou mierou agresie, nizSou ustretovostou,
kooperaciou a ochotou pomdct, znizenou sebakontrolou, sebadefenzivnym
spravanim a dokonca zniZenym vykonom v oblasti intelektu. Uvedené
zistenia podporuju i data ziskané mimo experimentalnych laboratorii —
vyli¢ené minority v mnohych spolo¢nostiach vykazujii velmi podobné
prejavy socialne maladaptivneho spravania, vratane Skolského neuspechu,
tendencie ku kriminalnemu konaniu a nizkej miery prosociality.

Na skusenost’ sociadlneho vylucenia a jej negativne dosledky mozeme
nazerat’ aj prostrednictvom d’alSej kI'i¢ovej psychologickej potreby, ktoru
dokazeme uspokojit’ len v pripade, Ze mame naplnenu potrebu kontaktu —
a to je potreba uznania, ziskania a udrzania spolo¢enského statusu. Clovek
je socialnym zivoc¢ichom, k prezitiu potrebuje skupinu, spolo¢nost, kontakt.
Socialny status znamena umiestnenie z hladiska skupinovej hierarchie
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a z evolu¢ného hladiska ma kliCovy vyznam, ked’Ze reprezentuje pristup
ku zdrojom (Petersen et al., 2020) a implikuje socialny vplyv. Preto tesne
suvisi aj s potrebou moci, ktora rovnako patri k socidlnym potrebam
(Vyrost & Slaménik, 2008). Ide o prirodzeni potrebu ovplyviovat
spravanie ostatnych a mat’ urcitu kontrolu, v extrémnejsej miere o potrebu
ovladat,, urcovat’ osudy inych l'udi, riadit’ ich ¢innost’. Potreba moci mdze
byt nickedy dokonca silnejSia ako potreba zisku. Jednotlivci s vysSim
socidlnym statusom l'ahSie ovplyvnia spravanie ostatnych, ¢o im umoznuje
mobilizovat' aktivitu Iudi vo svoj prospech a naopak, demobilizovat
potencidlnych protivnikov. Inymi slovami, socidlny status je prostriedok,
ktory ponuka moznost’ vyhravat’ bez toho, aby bolo potrebné zapojit’ sa do
boja.

Socialny status ma pre ¢loveka nespochybnitelny vyznam, preto existuje
mnozstvo psychologickych mechanizmov zacielenych na jeho ziskanie.
V zhode s J. T. Cheng et al. (2013) mézeme vymedzit' dve SirSie oblasti
stratégii: 1. prestiz a 2. dominancia. Stratégie zaloZené na prestizi zahfnaju
kultivaciu socialne ziaducich talentov a zrucnosti. Ide o ponuku vlastnosti
aprejavov spravania, ktorymi jednotlivec disponuje a ktoré st pre ostatnych
cenné; preto je status zalozeny na prestizi ziskavany prostrednictvom
reciprocnych vztahov. Naopak, jednotlivec, ktory sa usiluje ziskat’ uznanie
prostrednictvom stratégii zalozenych na dominancii, bude inklinovat’ skor
k zastrasovaniu a vytvaraniu pocitu ohrozenia.

Potreba mat’ urcity status (a zdroje, ktoré s nim koreSponduji) je
univerzalna, l'udia sa vsak, prirodzene, liSia v tom, akym sposobom ich
dosahuju. Dé sa povedat, Ze ak ma jednotlivec ¢o pontiknut,, pravdepodobne
sa prikloni k stratégiam zaloZenym na prestizi. Ak vsak disponuje menej
socidlne ziaducimi vlastnostami a zrucnostami, narasta pravdepodobnost,,
ze zvoli zo stratégii dominancie. Tieto zahfnajii minimalne dve formy
agresivnych taktik: priamu a nepriamu agresiu. Priama agresia znamena
pouzitie verbalneho alebo fyzického nasilia ¢i vyhraZanie namierené proti
vnimanému protivnikovi. V kontexte sucasnej politickej nespokojnosti
moézu byt takymi protivnikmi autority, opozicné politické subjekty,
pripadne rézne socialne skupiny. Konkrétna taktika je volena zo Sirokého
spektra spravania; od nepriatel'skych interakcii na socidlnych sietach po
priame konfrontacie v uliciach. Nepriama agresia je tiez komplexnym
suborom Specifickych taktik; od klebiet a osoCovania s cielom znizit
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hodnotu konkrétnej osoby alebo skupiny v ociach ostatnych, az po cielenu
mobilizaciu skupiny voci skutoénym ¢i zdanlivym protivnikom.

Vyberstratégieniejerigidny, suvisi s charakteristikaminastrane osobnosti
a je spoluurCovany i situacnymi faktormi — napriklad, l'udia fyzicky silni
alebo malo empaticki sa mozu v situacii konfliktu l'ahSie presadit’s vyuzitim
stratégii zalozenych na dominancii — pouzit’ zastraSovanie, vytvarat’ pocit
ohrozenia (Petersen & Laustsen, 2019). Navyse, agresivita a nachylnost’
ku konfliktnym reakciam na strane jednotlivca zvysuji pravdepodobnost’
podpory dominantnych politickych lidrov, pricom tato preferencia dalej
narasta v kontexte konfliktu a vSeobecne v situaciach krizy. Vyskumné
zistenia potvrdzuju, ze individualne rozdiely v stratégiach zameranych na
ziskanie statusu predikuju prejavy politickej hostility v online aj offline
priestore, podporu politického nasilia a preferenciu dominantnych vodcov
(Petersen & Laustsen, 2020; Petersen et al., 2020). Cudia viac orientovani
na spolocensky status a uznanie, ktori zaroven preferuju stratégie
dominancie, prezivaju vyraznej$iu nespokojnost. V suvislosti s uvedenym
i viac doveruju nepodlozenym spravam namierenym proti Standardnym
politikom, pripisuji si moralnu a politickii nadradenost” a, v neposlednom
rade, st ochotnejsi ist’ v témach moralky a politiky do konfliktu. Naopak,
jednotlivei, ktori vyuzivaju stratégie zalozené na prestizi, uvadzaju vyssiu
spokojnost’ s politickym dianim.

Porozumenie psychologii dominancie je klucové pri vysvetlovani
extrémnej politickej nespokojnosti a s fiou spojeného aktivizmu, a to
z dvoch dévodov. Po prvé, radikalna nespokojnost’ je charakterizovana
verbalnou alebo fyzickou agresiou, a teda priamo tazi z kompetencii
Pudi presadzujicich stratégie zalozené na dominancii. Po druhé, sucasny
radikalny aktivizmus sa zda byt spojeny s tizbami po uznani a pocitmi
prehry vo svete poznacenom na jednej strane tradi¢nymi hierarchiami
zalozenymi na pohlavi, narodnosti a etnickej prislusnosti (ktoré obmedzuju
moznosti minorit), a na druhej strane globalizaciou, ktora kladie déraz na
Pudsky kapital a konkurencieschopnost’.

Moézeme predpokladat, ze ak clovek nie je uspesny v ziskavani zdrojov
a ani neoCakava (¢i uz na zaklade objektivnych skutocnosti alebo
vlastného dojmu) uspokojivé naplnenie potrieb v budicnosti, s velkou
pravdepodobnost'ouuneho narasta nespokojnost. Podobne posobi skusenost’
s poklesom v spolocenskej hierarchii a so socidlnym vyli¢enim — su
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prezivané ako ohrozujuce a spajané s neprijemnymi pocitmi bezmocnosti
(Obradovi¢, Power & Sheehy-Skeffington, 2020). Subjektivna strata alebo
pokles pozicie v spolocenskej hierarchii vyznamne suvisia s podporou
pravicového populizmu (Gidron & Hall, 2017) a urcita deprivacia potrieb
podnecuje priklon k populistickym hnutiam vo v§eobecnosti.

Prave prezivanie nespokojnosti a nizkej kontroly nad situdciou, ruka
v ruke so slabymi moznostami uplatnenia v spolocenskej hierarchii,
absentujicimi zazitkami prijatia a reSpektu, moze prispiet’ k psychologickej
interpretacii podpory politickych subjektov s populistickou rétorikou —a to
bez ohladu na to, ¢i hovorime o lavicovych aktivistoch alebo voli¢och
krajnej pravice. Ak politické rozhodovanie a spravanie v zasade odréza
spokojnost’ alebo naopak nespokojnost’ s mierou naplnenia individualnych
potrieb, kontroly a osobnym postavenim konkrétneho ¢loveka, potom, ako
konstatuji Petersen et al. (2020), extrémne voli¢ské spravanie vyjadruje
intenzivnu tuzbu toto postavenie zmenit’ — aj cestou agresie. Populistické
hnutia cielene oslovuju prave nespokojnost’ a slabu perspektivu naplnenia
potrieb spolo¢ne s poziadavkou rychlej a efektivnej zmeny. Ked’ze vSak na
vrchole hierarchie nemo6zu byt’ vSetci a zaroven nie kazdy ¢lovek disponuje
repertoarom socidlne Zziadtcich charakteristik, moznosti ziskat vyssi
spolocensky status st limitované. Aj tu prinasaji populistické idey lakavé
rieSenie. Glorifikujuc bezny I'ud, sl'ubuju jednoduché rieSenia smerujice
k naplneniu potrieb — najcastejSie prostrednictvom ponuky silného vodcu,
ktora reflektuje suvis populistickych postojov s tuzbou l'udi nechat’ sa
viest’ (Mudde & Kaltwasser, 2017). Pre mnohych moéze byt’ vyhodné prijat’
podriadenu poziciu vymenou za socidlnu harmoéniu a prejavy priazne od
vysSie postavenych jednotlivcov, ktori sl'ubuju poriadok a uspokojenie
potrieb ,,obycajnych l'udi“. Nowakowski (2020) vo svojej stadii analyzuje
data z 6smich vin Eurdpskej socialnej sondy (European Social Survey;
ESS), ziskanych medzi rokmi 2002 az 2016, ktorych sa zucastnili
desat'tisice participantov. Autor sa blizSie zameriava na suvislosti osobnej
pohody, spokojnosti a volicského spravania. Na zaklade vysledkov
analyz konstatuje, Ze pokles na irovni osobnej pohody pozitivne koreluje
s narastom podpory populizmu. Osobna pohoda je definovana ako Siroka
kategoria réznych psychologickych premennych, mézeme sem zahrnat
dlhodobé pozitivne a negativne emocné stavy, $tastie, zivotni1 spokojnost’
(Blatny et al., 2010). M6Zeme na nu vSak nazerat’ aj ako na pretrvavajiuce
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emocné vyladenie, ktoré odraza spokojnost’ Cloveka s vlastnym zivotom
— a teda aj s Uroviou naplnenia potrieb. Zohl'adnenie socialnych potrieb
a vyznamu ich naplnenia, ako i konceptu osobnej pohody nam tak moze
pomoct’ porozumiet’ i nespokojnosti s politickym dianim a spolocenske;j
polarizacii, ktort aktualne zaznamenavame naprie¢ viacerymi krajinami.

7.3. Medziskupinova dynamika v jadre populizmu

Nadvézujic na obsah predoslej podkapitoly je vhodné podotknut, ze
pristup ku zdrojom a miera naplnenia individualnych potrieb, prirodzene,
nie su u vsetkych l'udi rovnaké. Tento fakt odraza ako objektivne existujice
socioekonomické rozdiely, tak i subjektivitu 'udskych potrieb. Dalsou
dolezitou skuto¢nostou, ktort je potrebné brat do uvahy, je, ze l'udia
neziju v socialnom vakuu a nerozhoduju sa len sami za seba, s ohl'adom
na vlastné potreby, ale tiez s ohl'adom na potreby skupiny, do ktorej patria
a s ktorou sa identifikuju. Ista ¢ast’ populacie sa, bez ohl'adu na objektivne
skutocnosti, potencidlne vzdy bude citit’ znevyhodnena. Iné skupiny si zase
moézu, napriklad vzhl'adom na narodnu, etnicku ¢i ndbozensku prislusnost’
pripisovat urcité prava a viac ¢i menej opodstatnene ziadat', o im podla ich
ocakavani patri. Narastajiica podpora populizmu medzi voli¢mi sa potom
da vnimat’ ako vyjadrenie tuzby jednotlivcov i celych socidlnych skupin
po zmene spoloCenského usporiadania. A ak na fiu nazerame pohladom
socialnej psychologie so Specifickym dorazom na skupinové procesy,
mobzeme porozumiet’ d’alSej klai¢ovej zlozke pritazlivosti populistickych
idef.

Ako sme konStatovali vyssie, l'udia neziju izolovane. Vyvijaji a formuja
sa v kontakte s ostatnymi 'ud’'mi, a preto je ich identita spoluutvarana
prislusnostou k urcitej socidlnej kategoérii, teda ku konkrétnej skupine
alebo skupinam l'udi. V socidlnej psycholdgii nie je skupina 'ubovolnym
zoskupenim urcitého poctu I'udi v urcitom case. Na to, aby sme hovorili
0 socidlnej skupine, musia jej prislusnici vytvarat” vzajomne prepojeny
a funkény celok, musia byt vo vzajomnej interakcii a musia sa viac
¢i menej identifikovat ako jej Clenovia (Masaryk, 2010). Taktiez by
skupina mala mat’ urcité spoloc¢né ciele a zdielat’ aj spolo¢né hodnoty
a normy spravania. Ked zohladniujeme vyznam socialnej skupiny pre
formovanie jednotlivca, hovorime teda o socidlnej identite a nasledne sa
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opierame o tzv. tedriu socialnej identity, ktor rozpracoval H. Tajfel a jeho
spolupracovnici (pozri Vyrost & Slaménik, 2008). Socialna identita je
odvodena jednak od poznania svojho Clenstva v danej socialnej skupine,
ale najmd od hodnoty a emociondlneho vyznamu, ktoré sa s tymto
¢lenstvom spajaju. Delenie skupin je r6zne, moézeme hovorit’ o formdalnych,
umelo vytvorenych skupinach a neformdlnych skupinach, ktoré vznikaju
na zaklade osobnych vztahov. Niektoré skupiny st charakterizované
tesnymi vztahmi (primdrne), v niektorych st vztahy menej osobné
a volnejSie (sekundarne). A, samozrejme, niektoré skupiny su z pohladu
jednotlivca Clenské (ingroup), pretoze do nich patri. Oproti nim potom stoja
skupiny neclenské (outgroup), ktoré su z pohladu jednotlivca vonkajsie.
Podstatnu ulohu méze zohravat' i tzv. referencna skupina, do ktorej sice
dany jednotlivec nemusi patrit, ale ma na neho silny vplyv, pretoze sa
porovnava s jej ¢lenmi a snazi sa spravat’ podobnym spdsobom. Konkrétny
jednotlivec sa s ur€itou socialnou skupinou moze identifikovat’ do roznej
miery a to bude d’alej spoluurovat’ normy a prejavy spravania, ktoré si
osvoji a podla ktorych kona. Silna identifikacia predpoklada doslednejsSie
dodrziavanie noriem a preberanie ziaducich vzorcov spravania, vratane
silnejsej tendencie skupinu branit.

LCudia socialny svet na zaklade skupin dalej kategorizuju a nazeraju
naf prostrednictvom pojmov ,my*“ a ,oni“, pricom Standardom je
uprednostiiovanieapozitivnehodnotenievlastnejskupiny. Jednotlivcisatotiz
snazia dosiahnut’ a udrzat’ vysoké sebahodnotenie nielen na individualnej,
ale tieZ na skupinovej trovni. V snahe dosiahnut’ pozitivne hodnotenie
vlastnej skupiny a tym jej zabezpecit' lepSie postavenie v spolocnosti je
bezné, ako aj znizovat’ hodnotenie Clenov inych skupin, pripadne zvolit’
kritéria porovnania tak, aby bol vysledok priaznivy pre vlastni skupinu.
Tendencia nickam patrit’ (vid’ podkapitolu o psychologickych potrebach),
byt sucastou skupiny a konat’ v jej prospech je Cloveku vlastna a vel'mi
silnd. Bola potvrdend aj v experimentalnych podmienkach, kedy st
skupiny vytvorené umelo, nemaju ziadnu historiu hostility, rivality alebo
konfliktov a hranice medzi nimi st bezvyznamné. Tedria socialnej
identity nam pomaha porozumiet’ i existencii predsudkov a ochoty
diskriminovat’ ¢lenov inej skupiny tym, Ze ich vysvetl'uje prostrednictvom
tendencie udrzat’ si pozitivny sebaobraz, respektive pozitivnu socidlnu
identitu. Podla tejto tedrie je socidlna identita zdkladom skupinového
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spravania. Uz socidlna kategorizacia sama o sebe potencuje vytvaranie
skupin a zdoraznovanie rozdielov medzi nimi, ako i sudrznost’ vo vnutri
skupiny. To vSak eSte neznamend, Ze vSetky skupiny alebo ich ¢lenovia
vystupuju voci ostatnym skupinam nepriatel'sky. KI'i€ovu tilohu v tejto
otazke totiz zohravaju ciele jednotlivcov i skupin. Ak jednotlivci zdielaju
ciele vyzadujlice vzajomnu spolupracu, maju tendenciu spolupracovat’.
Ak su ciele protichodné, napriklad ak st predmetom zaujmu obmedzené
zdroje, vynara sa tendencia superit’. Situacie sutaze, kedy vyhra jedného
znamena prehru druhého, v zasade vylucuju spolupracu, brania utvoreniu
skupiny a dokonca maju potencial narusit’ aj uz existujucu skupinu.
A podobne je to na medziskupinovej urovni, kde dokdzu vzajomne sa
vylucujuce ciele vytvorit’ situaciu konfliktu medzi skupinami. Z hl'adiska
narodov a etnickych skupin sa moézu prejavovat’ ako nacionalizmus alebo
etnocentrizmus. Pri medziskupinovom spravani je teda povaha vztahov
medzi jednotlivcami a skupinami do vyraznej miery uréovana povahou ich
cielov (Masaryk, 2010).

Zjednodusene mozeme povedat), Ze cielom 'udskej ¢innosti je uspokojenie
potrieb. Potreby su, prirodzene, l'ahsie uspokojené¢ v pripade pristupu
ku zdrojom, respektive k moci. Aktivizacia zo strany populistov potom
tkvie v tvrdeni, Ze moc patri do rik ludu. Spolo¢nost’ je z ich perspektivy
rozdelend na ,,nas* (tych dobrych, Cistych ludi) a na ,,tych druhych®
(zvycajne skorumpovana a do seba zahl'adena elita) (Woods, 2014; Mudde
& Kaltwasser, 2017). Takyto spdsob konsStruovania a pomenovania skupin
nepochybne d’alej urcuje sposob ich vnimania a spravania sa voci nim.
Zaroven dava moznost upriamit pozornost’ na jadro medziskupinovej
dynamiky, ktora stoji v pozadi ispechu populistickych hnuti.

Populisti predkladaju ponuku, ze bezni 'udia budi moct’ opat’ prevziat
kontrolu nad situaciou a obnovit svoju suverénnu poziciu (Aslanidis,
2020). Je naro¢né objektivne urcit’ mieru, do akej politické Spicky vskutku
manipuluji systémom k vlastnému prospechu, politické kauzy poslednych
rokov nas vSak presviedcaju, ze nebude zanedbatel'na. Pre uspech populizmu
vsak v zasade staci, ak sa podstatna Cast’ elektoratu s touto myslienkou
zhoduje a na zaklade toho robi rozhodnutia. Okrem oslobodenia od
zlomysel'nych I'udi pri moci a ostatnych nepriatelov st populistické sl'uby
pomerne vagne — opieraju sa hlavne o predpoklad, Ze odstranenie elitnej
nadvlady nad zivotom obycajného I'udu samotné rapidne zvysi celkové
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blaho spolocnosti. Tento prisl'ub sam o sebe znie lakavo, a to z viacerych
dovodov. Jednak je prijemné moct sa identifikovat’ so skupinou, ktorej
sa pripisuje pravo prevziat moc a kontrolu; v neposlednom rade je vSak
mimoriadne lakavé uverit’ predpokladu, Ze pre ich ziskanie netreba urobit’
nic viac, len byt’ ¢lenom tej spravnej skupiny, napriklad ,,hrdym Slovakom®
alebo ,,oby¢ajnym ¢lovekom®,

Jednym z klIicov k uspechu populizmu je moznost kategorizovat’
socialny svet inak, ako je aktudlne usporiadany a zjednotit’ prislusnikov
r0znych socialnych skupin pod spolo¢nu identitu bezného ¢loveka a obcana.
Delenie my vs. oni je preto pritomné v rétorike I'avicového i pravicového
populizmu (Obradovi¢ et al., 2020), rozdiel je v zasade len v tom, kto su
,.t1 druhi a na akej pozicii stoja. Ak st v centre ,,ludia“ a oproti nim elita,
pripadne politicky establishment, hovorime o vertikalnom deleni. Podla
horizontalnej linie stoja v opozicii odlisné sociokultiirne skupiny vo vnutri
a mimo spolo¢nosti, napriklad majoritna spolocnost’ vs. etnické minority,
pripadne obyvatelia urcitej krajiny vs. cudzinci. NavySe, v kontexte
rétoriky pravicového populizmu st prislusnici narodnostnych a etnickych
minorit vykreslovani ako niekto, kto ¢erpa neopravnené vyhody na tkor
majoritnej populécie a je favorizovany elitou na vrchole spolocnosti, ktora
je takto zaroven obvinena, Ze haji cudzie zaujmy. V konecnom dosledku
su teda l'udia na hornych i spodnych prieckach spolocenskej hierarchie
vnimani ako potencialne ohrozenie idealu v podobe tazko pracujiceho
¢loveka a poctivého obcana. S takymto obrazom sa I'ahko stotoznia mnohi,
obzvlast, ak berieme do uvahy socio-ekonomicku situdciu velkej casti
populécie a subjektivnost’ otdzky uspokojovania individualnych potrieb.
Po zjednoteni roznych jednotlivcov do spolocnej kategorie na zaklade
prislusnosti k 'udu uz reprezentantom populizmu ostava ,,len” pomenovat’
dovody nespokojnosti obycajného cloveka a identifikovat obetného
baranka, ktorému za fiu pripisu zodpovednost’ — nim méze byt napriklad
aktualna vlada, ludia z neziskovych organizacii, Romovia, migranti,
intelektuali atd’. V kontexte tendencie obvinit' za vlastnu nespokojnost
niekoho iného neprekvapia vyskumné zistenia, nachadzajice suvis
podpory pravicového populizmu s protivladnymi naladami, popieranim
prav minorit ¢i antiimigracnymi postojmi (Obradovi¢ et al., 2020).

Pri problematike skupinovych procesov je namieste aspoil v kratkosti
spomenut’ nielen vyznam toho, ako vnimame ¢lenov vlastnej skupiny oproti
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prislusnikom inych skupin a Ze, zvyc€ajne, mame tendenciu favorizovat
¢lensku skupinu. V spdsobe socidlnej interakcie jednotlivcov aj celych
skupin ma nezanedbatelni rolu aj ich predstava toho, ako st vnimani
ostatnymi (metapercepcia). Metapercepcia je vlastne percepcia percepcie,
naSe vnimanie toho, ako nas vnimaju ostatni. V kontexte medziskupinovych
interakcii mozu tieto vnemy priniest’ ako prijemné pocity (ak clovek moze
predpokladat, Zze ako prislusnik danej skupiny je vnimany pozitivne),
tak i negativne prezivanie (pri predpokladanom nelichotivom obraze).
Napriklad, ked’ si jednotlivci myslia, Ze st negativne stereotypizovani len na
zaklade svojej prislusnosti k urcitej skupine, klesa ich sebavedomie a stiipa
vyskyt negativnych emocii a uzkostné prezivane. A €o je nezanedbatelné,
maju tiez tendenciu k vysS§im skresleniam pri hodnoteni ostatnych
a manifestujil vyraznejSiu predpojatost’ voc¢i neclenskym skupindm (Lees
& Cikara, 2020). V tomto kontexte uvadzame i d’al$ie dolezité vyskumné
zistenie vysSie spomenutych autorov. V ramci niekol’kych experimentov
a prieskumu na pocetnej, niekol’kotisicovej vzorke identifikovali relativne
vSeobecnu tendenciu participantov nadhodnocovat’ mieru ich negativneho
vnimania ¢lenmivonkajsej skupiny. K tomutojavudochadza, ked su skupiny
vnimané ako konkuren¢né, v situacii sutaze (¢i uz realnej, alebo zdanlive;j),
nie vSak v kontexte kooperacie. Ak teda maju ¢lenovia skupiny dojem, ze
prislusnici inej skupiny st pre nich aktualne konkurentmi v boji o zdroje,
maju zaroven tendenciu predpokladat, ze st nimi vnimani negativnejSie
ako v skutoCnosti. A Co je zasadné, s narastanim tohto skreslenia vo
vnimani narasta i pravdepodobnost,, Ze prislusnikom neclenskej skupiny
budu prisudzované zakerné umysly, o d’alej predpoklada tendenciu zaujat’
defenzivnu poziciu a eliminuje moznosti spoluprace.

Identifikacia so skupinou znamena posun od personalnej identity
k identite socialnej, uvazovanie v pojmoch ,my* namiesto ,ja“
Prave tento posun od ,,ja“ k ,,my* a silna identifikacia so skupinou je
signifikantnym prediktorom politickej mobilizacie (pozri Aslanidis, 2020).
Pre sympatizantov pravicového populizmu vyznamnt identifika¢nu skupinu
predstavuje najmi narod. Nachadzame u nich silny doraz na narodnu
identitu a prejavy nacionalizmu, ruka v ruke s vyraznymi predsudkami
voCi minoritdm a inym socialnym skupinam (Kende & Kreko, 2020).
Samozrejme, je Ziaduce rozliSovat’ medzi pozitivnym vztahom k narodu na
jednej strane a nekritickym pohl'adom naii na strane druhe;j. Je to totiz prave
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nekritické velebenie vlastnej skupiny a pocit exkluzivity, co stoji v pozadi
zvysenej hostility voci prislusnikom inych narodov a vierovyznani (Kende,
Hadarics & Szabd, 2019). A hoci nacionalizmus nemézeme jednoducho
vnimat’ len ako silni formu identifikacie so skupinou (pravdepodobne
sa jedna o kvalitativne odliSny koncept), urcita analogia je predsa len
pozorovatelna z hladiska vyrazne pozitivneho hodnotenia vlastnej
skupiny (v tomto pripade naroda) a pripravenosti ju branit’ pred skuto¢nou
i domnelou hrozbou, vratane predsudkov a hostility vo¢i komukol'vek,
kto tato hrozbu moéze predstavovat. Plati, Ze ak sa skupina citi ohrozena,
posilni to negativne postoje jej Clenov voci prislusnikom inych skupin.
Ak su l'udia presvedceni, ze ich ostatni dehumanizuja, na oplatku konaju
podobne, ¢o vedie k narastajiicej podpore nasilia (Lees & Cikara, 2020).
Casto sme svedkami, ako &elni predstavitelia politickych subjektov
s populistickou rétorikou svojimi prejavmi démonizuju ¢lenov inych skupin
a d’alej podnecujt pocit ohrozenia, ¢im sa uzatvara kruh medzi uvedenymi
fenoménmi. Pravicovy populizmus suvisi s nacionalizmom, ten posiliiuje
predsudky a vedie k zvySenej vnimavosti vo¢i hrozbe. Vzhl'adom na
cirkularne prepojenie uvedenych premennych (Kende & Kreko, 2020) je
na tento proces mozné nazerat’ i z inej perspektivy — pocit ohrozenia vedie
k zvysSenej ostrazitosti a hostilite vo¢i inym socialnym skupinam, co syti
nacionalizmus a d’alej mobilizuje podporu pravicovo populistickych hnuti.

Mobilizacia je vo vSeobecnosti mimoriadne narocny a komplexny proces,
o politickej mobilizacii ani nehovoriac. Vyzaduje si nielen zosuladenie
preferencii (,,musime urobit’ X..“), ale aj sustredenie pozornosti
(,...a musime to urobit’ hned’ teraz!*). Okrem toho je mobilizacia v ramci
skupiny eSte narocnejSia, pretoze pozadovana uroven mobilizacie sa
vzdy dava do pomeru s protivnikom — nielenze je potrebné, aby skupina
bola jednotna a dobre koordinovand, ona musi byt koordinovana lepSie
ako konkurencna skupina. Je niekol'ko spdsobov, ako mobilizaciu ludi
podnietit; v zhode s Petersen et al. (2020) sa zameriame na tri z nich,
ktorym sa dostava najvyraznejSej pozornosti: moralizovanie, zdiel'anie fam
a nasledovanie vodcu.

Moralizovanie znamena proces oznacovania pozicie ako moralnej alebo
nemoralnej, to znamena bud v sulade, alebo v rozpore so zastreSujucimi
socialnymi normami skupiny. Moralne principy st predkladané a pouzivané
ako kI'i¢ova stratégia na pritiahnutie inak neutralneho publika do konfliktu,
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pretoze obsahujui spravu, ze konflikt je relevantny aj z pohladu ostatnych.
Spolo¢nou taktikou mobilizacie je teda opisat’ vlastni poziciu ako moralnu
a poziciu protivnika ako amoralnu — inymi slovami, seba a svoju skupinu
predstavit’ ako tych dobrych, slusnych a moralnych, zatial' ¢o prislusnici
vonkajsej skupiny su vnimani negativne a oznaceni za amoralnych. Takéto
spravanie moze mobilizovat 'udi nielen v mene ich vlastnej pozicie vyvolanim
pocitu, Ze ich zaujmy su v sulade s obhajovanou poziciou, ale méze to mat’
aj dalsiu vyhodu v demobilizacii I'udi, ktori by inak mohli podporit’ poziciu
protivnika. Ak st urcité prejavy oznacené ako tie spravne a moralne, strach
z odsudenia moze ostatnych demotivovat, aby sa postavili proti.

Zdielanie fam Standardne hra v konfliktoch vyznamna ulohu.
O nepriatel'skych skupinach sa casto Siria skreslené a nepodlozené,
pripadne uplne vymyslené tvrdenia — prioritne s cielom vytvorit' o nich
negativny dojem. Tato snaha sa da interpretovat’ ako pokus $irit’ informacie,
ktoré zmobilizujit publikum proti protivnikovi. Naprie¢ rdéznymi
medziskupinovymi konfliktmi nachadzame obraz mocného a zakerného
protivnika, ktory sa chysta konat,, ¢o u prijimatela spravy vyvolava pocit
naliehavosti a nevyhnutnosti zapojit’ sa do protiopatreni.

Napokon, centralnu lohu v mobiliza¢nom procese hra vodca. Zatial’ ¢o
moralizovanie a Sirenie fam s pokusmi o organizovanie skupin v smere zdola
nahor, vodcovia su rozhodujicimi prostriedkami na organizovanie skupin
zhora, spUistaju a usmernuju totiz aktivitu ostatnych. Podstatné tiez je, ze
vodca sa zvycajne neobjavuje len tak, z ni¢oho nic. Pre skupinu je po uréitom
case spolocného fungovania bezné, Ze sa v nej vytvori urcita Struktura —
dochadza ako k deleniu uloh, tak i k vytvoreniu vztahov nadradenosti
a podriadenosti. Teérii vodcovstva existuje viacero, pre potreby tejto
kapitoly uvedieme tzv. interakcnii tedriu vodcovstva, ktoru formuloval R. M.
Stogdill (In Masaryk, 2010). Tato tedria spaja podiel osobnosti a situacnych
faktorov na vzniku vodcovstva a jej autor tvrdi, Ze osoba sa stava vodcom
alebo vodkynou na zaklade toho, Ze jeho/jej osobnostné charakteristiky su
relevantné z pohladu charakteristik, aktivit a cielov skupiny. Rola vodcu sa
utvara na zaklade rozhodnutia podstatnej Casti skupiny niekoho nasledovat’
a zvolit si k tomu konkrétnu osobu. Preto s rozhodnutia skupiny v otazkach
nasledovania klucové. Jednotlivei, ochotni angazovat sa v agresivnom
spravani, sa mozu v zasade strategicky rozhodnut’ nasledovat’ vodcov,
o ktorych si myslia, Ze budil eskalovat’ konflikty a presadzovat’ agresivne
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rieSenia. Vyskum (Petersen & Laustsen,2020) naznacuje, ze silné, dominantné
vodcovské osobnosti zvycCajne zabezpecia uspokojenie agresivnej motivacie
a zaroven, Ze v situaciach medziskupinovych konfliktov sa u I'udi zvySuje
motivacia nasledovat’ dominantnych vodcov. Dalsi zasadny faktor uspechu
populistickych vodcov spociva v tom, Ze sa stavaji do rovnocennej pozicie
s ostatnymi, identifikuju sa s hlasom l'udu (Mudde & Kaltwasser, 2017).
Vystupujuc ako bezni obc¢ania, ¢i uz z hladiska stylu prezentacie, rétoriky,
alebo vzhladu, vytvaraja u l'udi dojem, Ze su jednymi z nich. A o co l'ahSie
je pre voliCov sa s lidrom identifikovat, prave vdaka vnimanej podobnosti
a prislusnosti k spolo¢nej skupine, o to ochotnejsie ho budu nasledovat’.

7.4 Emdcie na pozadi uspechu populizmu

Dusevny zivot cloveka tvori funkény celok, uvedomovany ako
prezivanie. Jeho neodmyslitel'nou sucastou si emocie, na ktoré je vSak
dlhodobo (a nespravodlivo) nazerané z nadradenej pozicie rozumu ako na
Cosi iracionalne, nelogické, ¢o by malo byt podriadené kontrole ostatnych
kognitivnych procesov. Chapat emodcie ako protiklad ¢i prekazku
racionalneho uvazovania vSak nie je Uplne spravne — z pohl'adu socialnej
logiky a nasho uspesného pdsobenia v spolocenskych vztahoch maja svoju
funkcnost’ a zmysel. V emodcidch sa spaja pocitovanie a telesné zmeny na
urovni organizmu, nesu pévodny biologicky vyznam, umoziju ¢loveku
adaptivnu reakciu na jednotlivé situacie (Nakonecny, 2000). Sprevadzaju
pocity zmien v tele a davaji im zmysel, pomahaju hodnotit’ vyznam
konkrétnych podnetov a situacii, ¢im umoznuji orientdciu v prostredi.
Na zaklade takejto orientacie potom clovek voli urcity sposob spravania
— jednoducho, snazi sa vyhnat tomu, ¢o mu je neprijemné, a priblizit
k tomu, €o je prijemné. Pojem emocia v sebe skryva pohyb (Kusa, 2013),
emocie typicky zabezpecuju mobilizaciu energie a aktivaciu organizmu.
Napriklad, situacia nebezpeCenstva je sprevadzana emociou strachu
a suCasne pripravuje jednotlivca na utek.

Zakladnou charakteristikou emocii je ich komplexnost. Nielen preto, Ze
su na rozdiel od ostatnych psychickych procesov najvyraznejsie prepojené
s fyziologickymi dejmi prebiehajucimi v organizme, ale najmi preto, Ze
maju rozhodujucu poziciu v psychickej regulacii ¢innosti. Okrem toho su
znacne diferencované — od vSeobecného delenia na prezivanie prijemného
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aneprijemného, cez pocity vzrusenia, strach, hnev a d’alSie zakladné emocie,
az po bohatu skalu emocionalnych reakcii ako potesenie z tispechu, pocity
viny, zahanbenie a podobne, ktoré sa viazu k r6znym socialnym situaciam.
Pojmy emocie a pocity sa Casto pouzivaju ako synonyma (a budeme ich tak
pouzivat' i v tejto podkapitole), pre presnost’ v§ak uvedieme, ze na emocie
je nazerané skor ako na biologické reakcie organizmu na prostredie (st
teda starsSie a ich nastup je spontannejsi, s menSou moznostou kontroly). Na
druhej strane pocity st charakterizované ako evolu¢ne mladsie, typické pre
l'udi, pretoze si vyzaduju uvedomenie (napriklad, ked’ si ¢lovek uvedomuje,
7e ma strach, a tiez vie urcit’, coho sa boji). Uvedomenie zaroven umoziuje
vys$siu mieru kontroly — 'udia v mnohych pripadoch vedia kontrolovat’, ¢o
a ako pocituju a najmé, v akej miere pocit prejavia. V takomto chapani
emocie odrazaji biologické reakcie organizmu a pocity odrazaju reakcie
psychické (Cavojova, 2013).

Emocie s charakteristické roznou dizkou trvania, zvycajne ide
o prechodné stavy, ktoré sa viazu ku konkrétnym udalostiam a situaciam.
Ich zlozitost' odraza zlozitost a komplexnost' Tudského vnimania
a prezivania — v pripade ¢loveka sa mézu tykat’ kazdej urovne, biologicke;j,
psychologickej, socialnej i duchovne;j. Z toho plynie aj otazka univerzalnosti
vs. kulturnej Specifickosti emocii (pozri Brezina, 2013). Na jednej strane
mozeme konstatovat’ viac €i menej univerzalnu pritomnost’ niektorych
emocii, ktoré st identifikované u 'udi naprie¢ kultarami a ich fyziologicky
zaklad vratane mimického vyrazu je prakticky identicky. Ekman (1992)
uvadza Stastie, strach, hnev, stres, prekvapenie, odpor a opovrhnutie.
Druhy pohlad vychadza z predpokladu socialneho povodu a kultirnej
Specifickostijednotlivych emdcii. Zaklada sanaidentifikovanych rozdieloch
vo vyjadrovani emoc¢ného spravania, odliSnosti socialnych skusenosti
Pudi v réznych spolo¢nostiach a kulturach. Respektujuc oba, univerzalny
i kultarne Specificky pristup k nazeraniu na emocie, zdoérazitujeme zasadny
vyznam emocionality pre l'udské prezivanie a spravanie vo vsetkych
oblastiach zivota — a teda aj v oblasti politického spravania.

Uz sme spominali stivis poklesu subjektivne vnimanej osobnej pohody
a tendencie podporovat’ populistické hnutia, ktory vo svojom vyskume
identifikoval A. Nowakowski (2020). Osobna pohoda nereprezentuje
emociu v pravom slova zmysle; ide o komplexnejsi koncept, ktory ma
svoj kognitivny i afektivny komponent. D4 sa na fiu vSak nazerat’ aj ako
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na dlhodoby, respektive pretrvavajuci emocny stav (Blatny a kol., 2010),
ktory reflektuje spokojnost’ daného ¢loveka so svojim zivotom. Podla
teorie afektivnej inteligencie (Marcus, Neuman a MacKuen 2000) emocie
su prejavom pocitov vznikajicich na zaklade interakcie medzi nasimi
osobnymi cielmi a okolitym prostredim. Ked sa nam nieCo podari,
prezivame pozitivne ladené emocie, ako su napriklad nadSenie, Stastie,
nadej alebo pycha. Tieto emocie daji signal mozgu, ze ciel’ bol splneny.
Mozog na takéto signaly pohotovo reaguje posilnenim existujucich
postojov a podporou zavedenia rutinného spravania, pretoze sa osvedcili
pri zabezpeceni spechu. Naopak, ked’ st nasSe ciele ohrozené, prezivame
pocity negativnej valencie pozdiz dimenzie uzkosti; na§ mozog v reakcii na
to pozastavi rutinu a namiesto toho, aby sa spoliehal na existujuce vedomosti
a postoje, skima vSetky informacie presnejsie, aby znizil mieru neistoty
a pocitu ohrozenia. Nakoniec, ak naSe ciele nie st splnené ani s odstupom
Casu a napriek dalSiemu vynaloZzenému usiliu, zazivame averziu, ktora
prerastd do pocitov hnevu, pohfdania, frustracie alebo znechutenia.
Na rozdiel od uzkosti averziu spdsobuju udalosti, ktoré si sice narocné
alebo frustrujtice, ale nie celkom nezname alebo neisté. V dosledku toho
na$§ mozog neskenuje prostredie na ziskanie novych informacii, ale skor
reaguje lipnutim na predtym zauZzivanych ndzoroch a postupoch. Teodria
afektivnej inteligencie vymedzuje emocie na hodnotiacej osi pozitivne —
negativne a pomenuva tri zasadné dimenzie: nadSenie, uzkost' a averzia
(Bonansinga, 2020). Tieto dimenzie d’alej vytvaraji subor emocii, ktoré
nasledne ovplyviiuji nase myslenie a spravanie v socialnom svete. Emocie
teda z tohto pohl'adu predchadzaju poznaniu, no zaroven s nim pracuju
v zhode pri urovani roznych spdsobov navigacie v realite. Pre uplnost’ sa
ale ziada podotknut, ze emoécie nie su vzdy len bezprostrednym vysledkom
situacie ako takej. Do emocionalneho prezivania ¢loveka sa nevyhnutne
premieta i jeho vlastné vnimanie a interpretacia situdcie — ¢i uz prebieha
na vedomej, alebo nevedomej trovni. Nemézeme preto opomenut’ ucast’
kognitivnych procesov (o ktorych blizSie pojednavaji iné kapitoly tejto
publikacie), ktoré v urcitych situdciach podmienuju dalSie Specifické
emocionalne reakcie. Uvedené zohladnuje tedria posudzovania, ktora
jemnejsie diferencuje jednotlivé emodcie vznikajice na zaklade toho, ako
jednotlivec hodnoti okolie a pripisuje mu zmysel vo vztahu k svojim
potrebam (Lazarus In Bonansinga, 2020). Pre organizmus ma tato aktivita
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z hladiska prezitia vyznam, automaticky preto skenuje okolité prostredie
a hodnoti jeho relevantné vlastnosti. Na zaklade vyslednych hodnoteni su
potom aktualizované urcité emocie. To znamena, Ze na rozdiel od tedrie
afektivnej inteligencie teéria posudzovania nevnima emécie pozdiz uréitych
dimenzii, ale skor ako diferencované, od seba odliSené. V tomto ohl'ade
moze byt vhodnym prikladom strach. Zatial’ ¢o z hl'adiska teorie afektivne;j
inteligencie je strach iba jednou z moznych alternativ, nachadzajicich
sa v dimenzii uzkosti, pre zastancov tedrie posudzovania mozno strach
a uzkost’ jasne oddelit. Strach totiz vyplyva z posudenia konkrétne;
a identifikovatelnej hrozby, zatial' co uzkost’ koresponduje s vnimanim
neistoty a pocitu nejasného, neidentifikovatelného nebezpecenstva.

Bez ohladu na to, ku ktorej teorii sa priklonime, plati, Ze emocie st
nevyhnutné pre orientaciu vo svete okolo nas, pretoze komunikuju mozgu, ¢o
sa deje a Ci alebo ako sa tomu venovat. Emdcie vo vSeobecnosti ovplyviiuju
nase myslenie tromi zékladnymi spdsobmi (Bonansinga, 2020) a sice:
1. maji dopad na to, comu venujeme pozornost’ a v akej miere, 2. podnecuju
nasu motivaciu konat’ a 3. ovplyviuju spdsob, akym si tvorime tisudky. Ako
sme uz uviedli, su neoddelitel'nou stcast'ou nasho rozhodovacieho procesu,
a teda aj akejkol'vek formy politickej angazovanosti, podporu populizmu
nevynimajuc.

Hoci je pravdou, ze i akékolvek iné ideologie nesu afektivne
komponenty, prave populizmus je casto charakterizovany emociami,
obzvlast’ negativnymi. Teraz sa zameriame na niektoré z nich a pokusime
sa preskimat’ ilohu, ktora hraju prave v uspechu politickych subjektov
s populistickou rétorikou. V odbornych Studiach je napriklad sklofiovana
uzkost, vyvolana dalekosiahlymi spolocenskymi zmenami, ktora sa
opakovane spaja s populistickymi vzplanutiami. Podobnym znakom
sa stal aj hnev namiereny proti politickému establishmentu, ktory sa
objavuje obzvlast’ v obdobiach kriz — Casto ako reakcia na nepopularne
vladne opatrenia. Vo vSeobecnosti literatira uvadza, Ze najmi kolektivne
pocitovana nevola a rozhorcenie, hnev, strach a ohrozenie maju potencial
mobilizovat’ 'udi smerom k podpore populizmu (pozri Obradovi¢ et al.,
2020).

Odlisné emdacie, hoci st aj na Skale pozitivne — negativne hodnotené
ekvivalentne, vedu k réznym spdsobom spractivania informacii a reakciam
na podnety. G. Rico, M. Guinjoan & E. Anduiza (2017) si preto kladli
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otazku, ktoré emocie su naozaj relevantné z pozicie moznosti vysvetlit’
podporu populistickych politickych subjektov. Z casto sklonovanych
vyznamnych emdcii sa zamerali na strach a na hnev. Tieto emocie sice maju
spolo¢nll negativnu valenciu, ale su kvalitativne odlisné — ako z hladiska
podmienok vzniku, tak i z hl'adiska dosledkov pre spravanie, a preto mézu
mat’ rézny vplyv na osvojenie si populistickych postojov obcanmi. Hnev
vznikd na zéklade konkrétnej frustrujucej udalosti, ktord je vnimana
ako nespravodliva a zapricinena vonkaj$imi faktormi. Strach sprevadza
situacie ohrozenia, nad ktorymi nemame kontrolu, nie je nam jasné, ako im
zabranit’ a necitime sa pripraveni ich zvladnut. Rico et al. (2017) skumali
ich vyznam na pozadi ekonomickej krizy a na zdklade vysledkov vyskumu
dospeli k zaveru, ze je to prave emdcia hnevu, ¢o podnecuje priklon
k populistickym postojom. Toto zistenie koreSponduje i s koncepciou
populizmu, ako ju formuluje E. Laclau (In Biharyova, 2018). Ten chape
populizmus ako formu vyjadrovania l'udu, ktora je typicka v krizovych
momentoch, ked vzhl'adom na konanie ¢i skor nekonanie elity, ktora
zviacsa predstavuju skorumpovani politici a neefektivne byrokratické Statne
institacie, pocituje nespokojnost’ a frustraciu. Javi sa, ze s kontrastnym
vyobrazenim dobrych l'udi oproti skorumpovanej elite rezonuju skor
nahnevani ako vystraseni obCania. Populizmus takto slizi na vyjadrenie
emocie hnevu a pontika moznost atriblicie viny za nevyhovujucu situaciu
spolo¢ne s pripadnou konfrontaciou.

Na vyznam emocii v politickom diani m6zeme nazerat’ aj perspektivou
medziskupinovej dynamiky, o ktorej sme pojednavali vyssie. Vieme, Ze
skupina je pre nas socialny zivot vel'mi délezita, uspokojujeme v nej o. i. aj
potrebu kontaktu. Taktiez vieme, Ze jednotlivci maji tendenciu udrziavat
nielen pozitivny sebaobraz, ale i pozitivny obraz skupiny, do ktorej patria.
Identifikacia so skupinou méze byt v niektorych pripadoch taka silna, az
nadobuda charakter psychologického pripatania (attachment) a Clenstvo
v skupine sa stava sucastou identity. Emocie znasobuju dynamiku
skupinovych procesov tym, Ze posiliiuju vnutroskupinovi kohéziu
a zvysSuji motivaciu ¢lenskt skupinu chranit’. Désledky mézeme pozorovat’
napriklad v podobe silného emocionalneho doprovodu réznych politickych
debat a sutaze (Bonansinga, 2020). Voli¢i jednotlivych subjektov sa javia
byt coraz nepriatel'skejsi voci ¢lenom opacnej strany, ¢o d’alej podporuje
skreslené vnimanie a vznik predsudkov. Deje sa to prave preto, ze pre
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mnohych Tudi sa politickd vol'ba stava vyjadrenim emocionalneho
vztahu a nie len pragmatickym sposobom, ako presadit svoje zaujmy
(Groenendyk 2018). Bohuzial, nie je az také nezvycajné, Ze nedovera alebo
nechut’ vo¢i opacnému politickému taboru prerasta do extrémnej nenavisti
a zasahuje i blizke medzil'udské vztahy, dokonca priamo v rodinnom alebo
bezprostrednom socialnom kruhu ¢loveka.

Pri hlbSom pohlade na dévody nespokojnosti urcitych Casti populacie
nevyhnutne identifikujeme aj vnimant nerovnost’ (Petersen et al., 2020),
ktora ma potencial podnecovat’ pocity nespravodlivosti a pripadny konflikt
nielen medzi tymi, ktori st na nizkych vs. vysokych prieckach hierarchie,
ale prakticky na kazdej tirovni spolo¢nosti. Podpora populizmu narasta,
ak mame dojem, Ze my a nasa socidlna skupina sme znevyhodneni oproti
inym (Pettigrew, 2017). Nerovnost’ posuva verejny diskurz od racionality
k dominancii, zvySuje sutazivé spravanie zamerané na ziskanie statusu,
ktoré je sprevadzané nespokojnostou. Rastica nerovnost a zvysena
konkurencia potom dalej zvysuju troven politickej nestability a priklon
k extrémnym rieSeniam.

Na spolocenské nalady reaguju populisticki lidri nielen tym, Zze
poukazuju na viac ¢i menej opravnenu nespokojnost beznych ludi,
pouzivajuc pri tom stale agresivnejSiu rétoriku (Neal, 2020). Okrem
moznosti vyjadrit’ hnev a oznacit’ vinnika bezltesnej situacie je 'udom
predkladana i ponuka alternativy k problematickému status quo, ktora je
pozitivna a optimisticka (bez ohl'adu na jej uskutoc¢nitelnost’). Populisticka
rétorika je charakteristicka zvySenou pritomnostou nielen negativneho, ale
i pozitivneho afektu (Obradovi¢ et al., 2020). Takto ma prostrednictvom
vytvarania kontrastu medzi aktuadlnou negativnou klimou a slubnymi
zajtrajSkami potencidl vzbudzovat’ u 'udi pocit nadeje — a prave ten ma
nezanedbatelny vyznam pre ziskanie voli¢ov, difajicich v zlepsenie nielen
individualnych, ale i skupinovych Zivotnych podmienok. Ked’ sa I'udom
zda, Ze spolo¢nost’ sa ruca, tuzia po silnych lidroch. Z tejto perspektivy
potom priklon k populizmu (lavicovému i pravicovému) mézeme chapat’
ako vyjadrenie tazby po ochrane v situécii vnimaného ohrozenia.
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7.5 Vybrané osobnostné charakteristiky a ich moZny suvis s podporou
populizmu

Nie vSetci interpretuji populistické hesla ako lakavé — hoci sa mézu
nachadzat’ v situacii, kedy ich potreby nie st uspokojené, prezivaju
frustraciu a zda sa im, ze ich skupina je v spolo¢nosti znevyhodnena. Rolu
v priklone k urcitej ideoldgii totiz potencialne hraju aj niektoré osobnostné
charakteristiky.

Pojem osobnosti predstavuje v psychologii rozsiahly problém a existuje
niekol’ko sposobov, ako ho mozno definovat’. Pre nase potreby postaci, ak
osobnost vymedzime ako charakteristiky ¢loveka, ktoré su zakladom pre
konzistentné prejavy spravania (Pervin In Blatny a kol., 2010). Tymito
charakteristikami mézu byt ako myslienky, emdcie a city, tak i navonok
vyjadrené a pozorovatelné spravanie. Osobnost” urcuje spdosob, akym
jednotlivei vnimaju, interpretujii a odpovedaju na podnety prostredia.
Vlastnosti osobnosti, teda osobnostné charakteristiky, mézu vyjadrovat
urcité zovseobecnenie pozorovanych prejavov spravania cloveka (v zmysle
deskriptivnych charakteristik); okrem toho ale poukazujii i na urcité
psychofyzické dispozicie stojace za nimi (Hiebickova. 2011). Dispozicie
su vrodené alebo ziskané tendencie urcitym spdsobom prezivat’ a konat.
Usudzujeme na ne, ked’ sa snazime vysvetlit’ jednotlivé prejavy osobnosti.

Existuje znacny pocet tedrii osobnosti a s nimi i spdsobov, ako ju
skiimat’. Pre jeden z najznamejsich modelov osobnosti sa vzilo oznacCenie
,Big Five* — ide o péatfaktorovy model osobnosti, do ktorého radime
faktory s nazvom extraverzia, privetivost, svedomitost, emocionalna
stabilita (neurotizmus) a otvorenost' voci skusenosti (Costa & McCrae
In Hrebickova, 2011). Extraverziu vystihuje spolocenskost, socidlna
adaptacia, kontakt s l'ud’'mi, vyrecnost’ a schopnost’ presadit’ sa oproti
zameraniu na vlastny, vnatorny svet a preferencie samoty. Emocionalna
stabilita sa prejavuje vyrovnanymi, prevazne pokojnymi a rozvaznymi
reakciami, €o je v protiklade s nestdlymi, podnetom neprimeranymi
reakciami spojenymi s kolisanim nélad, nepokojom a precitlivenostou
(neurotizmus). Privetivost’ charakterizujii pozitivne vztahy k ostatnym
Pudom, zaujem a starostlivost’ na jednej strane oproti 'ahostajnosti ¢i az
nevrazivosti na strane druhej. Svedomitost’ je faktor zastreSujuci vztah
k praci a povinnostiam. Je charakterizovany zasadovostou a preciznostou
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oproti I'ahostajnosti. Posledny faktor, otvorenost’ skuisenosti, je predmetom
najintenzivnejSich diskusii, zjednodusene ho ale mozno charakterizovat’
ako kultivovanost, zvedavost,, tvorivost’ a nekonvenc¢nost. Protipdlom je
potom nekulturnost’ a obmedzenost..

Vyskum sledujtci stuvislosti osobnostnych charakteristik a populizmu
zatial’ nie je vel'mi rozsiahly a toho ¢asu neprindsa len konzistentné zavery.
Kazdopadne je mozné nazerat' nan ako z pohladu politického lidra, tak
i z pohladu potencialneho volica. V suvislosti s ispechom populizmu sa
v literature Casto sklonuje postava charizmatického lidra (Bonansinga,
2020). A. Nai, F. Martinez i Coma a J. Maier (2019) na zaklade prehl'adu
dostupnej literatiry konstatuju, ze z hl'adiska péatfaktorového modelu st
uspesni lidri casto vnimani ako extravertni, privetivi atiez im je pripisovana
vysoka miera svedomitosti. Dalej sa na zaklade expertného hodnotenia
osobnosti populistickych kandidatov v porovnani so Standardnymi politikmi
ukazuje, ze populisti dosahuju nizsie skore v privetivosti, emocne;j stabilite
a svedomitosti (Nai & Martinez i Coma, 2019).

Druhym beZzne vyuzivanym nastrojom pre popis osobnosti (nielen)
politickych lidrov je tzv. femnd triada, pod ktoru uz spadaji menej
socialne ziadlice charakteristiky, konkrétne narcizmus, machiavelizmus
a psychopatia. Vysoké skore na Skale narcizmu znamena tendenciu ku
grandiozite, neprimerane vysoké sebavedomie, sitazivost’ aextrémnu tuzbu
po pozornosti a oceneni. U prezidentov USA boli identifikované stvislosti
grandiézneho narcizmu so schopnostou presvedcCit’ verejnost’ a ziskat' si
jej priazen (Watts et al. In Nai et al., 2019). DalSou charakteristikou je
psychopatia, typicka najma nedostatkom empatie a sebaovladania, spolo¢ne
s nizkou kontrolou impulzov a zvysenou hostilitou voci ostatnym. Jedinci
s vysokym skore psychopatie maju tendenciu predpokladat’ u ostatnych
Pudi nepriatel'ské zamery; su podozrievavi, konfrontacni a volia agresivny
Styl komunikécie. Zaroven asi neprekvapi, ze takito jedinci su zvycajne
uspesni v oblasti obchodu a tiez v politike (Lilienfeld et al. In Nai et
al., 2019). Napokon, machiavelizmus mozeme opisat prostrednictvom
tendencie k strategickému az manipulativnemu spravaniu, ktoré sa viac
ako zasadami a moralkou riadi orientaciou na ciel..

Ked’ upriamime pozornost’ na osobnost’ potencialnych volicov, v kontexte
Big Five sa ako vyznamny javi najmé faktor neurotizmu. M. Obschonka
et al. (2018) analyzovali data ziskané od niekol'ko stotisic voli¢ov, ktori
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sa zucastnili prezidentskych volieb v USA a hlasovania o Brexite, pricom
dospeli k zisteniu, Ze neurotizmus predikoval hlasovanie v oboch pripadoch.
V oboch kontextoch kampane sprevadzali emocie a boli zdoraziiované
témy ako strach, strata hrdosti a averzia voci strate, nie je preto zasadnym
prekvapenim, Ze rezonovali najmé u tej Casti populacie, ktora je nachylnejsia
k emocionalnej labilite a prezivaniu negativnych emocii.

S. Pruysers (2021) v rozsiahlej $tadii sledoval suvislosti osobnostnych
charakteristik a populistickych postojov. Na zéklade analyzy dat uvadza,
7e vo vSeobecnosti populistické postoje koreluji s ¢rtami reprezentujucimi
Cestnost — pokoru, emocionalnu stabilitu — labilitu (neurotizmus)
asvedomitost’. Okrem v§eobecnych osobnostnych charakteristik potvrdzuje
i vyznam jednej z ,,temnych* ¢it osobnosti, konkrétne narcizmu.

Dalej do popredia vystupuji zistenia, podla ktorych sa k populizmu
priklanaju skor tzv. autoritarske osobnosti (Pettigrew, 2017), ktoré
su typické uctou k autorite, agresivnymi tendenciami voci vonkajSim
skupinam, prisne hierarchickym pohladom na svet a odolnostou voci
novym skusenostiam. V tejto suvislosti neprekvapi zistena stvislost’
populizmu a nizkej privetivosti (Bakker, Schumacher & Rooduijn, 2020),
z ktorej plynie, Ze k populizmu sa hlasia skor osobnosti nedovercivé a menej
ochotné ku kooperacii. Uvedené charakteristiky tiez stivisia s orientaciou
na ziskanie statusu a vedu k tivahe, ako sa Specifické osobnostné vlastnosti
a skusenosti l'udi vzajomne podmienuji a podmienuju politick vol'bu.
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Populizmus je charakterizovany delenim spolo¢nosti na ,,lud*
a skorumpovanu elitu, pricom deklaruje, ze prave l'ud by mal mat
garantovany pristup k moci a zdrojom. Uvedené oslovuje tému naplnenia
dolezitych psychologickych potrieb, ako napriklad potrebu bezpecia
a istoty, prijatia a spolupatri¢nosti, ale i uznania a socialneho statusu.
Zazitok socialneho vylucenia a deprivéacia potrieb vedu k nespokojnosti
a maladaptivnym prejavom.

Socialny status znamena pristup ku zdrojom a dve zékladné stratégie jeho
dosahovania st orientované na 1. prestiz a 2. na dominanciu, ktora stvisi
nielen s agresivnymi a hostilnymi prejavmi, ale i s podporou populizmu.
Neuspokojenie potrieb vedie k nespokojnosti, ktora spolo¢ne s nizkou
kontrolou nad situaciou a slabymi moznostami ziskat’ uspokojivu poziciu
v spoloc¢enskej hierarchii prispieva k psychologickej interpretacii podpory
politickych subjektov s populistickou rétorikou.

Socialna identita je odvodena od clenstva v socialnej skupine, vyjadruje
hodnotu a emocionalny vyznam tohto Clenstva. Ludia socidlny svet
vnimaju v kategoriach my vs. oni. Identifikacia so skupinou predpoklada
tendenciu favorizovat a branit’ Clenskt skupinu, obzvlast’ v situécii
kompeticie a konfliktu. Ak sa skupina citi ohrozena, posiliiuju sa negativne
postoje jej lenov voci prislusnikom inych skupin.

Vyznamnymi mobilizanymi prvkami v populistickej rétorike je
moralizovanie, Sirenie fam a charizmaticky vodca.

Emocie majii zdsadny vyznam pre orientaciu v socidlnom svete. Maju
dopad na to, Comu venujeme pozornost’ a v akej miere, podnecuji nasu
motivaciu konat' a ovplyviuju sposob, akym si tvorime usudky. Tieto
pravidla platia univerzalne, tlohu konkrétnych emocii (obzvlast hnevu)
mozno identifikovat’ i z hl'adiska uspechu populizmu.

Vyskum identifikuje niektoré osobnostné charakteristiky, ktoré stvisia
s priklonom k populistickym ideam — napriklad emocionalna stabilita/
labilita (neurotizmus) a privetivost’.
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ZAVER

Predkladana publikacia poskytuje hlavne vysoko$kolskym Studentom
rozmanité spektrum pohladov na vybrané prejavy pravicového populizmu.
Citatelia maju moznost prostrednictvom prestudovania jednotlivych kapitol
ziskat’ zakladny pilier nevyhnutnych poznatkov a vedomosti prepojenych
s uvedenou problematikou. Vysokoskolski Studenti predstavuju poctom,
ale aj vzdelanostnou uroviiou nezanedbatelni generaciu obyvatel'stva,
a preto je potrebné, aby bola aj problematika vymedzenia podstaty
pravicového populizmu aspon Ciastoéne zakomponovana do edukacnej
reality vysokoskolského prostredia.

Identifikacia vybranych prejavov pravicového populizmu, zaloZenanajména
konkrétnych prikladoch, umozni nadobudnutie poznatkov o frekventovanych
moznostiach a spdsoboch realizacie aktivit sluziacich na ziskavanie
popularity predstaviteI'mi pravicového populizmu. Na zaklade prestudovania
odborného a podrobného vymedzenia podstaty pravicovopopulistickych
stratégii je mozné predpokladat’ doslednejSie a komplexnejSie pochopenie
a nasledne aj kritickii reflexiu spdsobov prezentovania sa jednotlivych
aktérov s cielom zaujatia a ziskania popularity.Vysokoskolski studenti sa tak
nestantl iba pasivnymi adresatmi ¢i prijimatel'mi snahy o zviditelnenie sa
predstavitel'mi pravicového populizmu.

V neposlednom rade je nevyhnutné zdoraznit’ aj vyznam psychologického
pristupu k problematike pravicového populizmu. V tejto stvislosti sa
nezanedbatelnym stava predovSetkym pristup socidlnej psycholdgie
a politickej psycholégie, poukazujiic na nadobudanie socialnej identity
aidentifikacie sa so skupinou, ktora tvori jeden zo zakladnych determinantov
subjektivneho vnimania prejavov pravicového populizmu. Subjektivny postoj
k jednotlivym aktivitam predstavitelov pravicového populizmu predstavuje
vyznamny predpoklad udrziavania existencie populistickych stratégii.

Zakladné charakteristiky vybranych prejavov pravicového populizmu, ktoré
st obsahom predkladanej publikacie, oboznamia Citatela s osobnostnymi
a spolo¢enskymi predpokladmi rozSirovania pravicového populizmu
azaroven umoznia aj identifikovanie konkrétnych stratégii jeho predstavitelov,
zameranych na oslovenie a zaujatie ¢o mozno najvac¢sicho poctu l'udi.
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Summary

SUMMARY

Right-wing populism is usually characterized as part of the implementation
of political activities of political representatives, predominantly right-wing
political parties. Activities carried out by representatives of right-wing
populism are mainly aimed at gaining the popularity of these actors among
broad strata of the population in society. Since a group of university students
can also be considered a large group of the population, university students must
acquire knowledge and insights that characterize the essence and elementary
definitions of the manifestations of right-wing populism. For this reason,
the presented publication contains essential characteristics defining various
manifestations of right-wing populism from the selected points of view.

The first chapter of the presented publication analyzes selected texts
of right-wing populism from a morphological-syntactic point of view.
Morphological-syntactic analysis of selected texts of right-wing populism
is realized on the example of a billboard and a poster.

The second chapter focuses on defining evaluative and emotional-
expressive lexicon. The reader also can get acquainted with the possibilities
of education in identifying and deciphering coercive persuasive lexicon.
Last but not least, the content of this chapter also emphasizes the
communication strategies of right-wing populism and extremism, based
on which it is possible to identify and decipher the language strategies of
right-wing populism.

The third chapter emphasizes the importance of language strategies of
right-wing populism on the example of election posters. Besides, it focuses
on the use of the homeland motif through the lens of right-wing populism.
In this context, a significant part of the chapter is also a view of patriotism,
nationalism, and extremism. Equally important can be considered the
analysis of common elements typical for extremist and populist leaders
and the analysis of those elements that distinguish these types of leaders.

The fourth chapter focuses on the characterization of national populism
and emphasizing the assumptions through which it is possible to spread
national populism among university students.

The fifth chapter’s content is the identification of populism from a socio-
psychological point of view. An essential part of the chapter is the rationale
for adhering to populist discourse based on social reasoning.
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The sixth chapter defines populist attitudes through political psychology.
This chapter also focuses on the analysis of possible ways of processing
political information by individuals.

Inthe seventh chapter, the individual’s psychological needs and personality
characteristics enabling the spread of populism are emphasized. Equally
important in the populist context from this point of view is the analysis of
the acquisition of an individual’s social identity.

The primary characteristics of selected manifestations of right-wing
populism, which are the content of the presented publication, acquaint the
reader with the personal and social assumptions of the spread of right-wing
populism and identify specific strategies for addressing and engaging as
many people as possible.
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